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Cesky telekomunikac¢ni urad
se sidlem Sokolovska 219, Praha 9
posStovni pfihradka 02, 225 02 Praha 025

P[aha 24. anora 2010
Cj. 28 071/2010-609

Cesky telekomunikaéni arad (dale jen ,Ufad“) jako pfisludny organ statni spravy
podle § 108 odst. 1 pism. b) zakona &. 127/2005 Sb., o elektronickych komunikacich
a 0 zméné nékterych souvisejicich zakonl (zakon o elektronickych komunikacich), ve znéni
pozdéjsich predpist (dale jen ,Zakon") a zéakona &. 500/2004 Sb., spravni fad, na zakladé
vysledku vefejné konzultace uskute¢néné podle § 130 a konzultace podle § 131 Zakona,
rozhodnuti Rady Ufadu podle § 107 odst. 8 pism. b) bod 2 a k provedeni § 51 Zakona
vydava opatfenim obecné povahy

analyzu trhu €. A/1/02.2010-5,

trh ¢. 1 — pfistup k verejné telefonni siti v pevném misté.

Clanek 1
Vysledky analyzy relevantniho trhu

) Ufad analyzoval relevantni trh & 1 — pristup k verejné telefonni siti v pevném
mist&') (dale jen ,relevantni trh*).

(2) Urad v ramci analyzy rozdélil trh na dva segmenty:

a) Segment A, ktery zahrnuje pfistup k vefejné telefonni siti v pevném misté
prostiednictvim analogové a digitalni pfipojky ISDN (s vyjimkou velkokapacitni pfipojky
ISDN 30) a pfipojky realizované prostiednictvim Sirokopasmového pristupu (dale jen
,Segment A"),

b) Segment B, ktery zahrnuje pristup k verejné telefonni siti v pevném misté
prostiednictvim piipojek ISDN 30 a pripojek 2 Mbit (dale jen ,Segment B*).

(3) Na zakladé analyzy Ufad konstatuje, ze relevantni trh neni efektivné
konkurencnim trhem, nebot' na jeho jednotlivych segmentech pusobi podnik s vyznamnou
trzni silou a napravna opatfeni vnitrostatniho prava nebo prava Evropskych spoleéenstvi
v oblasti hospodarské soutéZze nepostacuiji k feseni daného problému.

Clanek 2
Navrh na stanoveni podniku s vyznamnou trzni silou

Na zakladé analyzy relevantniho trhu Ufad navrhuje stanovit podnikem s vyznamnou
trzni silou na Segmentu A i na Segmentu B tohoto trhu spoleénost Telefénica 02 Czech
Republic, a.s.

') Opatieni obecné povahy €. OOP/1/02.2008-2, kterym se stanovi relevantni trhy v oboru elektronickych
komunikaci, véetné kritérii pro hodnoceni vyznamné trzni sily (dalejen ,Opatfeni”)
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Clanek 3
Navrh povinnosti, které Urad hodla ulozit za uéelem napravy
(1) Ufad navrhuje ulozit podniku s vyznamnou trznf silou podle ¢l. 2 povinnosti podle

jednotlivych pismen § 51 odst. 3 Zakona a souvisejicich opatfeni obecné povahy, a to
shodné na Segmentu A i Segmentu B relevantniho trhu:

a) nenavrhuje se;
b) nenavrhuje se;
c) oddélené evidence nakladd a vynost podle § 86 Zakona tak, aby

1. pfi ur€ovani cen na maloobchodni i velkoobchodni urovni bylo prokazatelné, ze
nedochéazi k neodlvodné&nému kiizovému financovani,

2. byly k dispozici podklady pro ovéfeni nakladl a vynos( za jednotlivé sluzby;
d) nenavrhuje se;
e) nenavrhuje se;
f) umoznéni volby a pfedvolby operatora podle § 70 Zakona;

g) nenavrhuje se.

Clanek 4
Uplatnéni regulace cen
Analyza neprokazala naplnéni podminek stanovenych v § 57 odst. 1 Zakona

pro uplatnéni regulace cen na Segmentu A a B relevantniho trhu. Ufad proto nenavrhuje
regulaci cen.

Clanek 5
Uc¢innost

Toto opatfeni obecné povahy nabyva Ucinnosti patnactym dnem ode dne jeho
uvefejnéni v Telekomunikaénim véstniku.
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Oduavodnéni

Cast A

Ufad podle § 51 aZ 53 Zakona proved! analyzu relevantniho trhu &. 1 — pfistup
k vefejné telefonni siti v pevném misté. Relevantni trh je vymezen a definovan v souladu
s doporuc¢enim Komise Evropskych spolecenstvi o relevantnich trzich produkti a sluzeb
ze dne 17. prosince 2007 (2007/879/ES).

Cast B — Metodika definovani relevantnich trhii, analyzy relevantnich trh(, posouzeni
vyznamné trzni sily a ur€eni napravnych opatieni v oblasti elektronickych komunikaci
v Ceské republice (dale jen ,Metodika“)

1. Vychodiska Metodiky
1.1 Legislativni ramec

Ufad provadi analyzu relevantnich trhil v oboru elektronickych komunikaci v souladu

a) s platnymi pravnimi pFedpisy Ceské republiky pro oblast elektronickych
komunikaci:

- Zakon ¢&. 127/2005 Sb., o elektronickych komunikacich a o zméné nékterych
souvisejicich zakonl (zakon o elektronickych komunikacich), ve znéni pozdéjSich
predpisQ.

- Vyhlaska €. 430/2005 Sb., kierou se stanovi kritéria pro posuzovani, zda ma vice
subjektd spole€nou vyznamnou trzni silu na relevantnim trhu elektronickych
komunikaci (dale jen ,Vyhlaska®).

- Opatfeni obecné povahy ¢. OOP/1/02.2008-2, kterym se stanovi relevantni trhy
v oboru elektronickych komunikaci, v€etné kritérii pro hodnoceni vyznamné trzni sily.

b) s pfedpisy regulacniho ramce EU pro oblast elektronickych komunikaci:

- Smérnice Evropského parlamentu a Rady 2002/21/ES o spole¢ném piedpisovém
ramci pro sité a sluzby elektronickych komunikaci (,Ramcova smérnice").

- Smérnice Evropského parlamentu a Rady 2002/20/ES o opravnéni pro sité a sluzby
elektronickych komunikaci (,Autorizacni smérnice").

- Smeérnice Evropského parlamentu a Rady 2002/22/ES o univerzaini sluzbé a pravech
uZivateld tykajicich se siti asluzeb elektronickych komunikaci (,Smérnice
o univerzalni sluzbé®).

- Smérnice Evropského parlamentu a Rady 2002/19/ES o pfistupu k sitim
elektronickych komunikaci a pfifazenym zafizenim a o jejich vzajemném propojeni
(,Pristupova smérnice").

—- Smeérnice Evropského parlamentu a Rady 2002/58/ES o zpracovani osobnich udajl

a ochrané soukromi v odvétvi elektronickych komunikaci (,Smérnice o soukromi
a elektronickych komunikacich®).
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- Smérnice Komise 2002/77/ES o hospodafiské soutézi na ftrzich siti a siuzeb
elektronickych komunikaci.

c¢) s ostatnimi pfislusnymi dokumenty Evropské komise:

- Doporuceni Komise ze dne 15. fijna 2008 o oznamenich, lhitach a konzultacich
stanovenych v ¢lanku 7 smérnice Evropského parlamentu a Rady 2002/21/ES
o spole¢ném predpisovém ramci pro sité a sluZzby elektronickych komunikaci
(oznameno pod ¢islem K(2008) 5925 ~ ¢islo predpisu je 2008/850/ES).

- Doporuceni Komise ze dne 17. prosince 2007 o relevantnich trzich produktl a sluzeb
v odvétvi elektronickych komunikaci, které pfipadaji v Uvahu pro regulaci ex ante
podle smérnice Evropského parlamentu a Rady 2002/21/ES o spole¢ném
predpisovém ramci pro sité a sluzby elektronickych komunikaci (oznéameno
pod gislem K(2007) 5406 - Cislo pfedpisu je 2007/879/ES) (,Doporu€eni
o relevantnich trzich®).

- Vysvétluyjici memorandum tykajici se doporuceni Komise o pfislusnych trzich
produktl a sluzeb v odvétvi elektronickych komunikaci nachylné k regulaci ex ante
v souladu se smérnici Evropského parlamentu a Rady 2002/21/ES o spole¢ném
predpisovém ramci pro sité a sluzby elektronickych komunikaci (C(2007)5406).

- Rozhodnuti Komise ze dne 11. prosince 2006 Seznam norem a/nebo specifikaci
pro sité a sluzby elektronickych komunikaci a pfifazena zafizeni a doplnkové sluzby,
které nahrazuje v8echny pfedchozi verze (oznameno pod &islem K(2006) 6364) (Text
s vyznamem pro EHP) (2007/176/ES).

- Pokyny Komise tykajici se analyzy trh( a stanoveni vyznamné trzni sily v souladu
s regulaénim ramcem EU pro sité asluzby elektronickych komunikaci (2002/C
165/03 ze dne 11. Cervence 2002).

1.2 Zakladni etapy analyzy relevantnich trhu

Proces analyzy relevantnich trhli probiha ve tfech etapach:

a) definovani relevantniho trhu

Vychodiskem procesu definovani relevantniho trhu je stanoveni jednotlivych
relevantnich trha elektronickych komunikaci v Opatfeni. PFi definovani kazdého relevantniho
trhu jej Urad vymezuje z hlediska vécného, izemniho a ¢asového.

b) vlastni analyza relevantniho trhu

Cilem analyzy takto vymezeného relevantniho trhu je stanoveni, zda je trh efektivné
konkuren¢ni nebo zda lze divodné pfedpokladat, Ze se v pfiméfeném Casovém obdobi
konkurenénim trhem stane. V pfipad&, e Ufad neshleda na zékladé vysledk( analyzy trh
efektivné konkurenénim a pokud nelze divodné oCekavat, Ze se jim v pfiméfeném Casovém
obdobi stane, Ufad stanovi subjekt (y) s vyznamnou trzni silou na daném relevantnim trhu.

Stanoveni subjektu s vyznamnou trzni silou Ufad provede na zékladé zkoumani
kritérii, ktera jsou uvedena v Opatfeni.

Analyza trhu se zaméfenim na ureni subjekti s vyznamnou trzni silou je
vychodiskem pfi rozhodovani o uplatnéni, popfipadé zruSeni regulacnich opatfeni. Utad
zohledfiuje soucasnou situaci na trhu a pfedpokladany budouci vyvoj relevantniho trhu
ve vymezeném ¢asovém horizontu.
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c¢) navrh povinnosti a zakazl (dale jen ,,napravna opatieni“)

Ufad v souladu s ustanovenimi § 51 odst. 3, 4 a9 Zakona navrhne jednu nebo
zaroven nékolik povinnosti podniku (podnikiim) s vyznamnou ftrzni silou, a to jako prevenci,
popf. za ucelem zlepseni konkurenéniho prostredi.

Ufad pFi navrhu povinnosti sleduje zejména tyto celkové zasadni cile regulacniho

ramce EU:
a) prosazovani hospodaiské soutéze,
b) prispéni k rozvoji vnitfniho trhu,
c) prosazovani zajmu koncovych uzivateld.

Proces volby napravnych opatfeni tvofi na sebe navazujici etapy:

a) analyzovani cill ex ante regulace,
b) volba vhodnych napravnych opatfeni odpovidajicich témto cilim,
) navrh a konkretizace parametrd napravnych opatfeni.

1.3 Zdroje informaci

Pti analyze relevantnich trhi Ufad vyuziva informace a data ziskana od subjektl trhu
jejich  vyzadanim (dotazniky), informace z vlastniho/zprostfedkovaného prizkumu
a z vefejné dostupnych zdroja.

2. Metodika

Metodika stanovi postupy a metody uplatiované v jednotlivych etapach provadéni
analyzy relevantnich trhil (viz bod 1.2). Tyto postupy a metody se pouZiji pfi analyze
relevantniho trhu v rozsahu pfiméfeném jeho povaze, pficemz zdlvodnéni tohoto rozsahu je
soucasti analyzy kazdého relevantniho trhu.

2.1 Definovani relevantniho trhu

Relevantni trhy ur€ené pro regulaci ex ante v oblasti elektronickych komunikaci jsou
trhy stanovené Opatfenim.

Relevantnim trhem je trh produktld a sluzeb, které jsou z hlediska charakteristiky,
ceny azamySleneho pouziti shodné, porovnatelné nebo vzajemné zastupitelné, ato
na Uzemi, na némz jsou soutézni podminky dostate¢né homogenni a zfetelné odlisitelné
od sousedicich tuzemi.

S ohledem na oCekavany budouci vyvoj a v souladu se zasadami prava na ochranu
hospodaiské soutéze Urad pfi definovani jednotlivych relevantnich trhlG pro Gcely ex ante
regulace provadji jejich vymezeni z hlediska vécného, uzemniho a ¢asového.

2.1.1 Vécné vymezeni

Vécné vymezeni relevantniho trhu znamené popis produktll a sluzeb, které tvofi trh.
Produktovym trhem se rozumi skupina produktl a sluzeb, které jsou vzajemné zaméniteiné
¢i zastupitelné, co se tyce jejich viastnosti a struktury nabidky a poptavky.

Utad analyzuje produkty a sluzby (véetné dilgich sluzeb, které jsou dosaziteiné
v ramci dané sluzby) na zakladé jejich zakladnich charakteristik, cen, technickych parametr(i
a podminek jejich typického vyuzivani.
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2.1.1.1 Zkoumani zastupitelnosti na strané poptavky

K urgeni moznych nahrad na strané poptavky Ufad vypracuje seznam potencialnich
produktl a sluzeb, které mohou byt z hlediska maloobchodniho nebo velkoobchodniho
uzivatele vzajemné zameénitelné a mohou byt nahrazeny v pfipadé zvySeni cen nebo
v pfipadé jinych zmén konkuren&nich podminek.

K posouzeni zastupitelnosti na strané poptavky Ufad:

a) definuje funkenost sluzby s ohledem na koncového uzivatele,

b) identifikuje moZné substituty na strané poptavky (maloobchodni nebo
velkoobchodni),

c) vyhodnoti substituty na zakladé konkrétnich kritérii, jimiz jsou zejména zamysiené
vyuziti sluzby, kfiZzova elasticita cen (citlivost poptavky po urcité sluzbé na zménu
ceny jiné sluzby) a ceny.

2.1.1.2 Zkoumani zastupitelnosti na strané nabidky

K zastupitelnosti na strané nabidky dochazi ve chvili, kdy poskytovatel sluzeb
pievede své zdroje na poskytovani cilové sluzby, tj. itakové sluzby, ktera pfedstavuje
alternativu z hlediska poptavky. Takové pfevedeni zdroji mize omezit tvorbu cen stavajicich
poskytovatell sluzby, nebot jejich prostor pro zvySovani cen je omezen moznou dostupnosti
konkurenc¢ni sluzby. Aby nahrada na strané nabidky byla proveditelna, je tfeba, aby bylo
mozno realizovat pfechod schiidnym zpusobem, za relativné nizké naklady av kratkém
¢asovem horizontu.

Urad rozliSuje mezi zastupitelnosti na strané nabidky a zcela novym vstupem na trh
podléhajicim v§em bariéram vstupu.

Ufad se pfi uréeni zastupitelnosti na strané nabidky zabyva zejména:

a) zkoumanim funkéni a technické zastupitelnosti

V tomto pfipadé Ufad zejména zkouma technické mozZnosti a kapacitu siti
poskytovatell, naklady spojené s ,pfepnutim” (v€etné nakladd pfilezitosti} a casové moznosti
,prepnuti“. Ufad v této souvislosti dale zkouma potencialni investicni moznosti vcetné
pfekazek k investovani na trhu.

b) uréenim nahradnich poskytovateld

Tento krok je zaméfeny na urCeni nahradnich poskytovateld sluzby, tj. soutézZitell,
ktefi aktuainé plsobi na zkoumaném trhu a souvisejicich trzich, a téch, ktefi maji potencial
se takovymi soutéziteli stat a ktefi by mohli — za pfiméfené naklady a b&éhem pfiméfené doby
— poskytovat sluzby nahrazujici stavajici sluzby.

Dalezitym vychodiskem pro tento krok je uréeni infrastruktury sité, kterd by mohla byt
pouzita k poskytovani sluzby nebo zajisténi velkoobchodnich vstupt do této siuzby.

¢) zkoumanim regulacnich faktort ovliviujicich zastupitelnost

Urad zejména zkouma existenci apovahu reguladnich opatfeni omezujicich
poskytovani dané sluzby ze strany provozovatell jinych sluzeb, pfipadné zkouma zakonné
povinnosti tykajici se této sluzby (napf. univerzalni sluzba, pozadavek na kvalitu sluzeb),
které mohou znemoznit ¢i omezit vyuziti kapacity infrastruktury.

d) zkoumanim dal$ich faktort
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K posouzeni zastupitelnosti na strané nabidky Ufad zohledfiuje i dalsi kritéria, jimiz
se Fidi pfedevsim efektivnost a véasnost realizace substituce na strané nabidky na riznych
trzich.

2.1.1.3 Hypoteticky monopolisticky test

V pripadech, kde je to Ugelné, vyuzije Ufad jako nastroj pro analyzu zastupitelnosti
na strané poptavky a nabidky hypoteticky monopolisticky test. Pfi provadéni testu Urad
zvazuje reakci na malé (5 — 10 %), ale vyznamné trvalé zvySeni ceny, provedené
hypotetickym monopolnim poskytovatelem pfislusné sluzby takto:

— pokud by relativni zvySeni ceny zpusobilo, ze by mnoho spotfebitelt uspokojilo sve
potfeby pfechodem na jinou, nahradni sluzbu, misto aby platili navySenou cenu, Urad
povazuje nahradni sluzbu za soucast stejného trhu, a soucasng,

— pokud by relativni zvySeni ceny zplsobilo, Ze by kritické mnozstvi poskytovatell
podobnych sluZzeb pfesunulo své zdroje na poskytovani substitucni sluzby, Ufad
povazuje tyto sluzby (v zavislosti na dalsich faktorech) za soucast stejného trhu.

2.1.2 Uzemni vymezeni

Uzemnim vymezenim relevantniho trhu se rozumi izemi (geograficky trh), na némz
dot¢ené subjekty vystupuji na strané nabidky a poptavky daného produktu, pficemz jsou
na daném Uzemi soutéZzni podminky dostatec¢né podobné a jsou odliSitelné od soutéznich
podminek na jiném uzemi.

Pfi Uzemnim vymezovani trhu UFad zohlednuje narodni trh a pouze v pfipadech, kdy
konkrétni kritéria indikuji odliSné (obvykle mensi) geografické trhy, zvazuje vymezeni jinych
geografickych trha.

2.1.3 Casové vymezeni

Relevantni gasovy ramec muze byt pro rizné trhy odliSny. Zakladem pro stanoveni
¢asového ramce je vymezeni provedené Zakonem, ktery vymezuje toto obdobi na dobu 1 az
3 let. Ufad casové vymezuje jednotlivé trhy v zavislosti na soucasné situaci na trhu
a zejména na jeho oéekavané dynamice vyvoje.

2.2  Analyza relevantniho trhu

Ugelem analyzy relevantnich trhd je zjisténi, zda trh je efektivné konkurenéni nebo
zda lIze davodné predpokladat, Zze se v piiméfeném casovém horizontu efektivné
konkuren&nim stane. Pokud Ufad analyzou doloZi, Ze na relevantnim trhu existuje podnik
s vyznamnou trzni silou, zkouma problémy, které by nastaly nebo mohly nastat v pfipadé, ze
by podnik s vyznamnou trZni silou jednal ve svém viastnim zajmu a nezavisle na zajmech
svych zakaznik( ina konkurencnich omezenich pfedstavovanych ostatnimi podnikateli
na trhu.

Efektivné konkurenénim trhem neni trh, na némz plsobi jeden nebo vice podnikd
svyznamnou trzni silou akde napravna opatfeni vnitrostatniho prava nebo prava
Evropskych spoleenstvi v oblasti hospodafské soutéze nepostacuji k feSeni daného
problému.

Proto Ufad provede analyzu trhu s cilem zjistit:

a) zda-li néktery podnik na trhu takovou vyznamnou trzni silou nedisponuje,
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b) zda problémy identifikované pfi ur¢eni existence vyznamné trzni sily jsou fesitelné
na zakladé napravnych opatfeni v oblasti hospodarské soutéze.

V pfipadé, e Ufad dojde touto analyzou relevantniho trhu k zavéru, Ze trh neni
efektivné konkurenéni, navrhne pfislu§né napravné opatfeni pro ty soutézitele, jejichZ
vyznamna trzni sila vedla k nalezu neexistence efektivné konkurenéniho trhu.

Ufad pokud zjisti, na zakladé analyzy relevantniho trhu, Ze tento trh je efektivné
konkurenéni, rozhodne o zruSeni ulozenych povinnosti.

Ufad pFi zkoumani trZznich charakteristik vychazi zejména z posouzeni souéasné
situace a z odhadu olekavaného vyvoje. Tyto Cinnosti jsou provadény vyhledové od doby
prvni analyzy do doby pfisti analyzy relevantniho trhu.

2.2.1 Posouzeni vyznamné trzni sily

Pro posouzeni existence vyznamné trzni sily na relevantnim trhu Utad vyuziva
ekonomickych kritérii, kterd jsou uvedena v Opatfeni ave Vyhlasce. Kritéria jsou
posuzovana z hlediska oCekavaného/pfedpokladaného vyvoje a soucasnych podminek
panujicich na daném trhu.

Ufad prokazuje existenci vyznamné trzni sily na zakladé kombinace téchto kritérii,
ktera v8ak pfi samostatném posouzeni nemuseji byt vzdy zcela urdujici.

UFad pFi svém hodnoceni pouZije kritéria vhodna pro dany relevantni trh, jejichz vydet
je uveden v Opatfeni, ve VyhlaSce a popfipadé v pfislusné judikature.

Urad posuzuje kazdy trh individuaing, tj. pro kazdy ptipad mizZe stanovit vahy kritérii
nezavisle na vahach stanovenych pro jiny trh. Toto odUvodni.

P¥i posuzovani existence vyznamné trzni sily Ufad bere v Gvahu i pfipadnou existenci
stavajicich napravnych prostfedkd.

2.2.1.1 Zkoumani samostatné vyznamné trzni sily

Posuzovani samostatné vyznamné trzni sily provadi Ufad zejména s pfihlédnutim
k témto zakladnim skupinam kritérii/charakteristik:

— trzni podil,

— kritéria zaméfena na charakteristiku podniku,

— kritéria souvisejici s charakteristikou zakaznikd,

— kritéria souvisejici s charakteristikou konkurence na relevantnim trhu.
Trzni podil
a) velikost trzniho podilu

Trzni podil je kliCovym indikatorem sily soutéZitele na trhu. | pfes znac¢nou vahu

tohoto kritéria na posouzeni vyznamné trzni sily jsou i pfi relativné vysokém trznim podilu
posuzovana jesté daldi kritéria, ktera vdak nemusi mit samostatné urdéujici charakter/vahu.

Urad pfi posuzovani vyznamné trzni sily vychazi z evropského soutézniho prava
a pfihlizi k velikosti trzniho podilu nasledujicim zplsobem:
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- Je-li trzni podil subjektu nizsi nez 25 %, neni pravdépodobne, ze by mél subjekt
vyznamnou trzni silu; to mlzZe nastat pouze v pfipadé, Ze Ufad zkoumanim ostatnich
kritérii shleda velmi silnou podporu existence vyznamne trzni sily.

— Je-li vy8e trzniho podilu subjektu v rozmezi 25 % az 40 %, je mozné, ze zkoumany
subjekt ma vyznamnou trzni silu.

— Je-li trzni podil subjektu vy$si nez 40 %, je pfedpokiad existence vyznamné trzni sily.

— Je-li trzni podil subjektu vy$3i nez 50 %, jde o silny indikator existence vyznamné
trzni sily.

-~ Je-li trzni podil 75 % a vice, jedna se o vyznamnou trzni silu. Velikost vyznamného
trzniho podilu jiZ sama o sobé sv&dii o existenci vyznamné trzni sily, a proto se dalsi
kritéria nepodrobuji analyze.

K méfeni trzniho podilu je pouzivano vice méfitek povahy finan&ni i vykonové, které
vychazeji z charakteristiky trhu.

b) vyvoj trzniho podilu v ¢ase

PF zkoumani podild na trhu,UFad bere v uvahu zejména smér a rychlost zmén,
ke kterym z hlediska podilu dochazi. Ufad pfihlizi k vyvoji trzniho podilu nasledovné:

- vysoky trzni podil, ktery je béhem doby stabilni, silné naznacuje existenci samostatné
vyznamné trzni sily, zejména je-li pravdépodobné, Ze se situace nezméni,

- klesajici trzni podil mtize svédCit o zvysujici se soutézivosti na trhu, avSak nevylucuje
existenci samostatné vyznamné trzni sily,

— nestala velikost trzniho podilu mGze naznaCovat neexistenci samostatné vyznamné
trzni sily.

Kritéria zamérena na charakteristiku podniku

V souvislosti s charakteristikou podniku Utad zvaZuje zejména tato kritéria:

a) celkova velikost podniku

Posouzeni velikosti podnikatelského subjektu je zaloZzeno na komplexnim hodnoceni
jeho majetkové, finanéni a vynosové situace a perspektivach vyvoje.

b) kontrola infrastruktury nesnadno duplikovatelné

Ovladnuti infrastruktury, které neni dostupna konkurencnim provozovatelum, pfispiva
k dominanci. Pfi posouzeni ovladnuti infrastruktury Ufad zejména zvazuje, zda je
infrastruktura neduplikovatelna, nebo jen téZko duplikovatelina.

Ovladnuti muize byt realizovano raznymi zpUsoby, napfiklad prostfednictvim
vlastnickych prav (¢asti nebo celé infrastruktury), uzivanim nebo existenci pfimého pfipadné
nepfimého vlivu na infrastrukturu.

c) technologicka vyhoda nebo pfevaha

Pfednostni, popfipadé vylucny pfistup k vyspélym technologiim naznacuje
dominanci. Toto kritérium Ufad povazuje za velmi smérodatné, protoZe pfi poskytovani
sluzeb v ramci trhu elektronickych komunikaci se pouzivaji velmi slozité technologie.

Urad dale piihlizi k faktorGm/skutednostem, které vyznam tohoto kritéria
pfi posuzovani existence vyznamné trzni sily snizuji, zejména jsou to:
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- pozadavky na vzajemnou provozuschopnost a propojitelnost, zahrnuté v Fadé
mezinarodnich Umluv a dohod, vedou k tomu, Ze v praxi komunikacni technologie
vykazuji vysokou miru standardizace,

— trhy pro tyto technologie (tj. zafizeni, véetné software) jsou vétdinou oteviené,
— prisludné technologie, byt sloZité, jsou ve vétsiné pfipadu vyspélé a stabilni,

- Urad usiluje o to, aby zabranil uplatiiovani nepfiméfenych omezeni na nové

Utad povaZuje za relevantni ukazatele pfi zkoumani technologického naskoku nebo
pfevahy zejména Udaje o investicich do vyzkumu a vyvoje — v&etné nakladi na rozvoj
novych sluzeb.

d) snadny nebo privilegovany pfistup ke kapitdlovému trhu nebo finanénim zdrojam

Relativné snadny nebo piednostni pfistup na kapitalové trhy nebo k jinym zdrojim
kapitalu dava provozovatelim velkou vyhodu. Tento pfistup se v praxi projevuje v levnéjsich
nakladech na financovani investicnich akci, tj. nizSimi WACC (v porovnani s konkurenty
nebo potencialnimi novymi G&astniky trhu) a mize pusobit jako pfekazka vstupu na trh i jako
zdroj zvyhodnéni oproti stavajicim konkurentim.

Kritérium je smérodatné na trzich, kde je tfeba realizovat nakladné investiéni akce
(coz plati pro celou Fadu relevantnich trha).

Z hlediska posouzeni pfistupu na kapitalové trhy & k jinym finan&nim zdrojum Utad
zkouma zejména podil daného operatora na trhu, vyvoj jeho majetkovych, financnich
a vynosovych ukazatell, vlastnickou strukturu, podnikovou strategii a stabilitu managementu.

e) rozsah a rozmanitost produkttl nebo sluzeb

Nabizi-li jeden provozovate! v ramci jedné nabidky vice sluZeb soudasng, Ufad
pfihlizi, zda i konkurenti jsou schopni nabizet stejny sortiment sluzeb.

f) uspory z rozsahu

Uspory z rozsahu se vztahuji k niz§im jednotkovym nakladdm vyroby (distribuce atd.)
v dusledku vyroby, resp. poskytovani velkého mnozstvi zbozi nebo sluzeb. Tyto jsou take
znamy pod pojmem rostouci vynosy“ amohou soutéziteli umoznit jednat nezavisle
na provozovatelich pUsobicich v mensim rozsahu a branit vstupu na trh potencionalnim
konkurentim, ktefi by k uc¢inné konkurenci potfebovali dosahnout velkého kritického
objemu®.

Uspory z rozsahu umozni soutéZiteli ziskat v porovnani s méné vyznamnym
konkurentem stejny zisk pfi niz8i cené pro zakaznika. U tohoto kritéria Utad posuzuje spise
relativni vyhody nez absolutni Uspory z rozsahu a velikosti, které samy o sobé& nejsou
ukazatelem vyznamné trzni sily.

Vyhody, které Uspory z rozsahu pfindseji provozovateli, budou pravdépodobné trvat
jen tak dlouho, nez konkurenéni provozovatel vybuduje stejné rozsahlou nabidku. Proto Utad
porovnava tuto dobu s ¢asovym ramcem stanovenym pro dany trh a uréuje, zda je tato doba
dostate¢né dlouha na to, aby se muselo toto kritérium bréat v potaz.

Pi hodnoceni Uspor z rozsahu Ufad zvazuje zejména faktory souvisejici s podilem
na trhu a velikosti podnikatelského subjektu, existenci souboru sluzeb a strukturou nakladd.
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g) uspory ze sortimentu

Uspory ze sortimentu znamenaji niz§i jednotkové naklady v dUsledku vyroby,
respektive poskytovani Sirokého sortimentu zboZi nebo sluzeb pomoci (Castecné) sdilenych
zdroji. To miize soutéZiteli umoznit jednat nezavisle na provozovatelich, ktefi nenabizeji
podobné Siroky sortiment produktd nebo sluzeb.

Uspory ze sortimentu umozni soutéZiteli ziskat v porovnani s méné vyznamnym
konkurentem stejny zisk pfi nizsi cené pro zakaznika.

Vyhody, které Uspory ze sortimentu pfinaSeji provozovateli, budou pravdépodobné
trvat jen tak dlouho, nez konkurenéni provozovatel vybuduje stejné riznorodou nabidku.

Pro posouzeni uspor ze sortimentu Ufad zkouma zejména faktory souvisejici
s podilem na trhu a velikosti podnikatelského subjektu a s existenci souboru sluzeb.

h) vertikaini integrace

Jestlize poskytovatel nabizi celou fadu produktd na riznych urovnich celého trzniho
Fetézce, tj. produkt nebo sluzbu a zarover jeho velkoobchodni vstupy, Ufad zkouma, zda je
soutézitel schopen jednat nezavisle na svych konkurentech. Pro posouzeni vertikalni
integrace Urad zkouméa zejména vlastnické a fidici vztahy poskytovatele/poskytovatell
pGsobicich na trhu a zda konkurenti jsou vertikalné integrovanému poskytovateli schopni
konkurovat.

i) rozvinutost prodejni a distribucni sité

Utad zkoumad, zda rozvinuté prodejni a distribuéni kanaly soutéZitele pusobi jako
ptekazka vstupu na trh a mohou mu umoznit jednani neomezené konkurenty, ktefi tyto sité
nemaji a pro které by bylo velmi t€zké a nakladné je ziskat &i vybudovat. V této souvislosti
mize Ufad zkoumat idaldi relevantni faktory, napfiklad schopnost soutéZitele rozvijet
a podporovat svou znacku.

j) ceny a ziskovost

Soustavné vysoké ceny v porovnani s ostatnimi podnikateli mohou naznacovat
existenci vyznamné trzni sily. Ufad pfitom zvaZuje, zda vysoké ceny Ize zd(ivodnit inovaéni
aktivitou ¢&i poskytovanim rdznych vyhod. Soustavné vy38Si ziskovost mulZe rovnéz
signalizovat existenci vyznamné trzni sily.

Kritéria souvisejici s charakteristikou zakazniku
V souvislosti se zakazniky se zvazuji zejména tato kritéria:
a) neexistujici nebo slaba kompenzacni sila na strané poptavky

Podnikatel muze ziskat nebo udrzovat vyznamnou trzni silu, pokud jeho zakaznici
nemaji moznost pfejit k jinému podnikateli.

Zakaznici mohou mit pfi nakupu sluzeb z riznych divodd slabou vyjednavaci pozici.
Projevuje se to nemoznosti, aby zakaznik ,pohrozil* pfechodem nebo skutecné pfeSel
ke konkurenénim sluzbam, coz muze poskytovateli umoznit jednat nezavisle na zakaznicich
i konkurentech.

Utad posuzuje, zda kupni sila zakaznikd je dostatecna pro omezeni trzni sily
poskytovatele.

11/48




|Céstka 5/2010 Telekomunikacni véstnik Strana 247

b) naklady na pfechod k jinému poskytovateli produktt

Utad zkouma, zda relativni vySe nakladl, které mohou vzniknout zakaznikovi
pfi pfechodu k jinému poskytovateli, umozrfiuje poskytovatelim jednat nezavisle
na zékaznicich, ktefi tak maji omezenou schopnost vyuZit sluZzeb jiného poskytovatele.

c) prekazky pfechodu k jinému poskytovateli produkt(

Urad dale posuzuje existenci ijinych prekazek, které by mohly zakaznikovi
v pfechodu k jinemu poskytovateli zabranit (napf. existence diouhodobych smiuv).

Kritéria souvisejici s charakteristikou konkurence na relevantnim trhu

SoutéZz na trhu se mulze vyvijet k vys$si efektivité, pokud jsou pfekazky pro vstup
na trh a pro dalSi rlst na trhu nizké a pokud trva situace moznosti potencialni konkurence
vstoupit na trh.

V souvislosti s konkurenci Ufad zvaZuje zejména tato kritéria:

~ existence konkurence,
- existence potenciaini konkurence,
~ pFekazky pro vstup na trh,

- prekazky prohlubovani konkurence.

Neexistence konkurence, ani potencialni konkurence nebo novych Gc¢astnik{l trhu,
ikdyz maze byt zplsobena ijinymi faktory, je vyznamnym ukazatelem, Ze néktery
poskytovatel mize mit vyznamnou trzni silu. Toto kritérium je Uzce svazano s prekazkami
vstupu na trh. Ufad v tomto pfipadé zkouma, zda lze b&hem ¢asového horizontu posouzeni
oCekavat vstup novych uc€astnikd na trh.

Ufad zvazuje idalSi prekazky vstupu resp. ristu, zejména vyhodny pfistup
k infrastruktufe a radiovému spektru, strategické pfekazky jako diskrimina¢ni ceny stanovené
zavedenymi provozovateli, vertikalni nebo horizontalni pakovy efekt na trh nebo utopené
naklady.

2.2.1.2 Zkoumani spolec¢né vyznamné trzni sily

UFad konstatuje existenci spoleéné vyznamné trzni sily v pfipadé, Ze dva nebo vice
soutézitell spole¢né zaujimaji dominantni postaveni s tim, Ze mezi nimi neexistuje u¢inna
hospodafska soutéz. To je mozné na trhu, jehoz struktura dovoluje vytvaret pfedpoklady
ke koordinovanym U€inkim na tento trh, ato iv pfipadé, kdy mezi témito subjekty nejsou
strukturalni nebo jiné vazby. Koordinované jednani musi byt redliné mozné a béhem doby
udrzitelne.

Hlavni kritéria stanoveni spoleéné vyznamné trzni sily:
Kritéria pro stanoveni spoleéné vyznamneé trzni sily jsou stanovena Vyhlaskou.

SpoleCnou vyznamnou trzni silu lze stanovit zejména tehdy, kdyz odpovida
charakteristikdm, zejména v oblasti koncentrace nebo priihlednosti trhu.

a) koncentrace trhu

Hlavnim ukazatelem trznich podminek, ktery mlze indikovat spole¢nou trzni silu je
vysoce koncentrovany trh, méfeny napfiklad Hirschmann-Herfindahlovym indexem (HHI).
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Vysoky podil na trhu avysoce koncentrovany trh Ufad povaZuje za vyznamny
ukazatel, kdy prislusné subjekty mohou mit spoleCnou vyznamnou trzni silu.

b) prihlednost trhu

Nizké prahlednost cenovych nabidek produktd a sluzeb muaze téZ svédcit o existenci
spole¢né vyznamne trzni sily.

Dalsi kritéria ke stanoveni spoleéné vyznamné trzni sily:
a) vyspélost trhu

Pfi posuzovani vyspélosti trhu Ufad posuzuje zejména tempo jeho rozvoje
a penetraci.

b) stagnujici nebo mirny riist na strané poptavky

PF posuzovani vyspélosti trhu Ufad posuzuje zejména tempo rdstu poptavky, kdy
stagnujici nebo jen mirny rdst poptavky zvySuje pravdépodobnost vzniku spolecné
vyznamne trzni sily.

¢) mala pruznost poptavky

Snizena citlivost poptavky k cenovym zménam oslabuje motivaci k cenové
konkurenci, nebot ziskat trzni podil by vyZzadovalo vy$si (a potencialné ztratoveé) snizovani
cen.

Empiricka méFeni elasticity poptavky na trhu Ufad pouziva, pokud jsou dostupna.
Smérodatné jsou také strukturaini faktory adikazy o nakupnim chovani zakaznik(,
napt. pomoci prizkumu.

d) podobné trzni podily

Podobné trzni podily pfi vy$si koncentraci trhu mohou za jistych okolnosti oslabovat
motivaci k ucdinné konkurenci mezi dvéma avice soutézZiteli, a proto je Ufad zkouma
pfi stanoveni existence spole¢né trzni sily.

e) stejnorodost produktu

Homogenni (stejnorodé) produkty/trhy sluZzeb a vyspélé technologie (ty, co jsou jiz
néjakou dobu k dispozici a jejichz rychlost inovace se zpomalila) Cini porovnani nabidek
prehlednéjsi a usnadnuji tak koordinaci.

f) podobné nakladové struktury
Subjekty, jejichZ nakladové struktury se lisi, mohou byt méné nachyiné k dohodé.

g) nedostatek technické inovace, popfipadé vyspélé technologie

Jednim z ukazatel(, které UFad v této souvislosti zkouma, je pravdépodobnost vstupu
novych hracl na trh. Vysokd mira inovace se vyznacuje i vySSi pravdépodobnosti vstupu
novych hraéti na trh, coz snizuje moznost vzniku spole¢né vyznamné trzni sily.

h) neexistence pfebytku kapacity

Nema-li Zadny poskytovatel vyznamnou nadbytecnou kapacitu, Utad povazuje
existenci spole¢né vyznamné trzni sily za pravdépodobné;jsi.
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i) velké prekazky pro vstup na trh

Ufad zvaZuje prekazky vstupu na trh, zejména vyhodny pfistup k infrastruktufe
a radiovému spektru.

j) nedostatecna trzni sila na strané poptavky

Utrad posuzuje existenci pfekazek, které by mohly zakaznikovi v pfechodu k jinému
poskytovateli zabranit.

k) nedostateéna potencialni soutéz

U¥ad posuzuje existenci pfekazek pro vstup potencialni konkurence na trh.

1) rzné druhy neformalnich nebo jinych vazeb mezi dotéenymi subjekty

Urad zkouma vazby mezi soutéZiteli, protoZe zvySuji pravdépodobnost, Ze budou vigi
zakaznikim a konkurentdm jednat jako jediny subjekt.

m) odvetné mechanismy

Velmi vyznamnym ukazatelem udrzitelnosti koordinovanych Uc¢ink(, v pfipadé, Ze by
nastaly, je potencialni moznost odvetné akce.

n) nedostateény nebo omezeny prostor pro cenovou konkurenci

Nedostatek nebo snizena cenova konkurence umoznuje dominantnim soutézitelim
zvySovat ceny ziskove, tj. bez rizika s tim souvisejici ztraty podilu na trhu.

Urad zkouma existenci konkurentd, ktefi nejen Ze jsou schopni ceny sniZovat, ale
také je sniZzovat tak, aby to mélo vyrazny dopad na trzni podil — to sniZuje pravdépodobnost
existence spole¢né vyznamné trzni sily.

Dale maZe Ufad zkoumat zejména necenové faktory pFi nékupnich rozhodnutich
zakaznik(, jako je napfiklad image znacky a sdileni stejnych postoju, popfipadé pfistup
k distribu¢nim kanalim.

0) pouziti kritérii pro stanoveni samostatné vyznamné trzni sily

Spole€nou vyznamnou trzni silou se rozumi spoleéné obsazeni dominantni pozice
dvéma nebo vice spoleénostmi. Pro Ufad jsou rozhodujici také kritéria uzZivana
k vyhodnoceni samostatné vyznamné trzni sily. Je to zejména kritérium velké pfekazky
vstupu na trh, nedostateCna trzni sila na strané poptavky a neexistujici potencialni
konkurence.

Na zékladé analyzy vy$e uvedenych kritérii Ufad rozhodne o existenci spoleéné
vyznamné trzni sily na daném relevantnim trhu.

2.2.1.3 Pfenesena vyznamna trzni sila

Ufad posoudi, zda je subjekt, ktery ma vyznamnou trzni silu na jednom trhu, schopny
rozsifit tuto svou dominanci i na trh tGzce souvisejici, a to bud vertikalné nebo horizontainé.

2.3 Postup pfi uréeni napravnych opatreni
V zavislosti na vysledcich analyzy relevantniho trhu a vyhodnoceni dosavadnich

regulaénich opatfeni Ufad navrhne v souladu s § 51 Zakona, s €. 9 az 13 Smérnice
2002/19/ES (Pfistupova smérnice) as ¢l. 17 az 19 Smérnice 2002/22/ES (Smérnice
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o univerzalni sluzbé) vhodna napravna opatfeni. Tato napravna opatfeni musi byt pfiméfena,
objektivni a oddvodnéna.

Urad navrhuje pro podnik s vyznamnou trzni silou jedno nebo nékolik z nasledujicich
napravnych opatfeni:

a) prahlednost podle § 82 Zakona a ¢l. 9 Pfistupové smérnice,
b) nediskriminace podle § 77 a § 81 Zakona a ¢l. 10 PFistupové smérnice,

c) oddélené evidence naklad(i a vynosu podle § 86 Zakona a ¢l. 11 Pfistupové
smérnice,

d) pfistupu ke specifickym sitovym prvkim a pfifazenym prostfedkdm podle § 84
Zakona a ¢l. 12 Pfistupové smérnice,

e) poskytovani sluzby pronajmu okruhd v rozsahu minimélniho souboru
pronajimanych na celém Uzemi statu nebo jeho ¢asti podle § 76 Zakona a ¢l. 18
Smeérnice o univerzalni sluzbé,

fy umozZnéni volby a pfedvolby operatora podle § 70 odst. 1 Zakona adl. 19
Smeérnice o univerzalni sluzbé,

g) souvisejici s regulaci cen podle § 56 a § 57 Zakona a ¢l. 13 Pfistupove smérnice.

Ufad je opravnén na zakladé analyzy uloZit dotéenym podnikim ijind nez vyse
uvedena napravna opatfeni tykajici se pfistupu, ato po obdrzeni souhlasného stanoviska
Komise.

Stanovil-li Ufad podnik s vyznamnou trzni silou na nékterém relevantnim trhu pro
koncové uZivatele a dospél-li po provedeni konzultace podle § 130 a § 131 Zékona k zavéru,
Ze ulozenim vy$e uvedenych povinnosti nebude v souladu s ¢l. 17 Smérnice o univerzalni
sluzbé sjednana naprava, je Ufad opravnén dotéenému podniku rozhodnutim zakazat:

a) neodlvodnéné nebo nepfiméfené zvyhodiovani nékterych koncovych uzivatell,

o

nepfimérené vzajemné vazani sluzeb,

¢]

)
)
) Uctovani neumérné vysokych cen,
)

Q.

omezovani hospodarské soutéze stanovenim dumpingovych cen.

Pokud vy$e uvedené zékazy jiz na trhu existuji, Ufad maZe rozhodnout o jejich
zachovani, zméné nebo zruSeni.

V pfipadé nadnarodnich trhii Ufad postupuje v souladu s pravem Evropskych
spoleCenstvi a provadi spoleéné s dotCenymi narodnimi regulatory analyzu relevantniho trhu
a popfipadé stanovi subjekt s vyznamnou trzni silou. Po projednani s dotéenymi narodnimi
regulaénimi Gfady maze UFad rozhodnout o uloZeni zavedeni povinnosti pro subjekt/subjekty
s vyznamnou trzni silou.

Ufad pfi analyze a volb& napravnych opatfeni zvaZuje pravdépodobny dopad svych
zasahu a sleduje jejich uéinky béhem celého intervalu mezi jednotlivymi analyzami.
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Cast C — Analyza relevantniho trhu é. 1 — pfistup k vefejné telefonni siti v pevném
misté

1. Uvod

Cesky telekomunikaéni Gfad podle § 51 az 53 Zakona proved!| analyzu relevantniho
trhu ,pfistup k vefejné telefonni siti v pevném misté®, ktery je oznacen jako trh €. 1 v souladu
s ¢l. 2 Opatfeni.

Nabytim Ggéinnosti Opatfeni obecné povahy ¢. OOP/1/02/2008-2 byly slou¢eny byvaly
relevantni trh ¢. 1 — pfistup k vefejné telefonni siti v pevném misté pro nepodnikajici fyzické
osoby a byvaly relevantni trh & 2 — pfistup k vefejné telefonni siti v pevném misté
pro pravnické a podnikajici fyzické osoby.

Utad podrobil trh nové analyze po uplynuti maximaini lhaty dané Zakonem,
tj. po tfech letech od vydani Opatieni obecné povahy analyza trhu €. A/1/04.2006-17 trh €. 1
— pfistup k vefejné telefonni siti v pevném misté pro nepodnikajici fyzické osoby, ktera
nabyla UGcéinnosti 24. dubna 2006 a vydani Opatfeni obecné povahy analyza trhu
&. AJ2/04.2006-18 trh &. 2 — pristup k vefejné telefonni siti v pevném misté pro pravnické
a podnikajici fyzické osoby, kterd nabyla u¢innosti dne 24. dubna 2006. Na zékladé opatfeni
¢&. A/1/04.2006-17 vydal UFad rozhodnuti & SMP/1/04.2006-6, kterym stanovil spolegnost
Telefonica 02 Czech Republic, a.s. (dfive CESKY TELECOM, a.s.) spolegnosti
s vyznamnou trzni silou na trhu & 1 — pfistup k vefejné telefonni siti v pevném misté
pro nepodnikajici fyzické osoby. Nazakladé opatfeni &. A/2/04.2006-18 vydal Utad
rozhodnuti &. SMP/2/04.2006-7, kterym stanovil spole¢nost Telefénica O2 Czech Republic,
a.s. (dfive CESKY TELECOM, a.s.) spoleénosti s vyznamnou trzni silou na trhu ¢. 2 —
pfistup k vefejné telefonni siti v pevném misté pro pravnické a podnikajici fyzické osoby.
Povinnosti na trhu &. 1 — pfistup k vefejné telefonni siti v pevném misté pro nepodnikajici
fyzické osoby byly spolecnosti Telefénica O2 Czech Republic, a.s. ulozeny rozhodnutim
& REM/1/04.2006-12 a cenova regulace rozhodnutim ¢&. CEN/1/04.2006-15. Cenova
regulace byla nasledné zrusena rozhodnutim ¢. CEN/1/04.2008-1. Povinnosti na trhu €. 2 —
piistup k vefejné telefonni siti v pevném misté pro pravnické a podnikajici fyzické osoby byly
spolecnosti Telefonica O2 Czech Republic, a.s. uloZeny rozhodnutim &. REM/2/04.2006-13.

Urad pro uéely sbéru dat pro provedeni analyzy relevantniho trhu zpracoval
dotazniky, které pfidélil na svém portale vyhrazeném pro Elektronicky sbér dat
https:/monitoringtrhu.ctu.cz/ctu dotéenym subjektim dle evidence podnikatelQ
vedené Uradem.

Ufad obdrzel vypinény dotaznik od véech 105 podnikatel(, ktefi oznamili Uradu
provozovani vefejné pevné telefonni sité.

Cilem analyzy relevantniho trhu je definovani tohoto trhu v narodnich
podminkach Ceské republiky a nasiedné posouzeni, zda trh je efektivné konkurenéni,
navrh pfipadného stanoveni podniku s vyznamnou trzni silou a navrh pfipadného
ulozeni povinnosti podle Zakona.

Urad postupoval pii definovani relevantniho trhu, pii vlastni analyze
relevantniho trhu a pfi uréeni napravnych opatreni subjektim s vyznamnou trzni silou
podle Zakona, Vyhlasky, Opatfeni a v souladu s Metodikou uvedenou v ¢asti B.

Urad proved! sbér dat a potfebnych informaci a zpracoval navrh analyzy, ktery

byl prodiskutovan se zastupci asociaci operatorti. Dale byla provedena vefejna
konzultace v souladu se Zakonem.
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Urad pfi analyze relevantniho trhu:

definoval trh vécné, izemné a ¢asové,

analyzoval trh z hlediska uréeni samostatné a spoleéné vyznamné trzni sily,
vyhodnotil stavajici regulaéni opatreni,

navrhi uplatnéni pfiméfenych napravnych opatreni.

Urad konstatuje, ze obdrzena data jsou pro udel analyzy trhu dostateéné
vypovidajici, nebot’ byla ziskana od vSech dotéenych podnikatelskych subjektd, které
pusobi na analyzovaném trhu.

2. Definovani relevantniho trhu
21 Vécné vymezeni

Pfedmétem definovani je relevantni trh uvedeny jako trh €. 1 — pfistup k vefejné
telefonni siti v pevném misté. Jedna se o moznost koncového uzivatele®) fyzicky pfipojit
koncové zafizeni k vefejné telefonni siti za ucelem uskute€niovani vefejné dostupné telefonni
sluzby poskytované v pevném misté, tj. poloha koncového bodu se nemeéni, je trvale
definovana pfesnou geografickou adresou a ma pfipadné omezeny rozsah kolem tohoto
koncového bodu.

Pfistup maze byt zajiStén technologickym feSenim prostfednictvim linky PSTN
(ISDN), optického vedeni, televiznich kabelovych rozvodl, bezdratovych siti (FWA, WiFi)
nebo prostfednictvim mobilnich siti, pokud je koncovému Ucastnikovi poskytovatelem sluZeb
zruSena nebo omezena mobilita sluzeb napf. technickym nebo technologickym fesenim
koncového bodu nebo pfistupové sité. SoucCasti trhu jsou i pFipojky realizované
prostrednictvim Sirokopasmového pFistupu, je-li na nich poskytovana vefejné dostupna
telefonni sluzba. Sirokopasmové pfipojky, na kterych je poskytovana vefejné dostupna
telefonni sluzba, zahrnul Ufad s ohledem na specifickou situaci v Ceské republice, kde jsou
tyto typy pfipojek ve velké mife vyuzivany k pfistupu k vefejné dostupné telefonni sluzbé
poskytované prostfednictvim VolP.

Na tomto trhu je poskytovan pfistup k vefejné telefonni siti v pevném misté zejména
prostfednictvim G¢astnického kovového vedeni.

Vzhledem k tomu, Ze na relevantni trh jsou zahrnuty v8echny produkty, které zajistuji
pristup k vefejné telefonni siti v pevném misté, a to jak pro nepodnikajici fyzicke, tak
i pro pravnické a podnikajici fyzické osoby, Ufad zkoumal, zda jsou vSechny tyto produkty
vzajemné zastupitelné, a to jak z pohledu zakaznika, tak z pohledu poskytovatele a do3el
k nasledujicim zavéram.

Ze vSech zvaZovanych produktd, jejichz prostfednictvim maze byt zajistén pristup
k vefejné telefonni siti v pevném misté, vykazuji vysokokapacitni pfipojky ISDN 30 a 2 Mbit
specifické vlastnosti z pohledu vzajemné zastupitelnosti s ostatnimi produkty.

Z pohledu zakaznika jsou vysokokapacitni pfipojky ISDN 30 a 2 Mbit vnimany jako
nadstandardni. Predstavuji pro zakaznika ve srovnani s ostatnimi produkty sluzby
s nesrovnatelné vy$s$imi uzitnymi vlastnostmi a vy3$si kvalitou. Tomu odpovida i urover cen
za tyto pfipojky, které jsou také podstatné vyssi. Vzhledem k uvedenym skuteCnostem Ize
predpokladat zastupitelnost pouze jednim smérem, tj. pfechod na kvalitngjsi sluzbu, a to

2) § 2 pism. c) Zakona.
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v souvislosti s poZadavkem zdkaznika na vy$§i kvalitu ¢i uZitnou hodnotu poskytnuté sluzby.
Utad zjistil, ze v praxi k pfechodu zékazniki mezi témito a ostatnimi zpUsoby pfistupu
dochazi jen vyjime¢né. Tato kvalitativni a cenova odli$nost produktd na relevantnim trhu
vedla Ufad k zavéru rozdélit v ramci analyzy relevantni trh na dva oddélené segmenty.

Zavér byl dale potvrzen existenci vysokych transakénich nakladd pro ucastnika
v pfipadé jeho pfechodu na vysokokapacitni pfipojky z ostatnich produkti. Vysokokapacitni
pfipojky ISDN 30 a 2 Mbit slouzi predevsim k pfipojeni specifickych koncovych zafizeni
(napF. pobotkova ustfedna) a bez tohoto koncového zafizeni je neni mozné pouZivat pro
pristup k verejné telefonni siti. Naproti tomu Ize u ostatnich druhlG pFipojek pouZit bézné
koncové zafizeni. Z pohledu zakaznika se jedna o pfekazku pfechodu na kvalitn€jsi sluzbu
v podobé& zasadniho navySeni transakénich nakladl souvisejicich s pfipadnou nutnosti
pofizeni novych typl koncovych zafizeni.

Z pohledu poskytovatele jsou rozhodujicim faktorem zastupitelnosti naklady
na zfizeni pFipojky. Ty jsou vyrazné vys$$i v pfipadé nabidky vysokokapacitnich pfipojek. Aby
mohl poskytovatel pfistupu nabidnout svému zakaznikovi pfechod na vysokokapacitni
piipojku, musi vynalozit dodatecné investice do sitové technologie a infrastruktury.
Zastupitelnost na strané nabidky je tedy také limitovana, a to zejména ekonomickou
navratnosti investic. Budovani vysokokapacitnich pfipojek proto neprobiha ploSné, ale pouze
ve vybranych lokalitach s budoucim potencidlem poskytovani sluzeb nebo individuainé
na pfani zakaznika.

Vzhledem k vy$e uvedenému bude Ufad analyzovat kritéria charakterizujici Uroveri
konkurence pro obé kategorie téchto produkti oddélené v nasledujicich segmentech.

Segment A zahrnuje pfistup k vefejné telefonni siti v pevném misté prostfednictvim
analogové a digitalni pfipojky ISDN (s vyjimkou velkokapacitni pfipojky ISDN 30) a pfipojky
realizované prostiednictvim Sirokopasmového pfistupu (realizovaného prostfednictvim
optického vedeni, televiznich kabelovych rozvodu, bezdratovych siti FWA nebo WiFi), je-li
na nich poskytovana vefejné dostupna telefonni sluzba.

Segment B zahrnuje pfistup k vefejné telefonni siti v pevném misté prostfednictvim
pfipojek ISDN 30 a pfipojek 2 Mbit.

Urad zkoumal dané vymezeni trhu z hlediska moZnych substitutl na strané poptavky
anabidky a konstatoval, Zze na zkoumaném trhu pfistup k vefejné telefonni siti v pevném
misté nenalezl zadny substitut.

2.2 Uzemni vymezeni

Rozhodujici vétsina podnikatell neomezuje svoji nabidku na vybrané regiony, ale
nabizi sluzby ploéné na Gzemi celé Ceské republiky. Sluzba pfistup k vefejné telefonni siti
v pevném misté je podnikateli nabizena pro stejné uzivatelské skupiny za stejnych cenovych
podminek vramci celé Ceské republiky, soutézni podminky jsou tedy na celém uzemi
dostatecné homogenni. Sluzby tedy nejsou nabizeny v jednotlivych regionech za zfetelné
odlisitelnych podminek.

Vzhledem ktomu, Ze spolecnost Telefénica O2 Czech Republic, a.s. strukturuje
nabidku do tfech zén (viz velkoobchodni nabidka RACO spole¢nosti Telefénica O2 Czech
Republic, a.s.), se Ufad v pfipadé Segmentu B zabyval pfipadnym vlivem na tzemni
vymezeni. Ufad na zakladé ziskanych informaci o rozdéleni jednotlivych zékaznikd v ramci
jednotlivych zon u nejvétdino konkurenéniho poskytovatele sluzeb na Segmentu B dospél
k zavéru, Ze rozdéleni téchto zakazniku do jednotlivych zén je u tohoto poskytovatele, pokud
jde o podily pfipojek na jednotlivych segmentech z celkového podtu provozovanych pfipojek,
obdobné.
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Ufad proto dosel k zavéru, Ze Uzemnim vymezenim Segmentu A i Segmentu B
relevantniho trhu €. 1 — pfistup k vefejné telefonni siti v pevnem misté je tzemi celé Ceske
republiky.

23  Casové vymezeni

Na Segmentu A analyzovaného trhu v soucasné dobé pilsobi na 105
podnikatelskych subjektl, které nabizeji sluzbu pfistup k vefejné telefonni siti
V pevném misté.

Na Segmentu B analyzovaného trhu v soucasné dobé pisobi na 17
podnikatelskych subjekt(i, které nabizeji sluzbu pfistup k verejné telefonni siti

Vv pevném misté.

S ohledem na charakter obou Segmentt trhu se nepfedpokladd vyznamna
zména v jeho vyvoji, proto je ¢asovy ramec pro analyzu vymezen obdobim tfi let.

3.  Analyza relevantniho trhu
3.1 Samostatna vyznamna trzni sila

3.1.1 Trzni podil a vyvoj trznich podil
Utad analyzoval poget pfipojek k vefejné telefonni siti v pevném misté.
Velikost a vyvoj trzniho podilu

Segment A

V ramci tohoto kritéria Ufad sledoval vyvoj podtu aktivnich pripojek pro Segment A, 4.
pfistup k vefejné telefonni siti v pevném misté prostfednictvim analogové a digitalni pfipojky,
ISDN (s vyjimkou ISDN 30) a pfipojky realizované prostfednictvim Sirokopasmového
pfistupu, je-li na nich poskytovana vefejné dostupna telefonni sluzba.
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Graf &. 1: Vyvoj trznich podili poskytovateld pristupu kvefejné telefonni siti
v pevném misté vyjadieny v poctu pripojek pro Segment A
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Tab. &. 1: Podil poskytovatel( pFistupu k verejné telefonni siti na celkovém poétu

pripojek Segmentu A
Podil na celkovém Podil na celkovém
Poskytovatel pristupu na Segmentu A poctu pripojek poctu pfipojek
trhu €. 1 Segmentu A v % Segmentu Av %
k 31. 12. 2008 k 30. 6. 2009
Telefonica O2 Czech Repubilic, a.s. 84,04 % 82,50 %
UPC Ceska republika, a.s. 6,25 % 8,09 %
MobilKom, a.s. 3,35 % 3,68 %
Ceské Radiokomunikace a.s. 1,93 % 2,22 %
CEZ ICT Services, a. s. 1,13 % 1,20 %
MATTES AD, spol. s r.o. 0,66 % 0,79 %
GTS NOVERA s.r.0. 0,42 % 0,50 %
VOLNY, a.s. 0,32 % 0,01 %
Ostatni 1,90 % 1,01 %

Z grafu ¢. 1 je zfejmé, Ze se ve sledovaném obdobi podil spole€nosti Telefénica O2
Czech Republic, a.s. zmensil o téméf 16 %, pficemz k vyraznéjSimu poklesu zacalo
dochazet od roku 2007. Tento pokles byl mimo jiné zpUsoben pfechodem Gcastnikd
na sluzby poskytované ostatnimi operatory, zejména spolecnosti UPC Ceska republika, a.s.
a MobilKom, a.s., a dalimi poskytovateli nabizejicimi technologii VolP prostfednictvim
Sirokopasmového piistupu. Zatimco v roce 2005 &inil podil spole¢nosti Telefénica O2 Czech
Republic, a.s. 98,35 %, za prvni pololeti roku 2009 ¢inil jeji podil 82,50 %. Celkovy podil
ostatnich poskytovatell za prvni pololeti roku 2009 €inil 17,5 %.
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Z posledniho sloupce grafu ¢. 1, kde jsou uvedeny podily na Segmentu A
ke 30. Eervnu 2009 (tj. za prvni pololeti 2009), je patrné, Ze se podil spole¢nosti Telefonica
02 Czech Republic, a.s. i nadale snizuje.

Utad dale pro informaci uvadi graf vyvoje celkového poctu pfipojek na Segmentu A
analyzovaného trhu, ze kterého je patrné, Ze celkovy pocet pfipojek na analyzovaném
segmentu se v prdbéhu analyzovaného obdobi snizoval.

Graf €. 2: Vyvoj celkového poétu pfipojek na Segmentu A
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Urad ogekava, e v dalsim obdobi do pFisti analyzy se bude nadéle snizovat celkovy
pocet pfipojek na Segmentu A analyzovaného trhu a dale Ze dojde k pozvolnému rdstu
trznich podilli alternativnich operatord na uUkor spoleCnosti Telefonica O2 Czech
Republic, a.s.

Segment B
V ramci tohoto kritéria Ufad sledoval vyvoj poctu aktivnich p¥ipojek pro Segment B,

tj. piistup k vefejné telefonni siti v pevném misté prostfednictvim piipojek ISDN 30 a pfipojek
2 Mbit.
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Graf ¢. 3. Vyvoj podill poskytovatelil pFistupu k vefejné telefonni siti v pevném misté
vyjadreny v poctu pfipojek pro Segment B
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Tab. ¢. 2. Podil poskytovatelt pFistupu k vefejné telefonni siti na celkovém poctu

pfipojek Segmentu B k 31. 12. 2008

Podil na celkovém Podil na celkovém
Poskytovatel pristupu na Segmentu poctu pripojek poctu pripojek
B trhu €. 1 Segmentu B v % Segmentu B v %
k 31.12. 2008 k 30. 6. 2009
Telefénica O2 Czech Republic, a.s. 58,35 % 57,27 %
GTS NOVERA s.r.o. 26,36 % 26,93 %
Ceské Radiokomunikace a.s. 4,33 % 4,61 %
Volny, a.s. 3,22 % 3,07 %
T-Mobile Czech Republic, a.s. 1,92 % 1,94 %
BroadNet Czech, a.s. 1,38 % 117 %
Dial Telecom, a.s. 1,06 % 1,17 %
T-Systems Czech Republic a.s. 0,95 % 0,94 %
CEZ ICT Services, a. s. 0,83 % 0,89 %
Ostatni 1,60 % 2,01 %

Zgrafu & 2 je zfejmé, Ze na Segmentu B plsobi dva vyznamni poskytovatelé
(Telefénica O2 Czech Republic, a.s. a GTS NOVERA s.r.0.), ktefi maji dohromady témeéf
85 %. Dale je z grafu patrné, Ze se podil spole¢nosti Telefénica O2 Czech Republic, a.s.
v pribéhu sledovaného obdobi snizil o téméf 15 %, naproti tomu podil spolecnosti GTS
NOVERA s.r.0. se v prabéhu sledovaného obdobi zvysil o téméf 5 %. Podil ostatnich
poskytovatelll se v priibéhu sledovaného obdobi zvySil o vice nez 10 %. Podil spole¢nosti
Telefonica O2 Czech Republic, a.s. ke 30. 6. 2009 na Segmentu B &inil 57,27 %.
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K nejvétsim zménam v podilech doslo mezi roky 2006 a 2007, kdy se projevily ucinky
regulace na souvisejicim relevantnim trhu ¢&. 4 — velkoobchodni (fyzicky) pristup
k infrastruktufe sité (véetné sdileného nebo plného zpfistupnéni ucastnického vedeni)
v pevném misté (dfive relevantni trh ¢. 11).

Od roku 2007 se podily méni cca o 1 procentni bod za rok, coz odpovida i vyvoji
na souvisejicim relevantnim trhu &. 4. Tato zanedbatelna zména v trZnich podilech v obdobi
od roku 2007 az po prvni pololeti 2009 je podle nazoru Ufadu do znaéné miry zplsobena
nasycenim poptavky po téchto typech pfipojeni. Tomu odpovida skutecnost, Ze celkovy
pocet pfipojek na Segmentu B se v téchto letech méni v radech jednotek.

Ufad ocekava, ze v dal$im obdobi do pfisti analyzy bude Segment B spide déle
stagnovat stim, Ze se jiz nebude zvySovat celkovy pocet pfipojek na tomto segmentu
analyzovaného trhu a dale bude dochdzet pouze k pozvolnému poklesu trzniho podilu
spole¢nosti Telefdnica O2 Czech Republic, a.s.

Urad déle pro uéel vyhodnoceni podnétu od spole¢nosti GTS NOVERA s.r.o.
na doplnéni analyzy tchoto trhu v souvislosti s velkoobchodni nabidkou velkoobchodni
sluzby pfistupu v pevnem misté k vefejné dostupne telefonni sluzbé (WLR) uvadi vyvoj
podilt na Segmentu B podle jednotlivych typu pripojek:

Graf ¢. 4; Vyvoj podilti poskytovatell pfistupu k verejné telefonni siti v pevném misté
vyjadreny v poctu pripojek ISDN 30
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Graf &. 5: Vyvoj podili poskytovatelu pfistupu k vefejné telefonni siti v pevném misté
vyjadfeny v poctu pripojek 2 Mbit
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Zgrafl ¢. 3 a 4 je zfejmé, Ze ve sledovaném obdobi do$lo v pfipadé spolecnosti
Telefonica O2 Czech Republic, a.s. ke snizeni podilt u pfipojek ISDN 30 i 2 Mbit o vice jak
10 %. Podil spole¢nosti GTS NOVERA s.r.o. se u obou typu pfipojek zasadné nezménil,
v pfipadé ostatnich poskytovatelll véak doslo ke zvyseni jejich podilu u pfipojek ISDN 30
o cca 10 % a u pfipojek 2 Mbit o cca 15 %.

3.1.2 Kritéria zaméfena na charakteristiku podniku

Celkova velikost podniku

Ufad zkoumal toto kritérium oddélené pro oba segmenty. Zavéry zkoumani jsou pro
oba segmenty stejné.

Na trhu puasobi nékolik subjektdl s vyznamnou majetkovou a finanéni silou.
Mezi témito subjekty vynika spolecnost Telefénica O2 Czech Republic, a.s., ktera disponuje
jak mimoradnou majetkovou a financ¢ni silou, tak i pristupovou siti na uzemi celé Ceske
republiky.

Kontrola infrastruktury nesnadno duplikovatelné

Urad zkoumal toto kritérium oddélené pro oba segmenty.

Telefonica O2 Czech Republic, a.s. vlastni rozhodujici ¢ast infrastruktury pevnych siti
pro analyzovany trh, ktera pokryva témér celé uzemi CR, a to pro Segment A i Segment B.
Tato infrastruktura reprezentuje investici v fadu desitek miliard korun, a proto si podobnou

investici maze dovolit pouze podnik s mimofadnou majetkovou a financni silou, ktery by
zvladl ¢asovou a investi¢ni naro¢nost celoplosného vybudovani pristupove sité.
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Segment A

Na analyzovaném segmentu neni prostor pro budovani dalSi celoplodné paralelni
(duplicitni) infrastruktury srovnatelnych parametrld. VynaloZeni takovych investic by
nezajistovalo ekonomickou navratnost.

Nicméné alternativni operatofi mohou pro poskytovani sluzeb na tomto segmentu
vyuzit ijiné prostfedky nez budovani vlastnich pfistupovych siti, napf. vyuZzitim
velkoobchodnich sluzeb LLU, WLR ¢&i naked DSL.

Segment B

Na analyzovaném segmentu neni prostor pro budovani daldi celoplosné paralelni
(duplicitni) infrastruktury srovnatelnych parametr(. VynaloZeni takovych investic by
nezajistovalo ekonomickou navratnost. Pfistupové sité alternativnich operatord, realizovane
riznymi technologiemi, jsou proto zpravidla pouze lokalniho charakteru, coz zcela odpovida
charakteru poptavky na tomto segmentu. Nové sité se vyplati budovat pouze v provozné
atraktivnich lokalitach a v lokalitach s minimaini mirou rizika investic.

Nicméné alternativni operatofi mohou pro poskytovani sluzeb na tomto segmentu
v lokalitach se zakazniky se zajisténou ekonomickou navratnosti vyuzit i jiné prostfedky nez
budovani vlastnich pristupovych siti, napf. vyuzitim velkoobchodnich sluzeb LLU, ¢&i
ve specifickych pfipadech pronajmu okruhu.

Vertikalni integrace

Utad zkoumal toto kritérium oddélené pro oba segmenty. Zavéry zkoumani jsou
pro oba segmenty stejné.

Telefonica O2 Czech Republic, a.s. jako viastnik rozhodujici Casti infrastruktury
pevnych siti, zejména pristupové sité (byvaly relevantni trh & 11), je schopen jednat
nezavisle na svych konkurentech a prostfednictvim této infrastruktury poskytovat produkt
nebo sluzbu i na analyzovaném maloobchodnim trhu (relevantni trh &. 1 — pfistup k vefejné
telefonni siti v pevném miste).

Ceny a ziskovost
Segment A

Ceny za pfistup k vefejné telefonni siti v pevném misté zahrnuji ceny za sluzbu
pfistupu k vefejné telefonni siti v pevném misté pro nepodnikajici fyzické osoby (Pevna linka
bytova bez Mini, Pevna linka bytova s Mini a Digitalni linka ISDN 2) a ceny za sluzbu
pristupu k vefejné telefonni siti v pevném misté pro pravnické a podnikajici fyzicke osoby
(Pevna linka podnikova a Digitalni linka ISDN 2).

Ceny za pristup k vefejné telefonni siti v pevném misté pro nepodnikajici fyzicke
osoby (j. Pevna linka a Digitalni linka ISDN 2) zahrnuté do Segmentu A byly od predchozi
analyzy relevantniho trhu provedené v roce 2006 regulované.

V ramci tohoto segmentu byla spole¢nosti Telefénica O2 Czech Republic, a.s., jako
podniku s vyznamnou trzni silou, uloZena povinnost souvisejici s regulaci cen a bylo vydano
rozhodnuti o cené &. CEN1/04.2006-15, kterym byly uloZeny povinnosti u sluzby pfistupu
k vefejné telefonni siti v pevném misté pro nepodnikajici fyzické osoby za u¢elem vyuZivani
vefejné dostupné telefonni sluzby, a to nakladova orientace cen a odstranéni kfizového
financovani u cenového planu Mini do jednoho roku od nabyti pravni moci uvedeného
rozhodnuti, tj. do 2. kvétna 2007.
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Po spinéni uloZenych povinnosti byla ke 30. 4. 2008 regulace na relevantnim trhu
k vefejné telefonni siti v pevném misté pro nepodnikajici fyzické osoby zruSena rozhodnutim
o cené ¢. CEN/1/04.2008-1, nebot pominul divod k jejimu uloZeni.

Ceny na trhu pfistup k vefejné telefonni siti v pevném misté pro nepodnikajici fyzické
osoby se po posledni provedené analyze (duben 2006) zménily v kvétnu 2006 a poté az
doposud stagnuiji, a to i pfesto, Ze od roku 2008 nejsou regulovany.

Ceny za pfistup k vefejné telefonni siti v pevném misté pro pravnické a podnikajici
fyzické osoby zahrnuté do Segmentu A se nezménily, pfestoZze od kvétna 2006 nebyly
cenove regulovany.

Nasledujici graf ukazuje vyvoj cen v obdobi platnosti regulace prostfednictvim
maximalnich cen stanovenych podle zakona o telekomunikacich do jejiho zrusSeni v kvétnu
2006, v obdobi cenové regulace nastavené po analyze relevantniho trhu ¢. 1 provedené
zacatkem roku 2006 (uplatriované prostfednictvim nakladové orientace cen do dubna 2008)
a déale v obdobi po zruSeni regulace cen.

Graf ¢. 6: Vyvoj cen za pouzivani telefonni ptipojky — Telefénica O2 — Segment A
Vyvoj cen za pouzivani telefonni pfipojky
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@ Pewna linka (bez Mini) & Pewna linka MINI (bez pfiplatkd) m Pewna linka - podnikova 0 Digitalni linka ISDN2

Z grafu & 6 vyplyva, Ze ceny za pouzivani telefonnich pfipojek bytovych
a telefonnich pfipojek podnikovych oznagenych jako ,Pevna linka“ jsou na tomto segmentu
trhu rozdilné. Tento rozdil je zplsoben zejména historickym vyvojem, ktery je typicky
i v ostatnich evropskych zemich. Ceny za pouzivani digitalni linky ISDN 2 jsou u telefonnich
pfipojek bytovych i podnikovych stejné vysoké. Pfiblizné od roku 2003 dochazi k vyraznému
pokiesu v poétu telefonnich pFipojek a jednou z moznosti spole¢nosti Telefonica O2 Czech
Republic, a.s., jak tento pokles eliminovat, zejména u telefonnich pfipojek bytovych, je
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nezvySovat ceny. SouCasné ceny za pouZzivani telefonnich pfipojek bytovych pokryvaji
naklady a dosahuji jen mirného zisku, takZe nedochazi ke kfizovému financovani.
U telefonnich pfipojek podnikovych se cena za pouZivani rovnéz nemeéni, avSak zahrnuje
vy38i zisk neZ cena telefonnich pfipojek bytovych. Ani vtomto pfipadé nedochazi ke
kfizovému financovani. | kdyz s ohledem na pokles poétu ptipojek rostou jednotkové naklady
na pfipojku, lze pfedpokladat, Ze snahou operatora bude minimalizovat Ubytek pfipojek i tim,
Ze nebude zvySovat ceny. Jak vyplyva z grafu €. 5, ceny za pouzivani jednotlivych typua
telefonnich pFipojek v obdobi od posledni analyzy stagnovaly. Vlivem inflace vSak dochazelo
k relativnimu poklesu cen.

Tab. ¢. 3: Porovnani relaci cen balicka sluzeb zahrnujicich cenu za pouzivani telefonni
pripojky u vybranych operatori

operatofi cenovy tarvlf/ baliGek K¢& bez DPH
sluzeb

02 Standard 339,00
Telefénica O2 Czech Repubilic, a.s. 02 Volani 300 *) 436,97
02 Volani 800 *) 487,39
Basic 184,87
UPC Ceska republika, a.s. Kredit 150 *) 126,05
Kredit 200 *) 168,07
U:fondv telefon 200 minut 252,10

MobilKom, a.s. i
*fg)mternet S pevnou 336,13
Ceské Radiokomunikace a.s. *)P I?)m'“m Telefon 649,00
Volny, a.s. 277,31

*) Cenové tarify obsahuji voiné minuty pro nizné druhy volani
**) Cenové tarify obsahuji cenu za pfistup k Internetu

Alternativni operatofi nabizeji tzv. baliCky sluzeb, které za jednu mésicni cenu
zahrnuji kromé pfistupu i telefonni sluzbu véetné kreditu nebo volnych minut, pfipadné jinych
vyhod pro zakaznika anebo zahrnuji spole¢né telefonni sluzbu se sluZzbou pfistupu k siti
Internet. Neize proto jednoznacné porovnat pouze ceny za pfistup k vefejné telefonni siti
jednotlivych operatord. Maloobchodni nabidky zahrnuji rozdilné podminky a vyhody pro
zékaznika, jak vyplyva i z vySe uvedené tabulky ¢. 3. Ceny spole¢nosti Telefonica O2 Czech
Republic, a.s. nejsou vyrazné vyssi ani vyrazné niz§i nez ceny nabidek ostatnich operatoru.

Urad proto neshledal divod pro regulaci cen na tomto segmentu relevantniho trhu.
Segment B

Ceny za pristup k vefejné telefonni siti v pevném misté v ramci Segmentu B, zahrnuji
ceny za sluzbu pFistupu k vefejné telefonni siti v pevném misté prostfednictvim Digitalni linky
ISDN 30 a Digitélni linky 2 Mbit/s. Uvedené telefonni pfipojky jsou vyuzivany téméf vyhradné
pravnickymi a podnikajicimi fyzickymi osobami. Ceny za vyuZivani pfistupu k témto
piipojkam nebyly regulovany (s vyjimkou 2 Mbit/s u nepatrného poctu nepodnikajicich
fyzickych osob regulovanych do 24. 4. 2008), pfesto si od roku 2006 zachovaly stabilni
uroven a nezvySovaly se, viz graf €. 7. Vlivem inflace dochazelo k relativnimu poklesu cen.
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Graf &. 7 Vyvoj cen za pouzivani telefonni pfipojky — Telefénica O2 — Segment B
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U vétdiny operatorll dochazi k individualnimu sjednavani cen téchto sluzeb
s pfevazné podnikovymi zakazniky. Klesajici podil spolecnosti Telefonica O2 Czech
Republic, a.s. na tomto segmentu trhu a moznost zakazniki zvolit cenové vyhodngjsi
nabidku konkurence vytvari tlak na to, aby ceny spole¢nost Telefénica O2 Czech Republic,
a.s. nezvySovala. Skutec¢nost, Ze ceny jinych operatorli jsou Casto nizSi, dokumentuje
nasledujici graf &. 8, ktery srovnava cenikové ceny dvou nejvyznamnéjSich operatord
na tomto segmentu trhu u pfipojky ISDN 30. Spolecnost GTS NOVERA s.r.o. v8ak cenu
za vyuziti pripojky ISDN 30 vaze na Uhradu minimalni Castky za provoz ve vysi
29 500 Ké&/mésic bez DPH.

Utad neshledal davod pro regulaci cen na tomto segmentu relevantniho trhu.
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Graf ¢. 8 Srovnani cen za pouzivani pripojky ISDN 30
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Mezinarodni srovnani

Mezinarodni srovnani tzv. mési¢niho pausalu je v Clenéni na bytové a podnikove
telefonni pfipojky a neni v &lenéni na Segmenty A a B stanovené na tomto trhu.
Z mezinarodniho porovnani cen tzv. mési¢niho pausalu (viz nasledujici grafy) vyplyva, Ze
cena mésiéniho pausalu (monthly rental) je vCR mimé& nad primérem zemi EU.
Maloobchodni ceny pro telefonni pfipojky bytové v CR jsou uvedeny véetn& 19% DPH.
U telefonnich pFipojek podnikovych DPH zapocitané neni. Jednim z didvodu, proc€ jsou ceny
v CR vy38i, je hodnota sménného kurzu koruny vOgi euru, ktera se v prabéhu roku 2008
vyrazné ménila. Dal$i skutednosti ovliviiujici vysi ceny je i to, ze penetrace pfipojek v CR je
podle 14. implementac¢ni zpravy jednou z nejnizSich vramci zemi EU. S ohledem
na pretrvavajici vyrazny pokles poctu pfipojek a nizkou penetraci nelze oekavat, Ze dojde
k poklesu jednotkovych nakiad( a vyrazngjimu snizeni ceny. Ufad vSak nepfedpoklada ani
zvySeni této ceny.
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Graf &. 9: Ceny za pouZivani telefonni pfipojky bytové v EU

Pouzivani telefonni pfipojky bytové (Euro/mésic)
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30

BEBGCZDKDEE&ESFRIEI'I'CYLVLTLUHUMTNLATPLF’TROSISKFI SE WK

‘71:1 z&F 2007 — Z&ii 2008 s primeér EU 2007
Zdroj: 14. implementacni zprévéi,i éménny kurz 23',51 CZK /€
Graf &. 10: Ceny za pouzivani telefonni pfipojky podnikové v EU

Pouzivani telefonni pfipojky podnikové (Euro/mésic)
€ ceny bez DPH
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Zdroj: 14. implementacni zprava, sménny kurz 24,51 CZK/ €
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Na Segmentu B ma spole¢nost Telefonica O2 Czech Republic, a.s. vySSi cenikové
ceny nez konkurence, pfesto v mezinarodnim srovnani vyplyva, Ze tato cena nepfevysSuje
pramér EU. Spolecnost Teleféonica O2 Czech Republic, a.s. nabizi pfipojku ISDN 30 za
maloobchodni cenu rovnajici se 5 999,- K¢, tj. cca 230 €. Jak naznaluje niZze uvedena
tabulka, tato cena nijak zasadné nevybocuje z rozpéti cen ve vybranych Evropskych zemi.

Tab. ¢. 3a: Porovnani cenikovych cen pripojek ISDN 30 v nékterych zemich EU

ISDN 30 m. pausal bez DPH s DPH

Estonsko 385 € 447 €
Belgie 312 € 378 €
Recko 294 € 350 €
Rakousko 268 € 322 €
Polsko 225 € 275 €
Portugalsko 213 € 255 €
Slovinsko 192 € 230 €
Nizozemi 176 € 210 €

Zdroj: Teligen

Na tomto segmentu trhu se nabidka pfizpUsobuje jednotlivym zakaznikim s ohledem
na objem poskytovanych sluzeb. Vysledna cena proto obsahuje rizné formy slev. Primérny
vynos v pfipadé pfipojky ISDN 30 spolecnosti Telefénica O2 Czech Republic, a.s. byl v roce
2009 na urovni cca K¢ (cca ).

Ziskovost

Ziskovost sluzby byla hodnocena za roky 2006 az 2008. Ufad posuzoval ziskovost
sluzby pfistupu k vefejné telefonni siti v pevném misté u spolecnosti Telefénica O2 Czech
Republic, a.s. na sou¢asné vymezeném relevantnim trhu . 1 jednotlivé za Segmenty A i B.

Urad pro posouzeni ziskovosti porovnal dosaZeny zisk s procentem navratnosti
vlozeného kapitalu pfed zdanénim WACC, které bylo pro ucely oddélené evidence
stanoveno v opatfeni obecné povahy ¢. OOP/4/03.2006-3 ve znéni opatieni obecné povahy
¢. OOP/4/02.2008-1.

Segment A

Pfi uplatiiovani cen za pfistup k vefejné telefonni siti v pevném misté bylo
uSegmentu A v letech 2006 az 2008 u bytovych i podnikovych telefonnich pFipojek
dosaZeno zisku. Nedochazelo ke kfizovému financovani.

Uplathovanim cen za pfistup k vefejné telefonni siti v ramci Segmentu A doséhla
Telefénica O2 Czech Republic, a.s. v hodnoceném obdobi [Jlll % viozeného kapitélu, coz
je o Il procentniho bodu méné nez pro ugely odd&lené evidence nékladd a vynosi
stanovena vy$e WACC. Pro roky 2006 a 2007 byl WACC pro ucely oddélené evidence
pouzit ve vy3i 11,18 % a pro rok 2008 ve vysi 11,5 %. V roce 2006 &inil skutecny zisk I
% vlozeného kapitalu, v roce 2007 dinil % vlozeného kapitalu a vroce 2008 cinil
-% vloZzeného kapitalu. Spole¢nost Telefénica O2 Czech Republic, a.s. neuplatfiovala
nepfiméfené vysoké ceny v neprospéch koncovych uzivateld ani nepfiméfené nizké ceny
tak, aby dochéazelo ke kfizovému financovani.

Kritérium ceny a ziskovost na Segmentu A trhu nesvédCi o existenci samostatné
vyznamné trzni sily.
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Segment B

Pfi uplathovani cen za pristup k vefejné telefonni siti v pevném misté byly v ramci
Segmentu B v letech 2006 az 2008 pokryty naklady a bylo dosazeno zisku.

Uplatiiovanim cen za pfistup k vefejné telefonni siti v ramci Segmentu B dosahla
Telefénica 02 Czech Republic, a.s. od predchozi analyzy % viozeného kapitalu, coz je
o [l rprocentniho bodu vice nez pro ugely oddélené evidence nakladd a vynosu
stanovena vyse WACC. Pro roky 2006 a 2007 byl WACC pro ucely oddelené evidence

ouzit ve vysi 11,18 % a pro rok 2008 ve vysi 11,5 %. V roce 2006 Cinil skuteCny zisk

i% vloZeného kapitalu, v roce 2007 ¢inil % vloZeného kapitalu a v roce 2008 &inil

% vloZzeného kapitalu. Spolecnost Telefénica O2 Czech Republic, a.s. neuplatiovala
nepfimérené nizké ceny, takZze nedochazelo ke kfiZzovému financovani.

Kritérium ceny a ziskovost na Segmentu B mUGzZe signalizovat existenci samostatné
vyznamné trzni sily.

Ostatni kritéria zamérena na charakteristiku podniku

Dal§i kritéria uvedena v Metodice Ufad nepovaZuje na tomto relevantnim trhu
za uréujici pfi rozhodovani o existenci vyznamné trzni sily, aproto nejsou podrobena
analyze.

3.1.3 Kritéria souvisejici s charakteristikou zakaznik
Neexistujici nebo slabda kompenzacni sila na strané poptavky
Segment A

Nutnost platit za pristup k vefejné telefonni siti (mésiéni pausal) prostfednictvim
vétsiny produktl zahrnutych do Segmentu A vede UuCastniky ik pfechodu na sluZby
poskytované prostfednictvim jinych technologii, které vSak nejsou substituty k produktu
na analyzovaném trhu, jako jsou napf. mobilni sluzby.

Poskytovatelé sluzeb na analyzovaném trhu se tedy musi obavat odlivu svych
zakazniki, coZ vytvafi tlak na jejich chovani na relevantnim trhu, zejména brani zvySovani
cen.

Segment B

Vétsina udastnikd na Segmentu B mlzZe diky velkému mnozstvi odebiranych sluzeb
disponovat lepsi vyjednavaci pozici vuci poskytovateldm. Tuto pozici jesté vylepSuje
moznost prechodu k jinému poskytovateli sluzeb pfistupu k vefejné telefonni siti. Tato
situace tak vytvafi tlak na chovani poskytovatelt sluzeb na relevantnim trhu, zejména brani
zvySovani cen.

Nékiady na prfechod k jinému poskytovateli produktt
Ufad zkoumal toto kritérium oddélen& pro oba segmenty. Zavéry zkoumani jsou pro
oba segmenty stejné.

Naklady na pfechod kjinému poskytovateli se ve sledovaném obdobi ménily
a v soudasné dobé jiz nejsou vzhledem k cené za zfizeni pFistupu a cené za pfeneseni Cisla
pro koncového Ucastnika vyznamné. V pribéhu sledovaného obdobi nabizeli alternativni
operatofi akvizi¢ni nabidky na pfeneseni ¢isla za zvyhodnénou cenu (nejCasteji) 1,- KC.

Proto Ize konstatovat, Ze naklady na pfechod k jinému poskytovateli produktd nejsou
pro vétsinu Ucastnikl prekazkou pro pfechod.
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Prekdzky prechodu k jinému poskytovateli produktu
Segment A

Podminky pro prechod kjinému operatorovi na Segmentu A se v prubéhu
sledovaného obdobi ménily. PFistupové sité alternativnich operatorl jsou zpravidla pouze
lokalniho charakteru, nebot se je vyplati budovat pouze v provozné atraktivnich lokalitach
a v lokalitach s minimalni mirou rizika investic. Alternativni operatofi mohou sice vyuZit
velkoobchodni sluzbu zpfistupnéni GCastnického vedeni (LLU) od spole¢nosti Telefonica O2
Czech Republic, a.s., ale sluzby LLU jsou vyuzivany pfevazné za ucelem poskytovani sluzeb
Sirokopasmového pristupu (vyuzivani LLU vyhradné pro ucely vefejné dostupné telefonni
sluzby, pfip. dalsich sluzeb je prakticky statisticky zanedbatelny). Poskytovatelé na bazi LLU
se nezaméfuji v takove mife na rezidentni segment.

Vroce 2009 zacal jeden alternativni operator vyuzivat velkoobchodni nabidku
velkoobchodni sluzby pfistupu v pevném misté k vefejné dostupné telefonni sluzbé WLR.
Od kvétna 2002 mochou alternativni operatofi vyuzit pro poskytnuti sluzby pfistupu
i velkoobchodni nabidku naked DSL. Tyto moznosti dale usnadnuji pfechod K jinému
operatorovi, ale jejich u€innost bude mozné vyhodnotit po delSi dobé jejiho vyuzivani.

Na zakladé vy$e uvedenych divodu Ufad konstatuje, Ze na Segmentu A neexistuji
prekazky pfechodu k jinému poskytovateli sluzeb pfistupu.

Segment B

Ptistupové sité alternativnich operator( jsou zpravidla pouze lokainiho charakteru,
nebot se je vyplati budovat pouze v provozné atraktivnich lokalitach a v lokalitach
s minimalni mirou rizika investic. Alternativni operatofi mohou vyuZzit velkoobchodni sluzbu
zptistupnéni uc¢astnického vedeni (LLU) od spoleénosti Telefénica O2 Czech Republic, a.s.,
ale sluzby LLU jsou vyuzivany v souCasné dobé pfevazné za ucCelem poskytovani sluzeb
Sirokopasmového pfistupu s tim, Zze vefejné dostupna telefonni sluzba je soucasti nabidky
jako pfidana hodnota. Alternativni operatofi nabizeji své sluzby nabazi LLU pouze
ve vymezenych lokalitdch v pfipadé, Ze ziskaji dostate¢ny poc€et zakaznikl, aby pro né bylo
ekonomicky vyhodné zfizeni LLU. Velkoobchodni nabidka sluzby WLR na tomto segmentu
neni dostupna.

Na zakladé vy$e uvedenych divodd Ufad konstatuje, Ze na Segmentu B neexistuiji
vyznamné piekazky pfechodu k jinému poskytovateli sluzeb pfistupu.

3.14 Kritéria souvisejici s charakteristikou konkurence na relevantnim trhu
Segment A

Na analyzovaném segmentu trhu neexistuje v sou¢asné dobé dostatecné efektivni
konkurence, coz je zplsobeno vilastnictvim pfevazné casti pfistupovych siti spolecnosti
Telefénica 02 Czech Republic, a.s. Vybudovani pfistupovych siti ostatnimi poskytovateli
v takovém rozsahu, kterym disponuje spolec¢nost Telefonica O2 Czech Republic, a.s. neni
z divodl vysokych investic a jejich nejisté navratnosti efektivni a prakticky ani mozné,
zejména pfi klesajicim zajmu o sluzbu pfistupu k vefejné telefonni siti v pevném misté
na strané poptavky. Analyzovany segment trhu zUstava vomezené mife otevieny
pro potencialni nové vstupujici podnikatele v pfipadé vyuziti zpfistupneéni Gc€astnickych
kovovych vedeni a novych technologii.

Segment B

Na analyzovaném segmentu trhu neexistuje v sou¢asné dobé dostatelné efektivni
konkurence, coz je zplsobeno vlastnictvim pfevazné €asti pfistupovych siti spolecnosti
Teleféonica O2 Czech Republic, a.s. Na tomto segmentu je vSak znatelné niZsi podil této
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spole¢nosti vyjadfeny v poltu poskytnutych pfipojek oproti jejimu podilu na Segmentu A.
Soucasné i podil druhého nejvétSiho poskytovatele (GTS NOVERA s.r.0.) vyjadfeny v poctu
pFipojek je na tomto segmentu Fadové vyssi nez v Segmentu A (UPC Ceska Republika, a.s.).

Vybudovani pFistupovych siti ostatnimi poskytovateli v takovém rozsahu, kterym
disponuje spole¢nost Telefénica O2 Czech Republic, a.s. neni z divod{ vysokych investic
a jejich nejisté navratnosti efektivni. Je vSak skute¢nosti, Ze na tomto segmentu trhu je
sluzba pfistupu k vefejné telefonni siti nabizena a poskytovana pfedevsim zakaznikim
s velkym provozem (vyjadfeno v objemu minut za mésic), a proto mize byt v jednotlivych
pfipadech vyhodné pro ostatni poskytovatele zfidit pro tyto zakazniky viastni pfipojky.

Analyzovany segment trhu je otevfeny pro potencidlni nové vstupujici podnikatele
v pfipade vyuziti zpfistupnéni ucastnickych kovovych vedeni a novych technologii.

3.2 Vysledky vyhodnoceni samostatné vyznamné trzni sily podle zvolenych kritérii

Segment A

Utad konstatuje v souladu s Metodikou, Ze vzhledem ktomu, Zze trzni podil
spole¢nosti Telefonica 02 Czech Republic, a.s. pfi zkoumani jednotlivych méfitek
na Segmentu A vzdy prevySuje 75 %, jedna se o podnik s vyznamnou trzni silou. Tento
zavér nevyvratilo zkoumani dalSich kritérii.

Na zakladé provedené analyzy Ufad konstatuje, Zze na Segmentu A relevantniho trhu
¢ 1 — pristup kvefejné telefonni siti vpevném misté existuje podnik se
samostatnou vyznamnou trzni silou, kterym je Telefonica O2 Czech Republic, a.s.

Segment B

Urad konstatuje v souladu s Metodikou, Ze trzni podil spoleénosti Telefénica 02
Czech Republic, a.s. pfi zkoumani jednotlivych méfitek na Segmentu B prevySuje 50 %
ajedna se tedy o silny indikator existence vyznamné trzni sily. Relativné vysoky podil
nejvétSiho alternativnino operatora GTS NOVERA s.r.o., ktery &ini ke konci sledovaného
obdobi bezmala 27 % oproti podilu spolecnosti Telefonica O2 Czech Republic, a.s., ktery
¢ini cca 57 %, indikuje rozvijejici se konkurenéni prostfedi na tomto segmentu.

Na zakladé posouzeni dalsich kritérii Ufad konstatuje, Zze na Segmentu B
relevantniho trhu €. 1 — pfistup k vefejné telefonni siti v pevném misté existuje podnik se
samostatnou vyznamnou trzni silou, kterym je Telefonica O2 Czech Repubilic, a.s.

3.3 Zkoumani spoleéné vyznamné trzni sily

Koncentrace trhu

Urad posoudil koncentraci trhu s vyuZitim Hirschmann-Herfindahlova indexu (HHI).
Segment A

Tab. ¢. 4:Hodnoty HHI — trzni podil Segmentu A - pristup k verejné telefonni siti
v pevném misté vyjadreny v poctu pfipojek
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2005 2006 2007 2008 1. pol. 2009
Telefénica O2 Czech Repubilic, a.s. 9672,5500| 9457,0924 | 8080,4471| 7063,2637 | 6807,0680
UPC Ceska republika, a.s. 0,0000 0,0000 15,4479 39,0178 65,4078
MobilKom, a.s. 0,0000 0,0000 1,9637 11,2212 13,5760
Ceské Radiokomunikace a.s. 0,0968 0,6718 2,7385 3,7214 4,9081
GTS NOVERA s.1.0. 0,0081 0,0158 0,0544 0,1781 0,2525
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CEZ ICT Services, a. s. 0,8380 1,4090 1,4751 1,2725 1,4421
VOLNY, a.s. 0,0000 0,0000 0,0003 0,1031 0,0001
MATTES AD, spol. s r.o. 0,0233 0,1164 0,2786 0,4379 0,6299
HHI Celkem 9673,5163 | 9459,3055|8102,4057{ 7119,2157| 6893,2845
Graf ¢. 11: Hodnoty HHI — trzni podil Segmentu A — prFistup k verejné telefonni siti
v pevhém misté vyjadieny v poctu pripojek
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jedna o vysoce koncentrovany trh, dochazi zde vSak k postupnému poklesu koncentrace.

Na zakladé vyhodnoceni hodnot HHI v &asové fadé Urad dospél k zavéru, ze
struktura Segmentu A trhu €. 1 — pristup k vefejné telefonni siti v pevném misté nenapomaha

koordinaci postupt a tim k vytvafeni spolecné vyznamné trzni sily.

Segment B

Tab. &. 5:Hodnoty HHI ~ trzni podil Segmentu B — pfistup k verejné telefonni siti

v pevném misté vyjadieny v poctu pripojek

2005 2006 2007 2008 | 1. pol. 2009
Telefénica O2 Czech Republic, a.s. | 5201,2521|4475,1596 | 3487,8942 | 3410,9893 | 3279,9075
GTS NOVERA s.r.0. 496,1079| 605,6739| 724,3436| 694,8313 725,1865
Ceské radiokomunikace a.s. 0,2709 0,2378 16,9814 18,7263 21,2208
Volny, a.s. 0,9873 5,7733 11,2372 10,3437 9,4095
T-mobile Czech Republic, a.s. 1,2895 2,5028 2,8093 3,6990 3,7534
BroadNet Czech, a.s. 0,2128 2,1059 1,8383 1,8999 1,3763
Dial Telecom, a.s. 0,0000 0,0000 0,8429 1,1190 1,3763
T-Systems Czech Republic a.s. 0,5731 0,5795 0,4668 0,9043 0,8768
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CEZ ICT Services, a. s. 0,0006 0,0001 0,5270 0,6946 0,7981
Celkem 5702,4606 | 5093,9407 | 4247,3458 | 4143,7566 | 4044,7899
Graf ¢. 12; Hodnoty HHI — trzni podil Segmentu B — pfistup k vefejné telefonni siti
v pevném misté vyjadieny v poétu pfipojek
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Z vy$e uvedenych hodnot trznich podilii vypoctenych metodou HHI je zfejmé, Ze se
jedna o stfedné koncentrovany trh.

Na zakladé vyhodnoceni hodnot HHI v Casove fadé Ufad dospél k zavéru,
e struktura Segmentu B trhu & 1 — pfistup k vefejné telefonni siti v pevném miste
nenapomaha koordinaci postupl a tim k vytvareni spolecné vyznamne trzni sily.

Dalsi kritéria
Segment A

Ani zadné z dalsich kritérii nesvédéi pro existenci spole¢né vyznamné trzni sily
na Segmentu A trhu &. 1 — pfistup k vefejné telefonni siti v pevném miste.

Segment B

Ani zadné z dalsich kritérii nesvédéi pro existenci spoleéné vyznamné trzni sily
na Segmentu B trhu &. 1 — pFistup k vefejné telefonni siti v pevném misteé.
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34 Vysledky vyhodnoceni spoleé¢né vyznamné trzni sily podle zvolenych kritérii
Segment A

Na zakladé provedené analyzy Ufad konstatuje, Ze na Segmentu A relevantniho trhu
¢. 1 — pristup k verejné telefonni siti v pevném misté neexistuji podniky se spole¢nou
vyznamnou trzni silou.

Segment B

Na zakladé provedené analyzy Ufad konstatuje, Ze na Segmentu B relevantniho trhu
¢. 1 — piistup k vefejné telefonni siti v pevném misté neexistuji podniky se spolecnou
vyznamnou trzni silou.

3.5 Pfenesena vyznamna trzni sila
Segment A

Spole¢nost Telefonica 02 Czech Republic, a.s. byla oznafena jako podnik
s vyznamnou trzni silou na Segmentu A trhu ¢. 1 — pfistup k vefejné telefonni siti v pevném
misté, proto zkoumani, zda na analyzovany trh neni pfenesena vyznamna trzni sila z jiného
trhu, je bezpfedmétné.

Segment B

Spoleénost Telefénica 02 Czech Republic, a.s. byla oznafena jako podnik
s vyznamnou trzni silou na Segmentu B trhu €. 1 — pfistup k vefejné telefonni siti v pevném
mist&, proto zkoumani, zda na analyzovany trh neni pfenesena vyznamna trzni sila z jiného
trhu, je bezpfedmétné.

3.6 Zavéry k analyze trhu
Segment A

U¥ad konstatuje, Zze Segment A trhu ¢. 1 — pfistup k vefejné telefonni siti v pevném
misté neni efektivné konkurenénim trhem, nebot na ném plsobi podnik s vyznamnou trzni
silou, Telefonica O2 Czech Republic, a.s., a napravna opatfeni vnitrostatniho prava nebo
prava Spolecenstvi v oblasti hospodaiské soutéze (regulace ex post) nepostacuji k feSeni
daného problému. Z provedené analyzy vyplyva, Ze trzni sila spole¢nosti Telefénica O2
Czech Republic, a.s. je natolik vyznamna, Ze pro fungovani trhu je nezbytné pfedem stanovit
nékteré podminky pro jeji podnikani. Analyza identifikovala pfitomnost prekazek trvalého
charakteru branicich vstupu na tento segment trhu, a to finanéni naro¢nost vybudovani
duplicitni infrastruktury. Spole¢nost Telefénica O2 Czech Republic, a.s. vlastni rozhoduijici
¢ast infrastruktury pevnych siti pro analyzovany segment trhu, ktera pokryva vétSinu
domacnosti a firem v CR. Z toho je ziejmé, Ze na analyzovaném segmentu trhu neni prostor
pro budovani dal§i paralelni (duplicitni) infrastruktury srovnatelnych parametrii. VynaloZeni
takovych investic by nezajistovalo ekonomickou navratnost.

Ackoli byly a nadale jsou uloZeny spolecnosti Telefonica O2 Czech Republic, a.s.
povinnosti zpfistupnit UCastnicka kovova vedeni®), nepfineslo vyuZivani této moZnosti
alternativnimi operatory prozatim dostate¢né zvySeni konkurenéniho prostfedi na tomto
analyzovaném segmentu trhu. Rovnéz nelze pfedpokladat, ze v ¢asovém horizontu uréeném

% Viz analyza byvalého relevantniho trhu &. 11 — velkoobchodni piny [fistup k G&astnickému kovovému
vedeni nebo sdileny pfistup k U¢astnickému kovovému vedeni nebo Useku ucastnického kovového
vedeni sité pro Ucely poskytovani sluZzeb elektronickych komunikaci.
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pro nasledujici analyzu by i pfi zohlednéni dalSiho rozvoje velkoobchodniho piného pfistupu
k Uucastnickému kovovému vedeni a vyuziti novych technologii podil spole¢nosti Telefénica
02 Czech Republic, a.s. na celkovém poctu pFistupl k vefejné telefonni siti v pevném misté
poklesl natolik, aby se trh stal efektivné konkurenénim. Ufad v8ak predpoklada, Ze se
v budoucnu pozitivné projevi vliv vyuziti sluzeb WLR, naked DSL a také skuteénost, ze Utad
pfistoupil zejména od 1. ledna 2009 k vyraznému snizeni nékterych regulovanych
maximalnich cen zpfistupnéni u¢astnického kovového vedeni.

Urad proto konstatuje, Ze analyzovany segment trhu v pfiméfeném &asovém obdobi
nesméfuje k rozvoji efektivni konkurence. Pozice spole€nosti Telefonica 02 Czech
Republic, a.s. na Segmentu A analyzovaného trhu je natolik silna, Ze dosud vyZadovala
stanoveni podminek podnikani na zékladé ex ante regulace. Postup pouze podle principl ex
post regulace by nebyl dostateéné uginny.

V ramci analyzy Utad neshledal na Segmentu A relevantniho trhu diivody pro uloZeni
cenoveé regulace. Ufad povaZuje za dostatecné ulozit néktera napravna opatfeni podle § 51
odst. 3 pism. a) az f) Zakona v rozsahu podle navrhu v ¢asti 4.3 analyzy.

Urad na tomto segmentu trhu neshledal existenci spolecné vyznamné trzni sily ani
pfenesené vyznamne trzni sily.

Segment B

Ufad konstatuje, Ze Segment B trhu &. 1 — pFistup k vefejné telefonni siti v pevném
misté neni efektivné konkurenénim trhem, nebot’ na ném pusobi podnik s vyznamnou trzni
silou, spolecnost Telefonica O2 Czech Republic, a.s., a napravna opatfeni vnitrostatniho
prava nebo prava Spolecenstvi v oblasti hospodarské soutéze (regulace ex post) nepostacuiji
k feSeni daného problému. Z provedené analyzy vyplyva, zZe trzni sila spole¢nosti Telefonica
02 Czech Republic, a.s. je natolik vyznamna, Ze pro fungovani trhu je nezbytné pfedem
stanovit nékteré podminky pro jeji podnikani. Analyza identifikovala pfitomnost pfekazek
trvalého charakteru branicich vstupu na tento segment, a to finan¢ni naro¢nost vybudovani
duplicitni infrastruktury. Spoleénost Telefénica O2 Czech Republic, a.s. vlastni rozhodujici
&ast infrastruktury pevnych siti pro analyzovany trh, ktera pokryva vétsinu firem v CR. Z toho
je zfejmé, Ze na analyzovaném segmentu trhu neni prostor pro budovani dalsi paralelni
(duplicitni) infrastruktury srovnatelnych parametrld. VynaloZeni takovych investic by
nezajistovalo ekonomickou navratnost. Vybudovani pfistupovych siti se alternativnim
operatorim ekonomicky vyplati pouze k podnikim s vysokym mésiénim uétem a zpravidia
jen v omezenych lokalitach.

Ackoli byly a nadale jsou ulozeny spole¢nosti Telefonica 02 Czech Republic, a.s.
povinnosti zpfistupnit U¢astnicka kovova vedeni®), nepfineslo vyuZivani této moznosti
alternativnimi  operatory prozatim dostatecné zvySeni  konkurenéniho  prostredi
na analyzovaném trhu. Ufad v8ak odek&va, Ze by k rozvoji konkurence na tomto segmentu
trhu mohlo dojit s ohledem na vyrazné snizeni maximalni ceny zpfistupnéni G€astnickych
kovovych vedeni od 1. ledna 2009, které v pfipadech, kdy alternativni operator nema
vybudovano ke koncovému u¢astnikovi vlastni vedeni, pfedstavuje nejlepSi moznou variantu
realizace pfistupu k vefejné telefonni siti v pevném misté. Presto nelze pfedpokladat,
Ze v ¢asovém horizontu uréeném pro nasledujici analyzu by i pfi zohlednéni dalSiho rozvoje
velkoobchodniho piného pfistupu  k G¢astnickému kovovému vedeni a vyuziti novych
technologii podil spolec¢nosti Telefonica O2 Czech Republic, a.s. na celkovém poctu pfistupt
k vefejné telefonni siti v pevném misté poklesl natolik, aby se trh stal efektivné
konkurenénim.

Y Viz analyza byvalého relevantniho trhu &. 11 — velkoobchodni piny ffistup k Gastnickému kovovému
vedeni nebo sdileny pfistup k uc¢astnickému kovovému vedeni nebo Useku Ucastnického kovového
vedeni sité pro tcely poskytovani sluzeb elektronickych komunikaci.
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Urad proto konstatuje, ze analyzovany segment trhu v pfiméfeném Gasovém obdobi
nesméfuje k rozvoji efektivni konkurence. Pozice spole¢nosti Telefénica O2 Czech
Republic, a.s. na Segmentu B analyzovaného trhu je natolik silna, Ze dosud vyzadovala
stanoveni podminek podnikani na zakladé ex ante regulace. Postup pouze podie principu ex
post regulace by nebyl dostateéné ucinny.

Utad pfi vybéru napravnych opatfeni vychazel v souladu s principy regulaéniho ramce
ze zasady, Ze se primarné ukladaji napravna opatfeni na souvisejicich velkoobchodnich
trzich a teprve pfi jejich selhani nebo nedostateném vlivu na maloobchodni trh se uplatni
regulace na tomto maloobchodnim trhu. Ufad odekava pozitivni uginky napravnych opatteni
ukladanych na souvisejicim velkoobchodnim trhu €. 4 na rozvoj konkurencniho prostfedi
na analyzovaném segmentu maloobchodniho trhu. Ufad bude vyvoj na tomto trhu dale
pribézné sledovat a v pfipadé potfeby pfistoupi k nové analyze.

Utad s ohledem na vy$e uvedené povaZuje vsouCasné dobé za dostatecné uloZit
pouze néktera napravna opatfeni podle § 51 odst. 3 pism. a) aZ f) Zakona v rozsahu podle
navrhu v ¢asti 4.3 analyzy.

V rdmci analyzy Ufad neshledal na Segmentu B relevantniho trhu diivody pro ulozeni
cenoveé regulace.

Ufad na tomto segmentu trhu neshledal existenci spolecné vyznamné trzni sily ani
pfenesené vyznamné trzni sily.

4. Napravna opatreni
4.1 Platna regulaéni opatfeni
4.1.1 Regulace ze zakona

Povinnost podnikatele podle § 80 odst. 2 Zakona je nejpozdéji do 10 dnd ode dne
uzavieni smlouvy o pfistupu nebo smlouvy o propojeni siti predat Ufadu upiné znéni
uzaviené smiouvy, vcetné pfiloh. Stejna povinnost plati i pro predavani zmén a dodatkd
smlouvy o pfistupu nebo smlouvy o propojeni.

4.1.2 Regulace uplatnéna Ufadem na daném trhu podie pfedchozi analyzy

a) Podniku s vyznamnou trzni silou (spole¢nost Telefonica O2 Czech Republic, a.s.)
byly uloZeny rozhodnutim & REM/1/04.2006-12, které nabylo pravni moci dne 2. kvétna
2006 (dale jen ,REM ¢&. 1%), tyto povinnosti podle jednotlivych pismen § 51 odst. 3 Zakona
a souvisejicich opatfeni obecné povahy (€. A/1/04.2006-17) vztahujici se na sluzby pro
nepodnikajici fyzické osoby:

1. umoznit pfistup ke specifickym sitovym prvkim a pfifazenym prostfedkim pro
ucel sluzby pfistupu k vefejné telefonni siti v pevném misté pro nepodnikajici
fyzické osoby podie § 84 Zakona, a to

povinnost umoznit Uctovani ceny za sluZzbu pfistupu v pevném misté k vefejné
dostupné telefonni siti za Ucelem vyuZivani vefejné dostupné telefonni sluzby
prostfednictvim Ucastnického kovového vedeni formou analogové pfipojky
a digitaini ISDN 2 pfipojky podnikateli, se kterym ma ucastnik vyuzivajici sluzbu
predvolba operatora smlouvu, a to na zakladé Zadosti U€astnika,

2. umoznit volbu a pfedvolbu operatora podle § 70 Zékona, a to

umoznit svym Ucastnikim pfistup ke sluzbam kteréhokoliv propojeného
podnikatele poskytujiciho vefejné dostupnou telefonni sluzbu volbou a pfedvolbou
operatora v souladu s opatienim obecné povahy vydanym k provedeni § 70 odst.
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3 Zakona, kterym se stanovi technické a organiza¢ni podminky pro realizaci volby
a predvolby operatora a zasady pro Gctovani ceny mezi podnikateli v souvislosti
s volbou a predvolbou operatora,

3. oddélené evidence nakladl a vynosU podle § 86 Zakona, a to

vést odd&lenou evidenci nakladi a vynosil v souladu s opatfenim obecné povahy
vydanym k provedeni § 86 odst. 3 Zakona tak, aby

a) pfi urSovani cen na maloobchodni i velkoobchodni drovni bylo
prokazatelné, ze nedochazi k neodtvodnénému kfizovému financovani

b) byly k dispozici podklady pro ovéfeni nakiadi a vynosu za jednotlivé
sluzby.

Spole&nosti Telefonica 02 Czech Republic, a.s. byla jako podniku s vyznamnou trzni
silou rozhodnutim o cené uloZena povinnost souvisejici s regulaci cen podle § 51 odst. 3
pism. g) Zakona a souvisejici opatfeni obecné povahy (¢. A/1/04.2006-17), a to podle § 58
odst. 1 pism. b) Zakona.

Bylo vydano rozhodnuti o cené ¢. CEN/1/04/2006-15, kterym byly ulozeny povinnosti
u sluzby pfistupu k vefejné telefonni siti v pevném misté pro nepodnikajici fyzické osoby
za u¢elem vyuzivani vefejné dostupné telefonni sluzby, a to nakladova orientace cen
a odstranéni kfizového financovani u cenového planu Mini.

Rozhodnuti o cené vydané v roce 2006 bylo zrudeno v roce 2008 rozhodnutim o cené
& CEN/1/4/2008-1. Ceny na trhu pFistup k vefejné telefonni siti pro bytové a nebytové
piipojky pfestaly byt u spole¢nosti Telefénica O2 Czech Republic, a.s. regulovany.

b) Podniku s vyznamnou trzni silou (spolec¢nost Telefonica O2 Czech Republic, a.s.)
byly ulozeny rozhodnutim ¢. REM/2/04.2006-13, ktere nabylo pravni moci dne 2. kvétna
2006 (dale jen ,REM &. 2%), tyto povinnosti podle jednotlivych pismen § 51 odst. 3 Zakona
a souvisejicich opatfeni obecné povahy (¢. A/2/04.2006-18) vztahujici se na sluzby pro
pravnické a podnikajici fyzické osoby:

1. umoznit pFistup k specifickym sitovym prvkdm a piitazenym prostfedktm pro ucel
sluzby pfistupu k vefejné telefonni siti v pevném misté pro nepodnikajici fyzické
osoby podle § 84 Zakona, a to

povinnost umoznit U&tovani ceny za sluzbu pfistupu v pevném misté k vefejné
dostupné telefonni siti za G&elem vyuZivani vefejné dostupné telefonni sluzby
prostfednictvim gastnického kovového vedeni formou analogove pFipojKky
a digitalni ISDN 2 pfipojky podnikateli, se kterym ma Ucastnik vyuzivajici sluzbu
predvolba operatora smiouvu, a to na zakladé Zadosti ucastnika,

2. umoznit volbu a pfedvolbu operatora podle § 70 Zakona, a to

umoznit svym U&astnikim pfistup ke sluzbam kteréhokoliv  propojeného
podnikatele poskytujiciho vefejné dostupnou telefonni sluzbu volbou a pfedvolbou
operatora v souladu s opatfenim obecné povahy vydanym k provedeni § 70
odst. 3 Zakona, kterym se stanovi technické a organizacni podminky pro realizaci
volby a predvolby operatora a zasady pro Uctovani ceny mezi podnikateli
v souvislosti s volbou a pfedvolbou operatora,

3. oddélené evidence nakladl a vynost podle § 86 Zakona, a to

vést oddélenou evidenci naklad(i a vynosu v souladu s opatfenim obecné povahy
vydanym k provedeni § 86 odst. 3 Zakona tak, aby

a) pfi urovani cen na maloobchodni i velkoobchodni urovni bylo prokazatelné,
%e nedochdazi k neoddvodnénému kfizovému financovani

b) byly k dispozici podklady pro ovéfeni nakladu a vynosU za jednotlivé sluzby.
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Ceny za piistup k vefejné telefonni siti v pevném misté pro pravnické a podnikajici
fyzické osoby nebyly v obdobi od posledni analyzy cenové regulovany.

Hlavnim cilem regulace uplatnéné na zakladé minulé analyzy obou relevantnich trhd
bylo zajistit trvalé konkurenéni prostfedi na relevantnim trhu v zajmu koncovych uzivatell
a spotfebiteld.

4.1.3 Vyhodnoceni stavajicich opatieni

Vyhodnoceni stavajicich opatfeni odpovida uloZenym povinnostem v prvnim kole
analyz pro byvalé trhy &. 1 a 2, které nejsou totoZné se Segmenty A a B.

Tato ¢ast analyzy se zaméfuje na povinnosti ulozené vramci minulych analyz
s dirazem na to, zda jsou tyto povinnosti pinény a zda je jejich rozsah a specifikace
dostateéné pro zlepdeni konkurenéniho prostfedi na analyzovaném ftrhu, ktery vznikl
spojenim byvalych relevantnich trh & 1 a 2. Ufad pfitom bral v potaz situaci
na analyzovaném trhu, podnéty alternativnich operatt a reakce podniku s vyznamnou trzni
silou.

Spole¢nost Telefénica 02 Czech Republic, a.s. spinila povinnost umoznit voibu
a predvolbu operatora, jejichz definice a postupy pro jeji objednani jsou soucasti referencni
nabidky propojeni, kterd byla zvefejnéna dne 25. Cervence 2006 v Castce
21 Telekomunika¢niho véstniku. V soucasné dobé ma kéd volby a pfedvolby operatora
pridéleno 10 podnikatelskych subjektt, aktivné pak v sou¢asnosti sluzbu volba a pfedvolba
operatora na zakladé referencni nabidky propojeni spolecnosti Telefonica O2 Czech
Republic, a.s. vyuziva 8 operatoru.

Spoletnost Telefénica 02 Czech Republic, a.s. spinila uloZzenou povinnost umoznit
pristup, kdyz zvefejnila velkoobchodni nabidku ,Smlouva o zajisténi Gétovani ceny za sluzbu
pfistupu v pevném misté a ceny za dalsi sluzby — RO-PPM" platnou od 1. listopadu 2006.
Tato nabidka nebyla a neni ze strany ostatnich operatorl vyuZivana. Tato nabidka
nenaplnila zamér Ufadu, nebot koncovy G&astnik by nedostaval pouze jedno vyuctovani
za poskytnuté sluzby. Nicméné je nutno konstatovat, Ze takto koncipovana nabidka nebyla
porugenim povinnosti umoznit pfistup tak, jak byla uloZena.

Spolegnost Telefonica 02 Czech Republic, a.s. na zakladé zavérd jednani s Uradem,
ktera prob&hla v ndvaznosti na posuzovani konkrétnich nabidek baliCkd sluZeb a zjisténi
o nevyuzivani nabidky RO-PPM, zvefejnila dne 20. prosince 2007 velkoobchodni nabidku
sluzby Wholesale Line Rental (WLR) ve formé& vzoru standardni ,Smlouvy o zajisténi
pfistupu Gcastnik( spolecnosti OLO k vefejné dostupné telefonni siti“. Takto koncipovana
komeréni velkoobchodni nabidka umoziuje, aby koncovy Ucéastnik dostaval pouze jedno
vyUctovani za poskytnuté telefonni sluzby a sluzbu pfistupu k telefonni siti. Uvedenou
nabidku implementoval a v sougasné dobé vyuziva jeden alternativni operator.

V prib&hu &ervna roku 2009 spole¢nost Telefonica O2 Czech Republic, a.s.
zvefejnila aktualizovanou nabidku WLR. Touto aktualizaci byl v nabidce definovan proces
s ndazvem WLR-Z zfizeni sluzby WLR v pFipadé, Ze telefonni pfipojka Zadatele o sluZbu neni
zfizena (jedna se tedy o tzv. ,neaktivni vedeni“). V nabidce je tedy nové obsazen proces,
kterym dojde ke zfizeni telefonni linky (HTS, sériové linky, ISDN2A, ISDN2C nebo ISDN2D)
soucasné s aktivaci sluzby WLR.

Posuzovani podnétu

Urad se zabyval podnétem k proSetfeni provazovani nabidek pevné a mobilni
telefonni sluzby nabizené spolecnosti Telefonica O2 Czech Republic, a.s. podnikovym
zakazniktim. UFad provéfoval, zda nedochazi k pfenaseni trzni sily z relevantniho trhu ¢. 2
a 5, na nichz byla spole¢nost Telefonica O2 Czech Republic, a.s. ur¢ena na zakladé analyz
podnikem s vyznamnou trzni silou, na relevantni trh ¢. 15. Pfenaseni trzni sily Urad
neprokazal. Dale Ufad v ramci $etfeni podnétu zkoumal dodrzovani povinnosti ulozenych
spoleénosti Telefénica O2 Czech Republic, a.s. na relevantnich trzich ¢. 8 a 9 a neshledal
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poruseni téchto povinnosti. Ufad doSel k zavéru, Ze spolecnost Telefonica O2 Czech
Republic, a.s. neuplatfiuje pfi poskytovani vefejné dostupné sluzby podnikovym zakaznikim
maloobchodni ceny s ohledem na tarifikaci pod naklady.

Urad dale posuzoval podnéty od operatord, které souvisely s nabidkou bali¢ku sluzeb
02 Duo Mobil spole¢nosti Telefénica O2 Czech Republic, a.s. (tato nabidka kombinuje
mobilni hlasové sluzby, Sirokopasmovy pfistup kinternetu — ADSL a pfistup k vefejné
telefonni siti v pevném misté&). V podnétech bylo poukazovano na mozny problém margin
squeeze a pozadovano prosetfeni pinéni uloZzenych povinnosti. Ufad na zakladé podani
zejména provéfil pinéni uloZenych povinnosti na relevantnim trhu &. 1 — pfistup k vefejné
telefonni siti v pevném misté pro nepodnikajici fyzické osoby a konstatoval, Zze nedochazi
k poruseni uloZzenych povinnosti.

Utad zkoumal, zda sluzby zahrnuté v balicku O2 Duo Mobil jsou nabizené za cenu
niz§i nez soucet tfi samostatné nabizenych sluzeb, a to pouze diky usporam vyplyvajicim
ze spoleéné nabidky sluzeb, tj. nakladd na fakturaci, uvadéni pouze jednoho Fadku
na vyuctovani sluzeb, Usporu marketingovych naklad( na samostatné nabizené sluzby, které
jsou zahrnuty v cenach maloobchodné nabizenych sluzeb. Rovnéz bylo pfihleédnuto k nové
vzniklym nakladim souvisejicim s marketingovou komunikaci (reklama). Nové vzniklé
marketingové naklady spojené s nabidkou bali¢ku zahrnuji marketingovou komunikaci
a naklady spojené s poskytnutymi vyhodami zakaznikovi. Jednd se o neomezené volani
z mobilu v ramci sité, slevu na aktivaci (zfizeni sluzby) a slevu na modem. Kalkulace téchto
naklad vychazi z ,business case“, tedy zpredpokladd poctu ziskanych zakaznikd
a z primérné Zzivotnosti zakaznika. Tim, Zze nebylo zjiSténo, ze dochdzi k margin squeeze
a s ohledem na existenci sluzeb WLR a CS/CPS je tento bali¢ek replikovatelny i pro ostatni
alternativni operatory.

Ufad obdrzel od spolecnosti GTS NOVERA s.r.o. podnét, ve kterém tato spole¢nost
namita, Ze spole¢nost Telefonica O2 Czech Republic, a.s. neumozniuje zfizeni sluzby volby
a predvolby operatora na telefonnich &islech 95x. Ufad na zakladé tohoto podnétu zahaijil
statni kontrolu u spole¢nosti Telefénica 02 Czech Republic, a.s. ve véci dodrZovani
povinnosti umoZnit svym Ucastnikdim volbu a pfedvolbu operatora ulozené na zakladé analyz
relevantnich trhil &. 1 a 2 v souladu s § 70 odst. 1 Zakona. UFad konstatuje, Ze povinnost
umoznit volbu a pfedvolbu operatora musi byt pinéna i u pfedmétnych &iselnych rozsahu.

Utad obdrzel od spolednosti GTS NOVERA s.r.o. podnét, v kterém tato spoleénost
namita, Ze spolec¢nost Telefonica O2 Czech Republic, a.s. neumozfiuje ucastnickou volbu
Cisla 00420 pred volbou narodniho operatora v siti spoleCnosti Telefonica O2 Czech
Republic, a.s. Ufad shledal, Ze doslo k poruseni povinnosti stanovenych rozhodnutim REM
¢. 1, rozhodnutim REM ¢&. 2 a opatfenim obecné povahy vydaném k provedeni § 70 odst. 3
Zakona, a proto vydal vyzvu k odstranéni zjisténych nedostatkd. Spole€nost Telefonica O2
Czech Republic, a.s. nedostatky odstranila a Ufad nasledné usnesenim zastavil spravni
fizeni.

Od spoleénosti GTS NOVERA s.r.0. obdrzel Ufad navrh na dopinéni analyzy tohoto
trhu v souvislosti s velkoobchodni nabidkou velkoobchodni sluzby pfistupu v pevném misté
k vefejné dostupné telefonni sluzbé (WLR). Sou€asna nabidka WLR neumozriuje zfizeni
Ucastnické pripojky s automatickou aktivaci WLR, proto spoleCnost GTS NOVERA s.r.o.
7ada v této véci Urad o Setfeni obdobné jako v pfipadé velkoobchodni nabidky zpfistupnéni,
kdy byla dopinéna alternativa sluzby PROVIDE B. Dale navrhuje vzit v Gvahu, Ze sou¢asné
velkoobchodni portfolio sluzeb spolecnosti Telefonica O2 Czech Republic, a.s. jinou
alternativu nenabizi a alternativni operatofi jsou nuceni vyuzit sluzbu LLU PROVIDE B
ave vét§iné pfipadd mimo pokrytda Gzemi realizovat zfizeni takovychto sluzeb
prostfednictvim maloobchodnich sluzeb spole¢nosti Telefonica 02 Czech Republic, a.s.,
tedy zpasobem, kdy si s&m Gcastnik musi nejprve zfidit maloobchodni sluzbu spolecnosti
Telefonica O2 Czech Republic, a.s. a nasledné muze teprve vyuzit alternativni nabidky. Dale
pozaduje spole¢nost GTS NOVERA s.r.o. moznost aktivace sluzby WLR pro linky ISDN 30,
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nebot’ spoleénost Telefonica O2 Czech Republic, a.s. diky konkurenéni vyhodé spojené
s omezenim sluzby WLR upravuje své maloobchodni nabidky na ISDN 30 zejména
ve vybérovych Fizenich napf. implementaci akéni mésiéni pausaini ceny v pfipadé,
Ze koncovy zakaznik nevyuZije sluzeb alternativniho operatora na bazi CS/CPS. Spoleénost
GTS NOVERA s.r.o. uvadi, Ze i pfes dosazeny kvalitativni posun od puavodni nabidky
zajisténi uctovani ceny za sluzbu pfistupu (RO-PPM) k sou€asné nabidce WLR, zvefejnéné
v prosinci 2007, Ize identifikovat absenci nékterych podminek ve srovnani se sluzbou WLR
v jinych statech EU.

K tomuto navrhu Ufad uvadi, Ze v prib&hu analyzy do$lo, ze strany spole&nosti
Telefénica O2 Czech Republic, a.s., k aktualizaci nabidky WLR o realizaci sluzby WLR
spole¢né se zfizenim telefonni linky, byla tedy v nabidce dopinéna alternativa sluzby
PROVIDE B.

Pokud jde o tu ¢ast navrhu, ktera sméfuje k ulozeni povinnosti WLR i na pfipojky
ISDN 30, konstatuje Ufad, Ze neshledal divody k uplatnéni takového postupu s ohledem na
zZjistény podil spolenosti Telefonica O2 Czech Republic, a.s. v poétech realizovanych
pfipojek ISDN 30 a skuteCnost, ze podil této spolecnosti ve sledovaném obdobi poklesl
occa 13 % (viz graf & 4). Ufad souasné vzal v Uvahu i skutednost, Ze tyto pfipojky jsou
pfedevsim urceny zakaznikim s velkym objemem provozu, kdy je pro poskytovatele sluzby
jiz zpravidla ekonomicky vyhodné zfizeni vlastni nové pfipojky. Vzhledem k tomuto faktu by
bylo uloZeni takové povinnosti nepfiméfené.

Reseni sporti

Urad Fesil spor mezi spole¢nostmi GTS NOVERA s.ro. a Telefénica 02 Czech
Republic, a.s. o uzavfeni Dodatku €. 18 ke smlouvé o propojeni, jehoz pfedmétem byla
rekonfigurace sité v navaznosti na flzi navrhovatele s dalSimi spole€nostmi. Spravni fizeni
bylo usnesenim zastaveno z duvodu, Zze navrhovatel vzal navrh zpét.

Urad dale FeSil spor mezi spolecnostmi Telefénica O2 Czech Republic, a.s
a Vodafone Czech Republic a.s. ve véci sporu o ureni ustanoveni Smlouvy o propojeni,
kiteré se tykalo uétovani ceny za nepokryté naklady na pfistupovou sit, za neplatné
pro rozpor se zakonem. Rozhodnutim byl navrh zamitnut, protoZe nebyl prokazan rozpor se
zakonem.

Ufad fe$il spor mezi spoleénostmi TS-Telekomunikace, s.r.o. (dfive TISCALI
Telekomunikace Ceska republika, s.r.0.) a Telefonica O2 Czech Republic, a.s. ve véci sporu
o uctovani kazdého uskuteénéneho volani, u kterého je uzivatelem volen kéd operatora nebo
u kterého je tento kod trvale nastaven a pfedmétné Cislo, je ¢islem volitelnym. Rozhodnutim
byl navrh na uloZeni povinnosti zdrzet se U&tovani pfiplatku 5,- K& bez DPH v ramci
cenového planu Telefon MINI zamitnut, protoZe se nejednalo o pfiplatek za volani, ale byla
tato Castka souclasti ceny za pouZivani telefonni pfipojky u cenového programu Telefon
MINI, jako pohybliva sloZka k pravidelnému mésiénimu paudalu za pouzivani telefonni
pFipojky.

Ufad Fesil spor mezi spoleénostmi Czech on Line, a.s. (nyni VOLNY, as.)
a Telefonica O2 Czech Republic, a.s. ve véci sporu o umoznéni uctovani ceny za sluzbu
pfistupu v pevném misté k siti. Rozhodnutim byl navrh zamitnut, protoze navrhovatel
nepoZadoval pinéni povinnosti tak, jak byly napravnymi opatfenimi ulozeny.

Utad Fesil spor mezi spoleénostmi Telefénica 02 Czech Republic, a.s. a Czech on
Line, a.s. (dfive VOLNY, a.s.) ve v&ci sporu o zaplaceni pohledavky za neuhrazené faktury
s vylctovanou smluvni pokutou za slammig sluzby CPS za obdobi od 06/2008 do 08/2008.
Spravni fizeni bylo usnesenim zastaveno z divodu, Zze navrhovatel vzal navrh zpét.
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4.2 Uréeni stanoveného obdobi pro dai$i analyzu, monitorovani vyvoje trhu

Ufad predpokladd, ze podrobi relevantni trh nové analyze po uplynuti maximalini Ihaty
stanovené Zakonem, protoze v obdobi pfistich tfi let nepfedpoklada vyznamnéjsi zmenu
v dosazené Urovni konkurence na trhu.

Ufad bude prab&zné& monitorovat vyvoj na obou segmentech tohoto relevantniho trhu.
V piipadé zjidténi zavaznych skutecnosti, které vyznamné ovlivni konkurencni prostredi
jednoho nebo obou segmentl relevantniho trhu, rozhodne Utad pfipadné o provedeni nové
analyzy relevantniho trhu i pfed vy$e stanovenou Ihitou.

4.3 Navrh napravnych opatreni

Je navrhovano ulozZit podniku s vyznamnou trzni silou tyto povinnosti, podle
jednotlivych pismen § 51 odst. 3 Zakona, a souvisejicich opatfeni obecné povahy, a to
shodné na Segmentu A i Segmentu B relevantniho trhu:

a) nenavrhuje se;
b) nenavrhuje se;
¢) oddélené evidence nakladl a vynosu podle § 86 Zakona tak, aby

1. pfi ur¢ovani cen na maloobchodni i velkoobchodni urovni bylo prokazatelne, Ze
nedochazi k neodlivodnénému kfizovému financovani,

2. byly k dispozici podklady pro ovéfeni nakladd a vynost za jednotlivé sluzby;
d) nenavrhuje se;
e) nenavrhuje se;
f) umoznéni volby a ptedvolby operatora podie § 70 Zakona;
g) nenavrhuje se.

Ufad bude dale vynucovat pInéni povinnosti vyplyvajicich ze Zakona.

Cast D - Konzultace s UOHS

Podle ustanoveni § 130 odst. 3 Zakona Ufad po vypofadani pfipominek
konzultoval koneény text navrhu opatieni obecné povahy s Uradem pro ochranu
hospodaiské soutéze (dale jen UOHS).

Predseda UOHS dopisem ze dne 10. prosince 2009 sdélil, Ze k navrhu této
analyzy nema pfipominek.

Cast E — Vyporadani pfipominek

Dne 2. éervna 2009 se uskuteénilo pracovni jednani se zastupci provozovatelQ
siti elektronickych komunikaci a asociaci provozovatell téchto siti, na kterém byl
projednan navrh ,Analyzy relevantniho trhu €. 1 — pfistup k vefejné telefonni siti
v pevném misté“. Vzhledem k podnétim Ufad navrh pfepracoval a tento navrh
projednal se zastupci provozovatelu siti elektronickych komunikaci a asociaci
provozovatelu téchto siti podruhé dne 3. zafi 2009. Relevantni podnéty z diskusi
zapracoval Ufad do navrhu analyzy Timto pracovnim jednanim Ufad konzultoval
analyzu relevantniho trhu &. 3 nad ramec stanoveny v § 130 Zakona.
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Poté na zakladé § 130 Zakona a podle Pravidel Ceského telekomunika&niho
ufadu pro vedeni konzultaci na diskusnim misté Ufad zveiejnil 5. fijna 2009 navrh
analyzy ¢&. A/1/XX.2009-Y relevantniho trhu ¢€. 1 — pfistup kvefejné telefonni siti
v pevném misté spolu s vyzvou k uplatnéni pfipominek. Pfipominky k navrhu opatfeni
bylo mozno uplatnit do 5. listopadu 2009. P¥ipominky uplatnila spole¢nost Telefonica
02 Czech Republic, a.s aspoleénost GTS NOVERA, s.r.o. Pfipominku smérujici
k formalnim upravam textu Ufad akceptoval.

Ostatni pfipominky se tykaly zejména otazky navaznosti na souvisejici
velkoobchodni trhy, kritéria ceny a ziskovost a navrhovanych napravnych opatieni.

Spole¢nost GTS NOVERA s.r.o. nesouhlasi se zavérem Ufadu, Ze vlivem inflace
doslo k relativnimu poklesu cen na daném segmentu, a navrhla zménit text tak, Ze viivem
deflace dochéazelo k relativnimu rlstu cen. Na podporu svych tvrzeni prediozili index sluzeb
post a telekomunikaci.

Ufad pfipominku neakceptoval, nebot index spotfebitelskych cen predstavuje
nejbéznéjsi zpusob méreni inflace a struktura spotfebitelského koSe jako celku lépe
dokumentuje cenovy vyvoj vekonomice, neZ index pro sluzby post a telekomunikaci.
ProtoZze nakladové vstupy uUcastniki na daném segmentu nejsou zdaleka tvofeny jen
sluzbami zahrnutymi do indexu sluzeb post a telekomunikaci, povazuje Ufad vyuziti indexu
spotrebitelskych cen za vhodné&jsi.

Spoleénost GTS NOVERA s.r.o. rozporovala tvrzeni Ufadu, ktery otekava pozitivni
Gc¢inky napravnych opatfeni na souvisejicich velkoobchodnich trzich €. 4 a 6 na rozvoj
konkurenéniho prostfedi na Segmentu B analyzovaného trhu. Stejnou pfipominku, avak
pouze ve vztahu k velkoobchodnimu trhu €. 8, uplatnila i spolenost Telefénica O2 Czech
Republic, a.s.

Ufad pFipominku akceptoval pouze Casteéné a text analyzy upravil tak, Ze ogekava
pozitivni Uginky napravnych opatfeni pouze na souvisejicim velkoobchodnim trhu ¢. 4. Ufad
v3ak uvadi, ze i nadale povaZuje za mozné ve specifickych pfipadech vyuzit pronajaté
okruhy jako alternativu za viastni pfistupovou sit. Produkty ze souvisejiciho velkoobchodniho
trhu &. 4 poskytuji jednoznacné vstupy pro poskytovani maloobchodnich sluzeb pfistupu
na Segmentu B analyzovaného trhu a pfipadné vyuZiti této alternativy je vyluéneé obchodnim
rozhodnutim dotyénych poskytovateld.

Spoleénost GTS NOVERA s.r.o. navrhla ulozit podniku s vyznamnou trzni silou
povinnost pfistupu ke specifickym sitovym prvkim a pfifazenym prostfedkim pro
uéel sluzby pristupu k vefejné telefonni siti v pevném misté pro podnikajici pravnické
osoby podle § 84 Zakona, a to povinnost poskytnout sluzbu WLR pro sluzby
poskytované v ramci Segmentu B relevantniho trhu.

Urad pripominku neakceptoval s vysvétienim, 2e podil spoleénosti Telefénica
02 Czech republic, a.s. na Segmentu B poklesl ve sledovaném obdobi o téméf 15 %.
Ufad také bral v potaz, ze pfipojky na Segmentu B jsou uréeny pFedevs$im pro
zakazniky s velkym objemem provozu, kdy je pro poskytovatele sluzby casto
ekonomicky vyhodné zfidit viastni novou pfipojku. Vzhledem k vySe uvedenému by
bylo ulozeni povinnosti WLR na sluzby poskytované na Segmentu B nepfimérené.

Kompletni vypofadani pfipominek je uvedeno v tabulce vyporadani pfipominek
v ramci verejné diskuze.
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Cast F - Pripominky Evropské komise k oznameni navrhu opatieni

Dne 12. ledna 2010 byl text analyzy postoupen Komisi podle €l. 7 Ramcové smérnice
k notifikaci. Ve svém vyjadieni ze dne 12. Gnora 2010 Komise sdélila, Ze na zakladé
oznameného navrhu opatfeni a dopliiujicich informaci poskytnutych Uradem dne 25. ledna
2010 vznasi nasledujici pfipominky, kterymi se Ufad dale dakladné zabyval:

Potieba ulozit velkoobchodni pronajem vedeni jako povinnost a sledovat jeho
provadeéni

Komise konstatuje, Zze dobrovolné nabidky spole¢nosti Telefonica O2 Czech
Republic, a.s. (dale jen Telefonica O2) poskytovat velkoobchodni pronajem vedeni vyuzil
jeden operator, ktery na tomto zakladé nabizi maloobchodni pfistup. Mira vyuziti této
nabidky je podle nazoru Komise nizka a zatim umoznila vstup na trh pouze v malém
rozsahu. Komise proto vyzvala Ufad, aby provadéni velkoobchodniho pronajmu vedeni déle
sledoval, vramci toho provedl i hodnoceni cen véetné testu sniZeni ziskového rozpéti
(margin squeeze test). Komise souCasné vyzvala Utad, aby v pfipad&, kdy se to ukaze jako
nezbytné, uloZil poskytovani velkoobchodniho pronajmu vedeni jako regulacni povinnost a
stanovil nalezité podminky.

Ufad se stavem poskytovani sluzby velkoobchodniho prondjmu vedeni (WLR)
zabyval v ramci této analyzy a komentoval jej v kapitole 4.1.3.

Spoleénost Telefonica O2 zvefejnila svoji nabidku WLR na konci roku 2007
a v éervnu 2009 tuto nabidku aktualizovala o moznost vyuziti nabidky WLR i na ,neaktivnich*
vedenich. Aktualni mira vyuZiti této nabidky (cca pfipojek) odpovida skute¢nosti,
7e zajem o jeji vyuziti aktivné projevil pouze jeden alternativni operator, a jeji komercni
vyuziti vyzadovalo dostateny ¢asovy prostor pro vyjednani vSech nezbytnych podminek
a predchozi testovani.

Podle nazoru Ufadu ale mira vyuzZiti nabidky WLR je a bude i nadéle vyznamné
ovlivnéna trvajicim poklesem vyznamu trhu pfistupu k vefejné dostupné telefonni siti
v pevném misté. Ten je v analyze dokumentovan v pfipadé segmentu A na trvajicim poklesu
celkového poltu pfipojek a projevuje se rovnéz i vtrvalém sniZzovani objemu volani
prostfednictvim pevnych PSTN siti, coZ se odrazi i na poklesu objemu volani prostfednictvim
CS/CPS (pokles mezi roky 2005 az 2008 o 65 %). Postupné dochazi i k pfelivu znatného
objemu volani zejména do mobilnich siti.

Ufad bude v souladu s pozadavkem Komise i nadale vyvoj poskytovani sluzby WLR
sledovat, véetn& vyhodnoceni ceny nabidky WLR a jejiho vztahu k cenam nabidek ostatnich
sluzeb. UFad jiZ pfi zvefejnéni nabidky WLR v zavéru roku 2007 provéfil cenu, za kterou byla
sluzba nabizena. Ufad zjistil, Ze tato cena vychazi vyhradné z nakladu pfistupové sité
snizenych o naklady souvisejici s odpovidajici maloobchodni sluZzbou. Ve srovnani cen
relevantnich sluzeb pro zaji§téni pfistupu v pevném misté plati vztah: ceny LLU < ceny WLR
< ceny mési¢niho pausalu k pfipojce (mimo tarifu Mini). Pro vyuZivani nabidky WLR vsak
podle nazoru Ufadu neni rozhodujici pouze vy$e ceny této sluzby, ale poptavka po této
sluzb& je ovlivnéna jak celkovym zajmem operatorli o tento trh, tak i nabidkou jinych
velkoobchodnich sluzeb (napf. Naked DSL, ale i LLU).

V pfipadé segmentu B Ufad vychazi ztoho, Ze na tomto segmentu jsou sluZby
ptistupu k vefejné telefonni siti poskytovany prevazné zakaznikim s velkymi objemy volani,
ktefi jsou z ekonomického hlediska atraktivni pro poskytovatele sluzeb. To by pfedevsim
mélo motivovat operatory k realizaci vlastnich fedeni pfistupove sité. Ufad v8ak soucasné
predpoklada i pozitivni Gginek napravnych opatfeni na velkoobchodni Urovni na trhu C. 4
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(LLU). Podle podkladli od spole¢nosti Telefonica O2 je v soucasné dobé cca B % linek
ISDN30, které provozuje, pokryto vybudovanymi kolokacnimi prostory vyuZitymi alespon
jednim alternativnim operatorem. Alternativni operatofi tedy maji moznost vyuzit LLU
v pomé&rné velké mife bez nutnosti velkych dodate¢nych investic k poskytnuti sluZeb.

Ve sledovaném obdobi doslo k poklesu podilu spole¢nosti Telefénica O2 v poctu
pfipojek na segmentu B téméf o 15 % a k 30. 6. 2009 ¢inil 57,27 % (v pfipadé pFipojek
ISDN 30 pouze 56,33 %). S ohledem na trzni podil spole¢nosti Telefonica O2 a vzhledem
k moznostem vyuziti sluZzeb nabizenych na zakladé napravnych opatfeni na trhu ¢. 4 (LLU)
nepovazuje Ufad v souéasné dobé uloZeni povinnosti WLR za pfiméfené zjisténému stavu
na tomto segmentu trhu.

Potfeba prezkoumat otazku ulozeni regulace cen

Podle nazoru Komise Ufad neposkytl dikazy o tom, ze regulace cen neni v této fazi
zapotiebi. Komise pozadala CTU, aby ve svém konecném opatieni pfezkoumal potfebu
ulozit kontrolu cen na zakladé dalsiho posouzeni UcCinnosti napravnych opatfeni
na velkoobchodni Urovni a poskytovani velkoobchodniho prondjmu vedeni oddélené
pro Segmenty A a B. Podle nazoru Komise je na segmentu A trzni podil incumbenta stale
relativné vysoky a klesa jen velmi pomalu.

Podle nazoru Komise potieba regulace cen vyplyva rovnéz z udaji o ziskovosti.
Na rozdil od nazoru Utadu neni Komise o neexistenci naznaki mozné nadmérné ziskovosti
presvédcena. Komise dale poukazuje na to, Ze vyse cen pfipojek maloobchodniho pfistupu
je v Ceské republice na obou segmentech trhu stanovenych Uradem nad pramérem EU.

Sluzby LLU a Sirokopasmovy piistup kromé toho nejsou podle vyjadfeni Komise:
... poskytovany v rozsahu, jimz by bylo mozné podporit tvrzeni, Ze velkoobchodni regulace
dostateéné ovliviiuje podminky hospodaiské soutéze, a zejména zplsob, jakym spolecnost
Telefonica O2 stanovuje ceny na trhu maloobchodniho pfistupu. Dale neni jasné, do jake
miry vyuzivaji tyto velkoobchodni produkty alternativni operatofi v nabidce pfipojeni
maloobchodniho pFistupu.”.

Utad pfi posuzovani existence ddvodl pro uloZeni regulace cen neshledal divody
pro uloZeni takové povinnosti. Na segmentu A Urad predevsim zjistl, Zze ze strany
spolec¢nosti Telefonica O2 nedochazi ke kfizovému financovani a jeji ceny zahrnuji mirny
zisk. V piipadé segmentu B Ufad shledal, ze byt je mira dosahovaného zisku u cen
spoleénosti Telefonica O2 vyssi, existuje zde dostatecny tlak konkurence ostatnich
operatorll, coz umoziuje zakaznikim zvolit cenové vyhodnéjsi nabidky oproti nabidce
spolec¢nosti Telefénica O2.

K namitce Komise tykajici se relativné vysokého trzniho podilu spolecnosti
Telefénica O2 na segmentu A a Jeho pouze pozvolného poklesu Ufad konstatuje, Ze tato
skuteénost sama o sob& nem(ze byt divodem pro uplatnéni cenové regulace.
Za rozhodujici Ufad povaZuje skutecnost, Ze uplatiiované ceny za pouzivani telefonnich
pripojek na tomto segmentu trhu pokryvaji naklady a zahrnuji pouze mirny zisk. Jak Urad
uvedl v &asti analyzy 3.1.2 Ceny a ziskovost, cena v pfipadé sluZzeb poskytovanych
v segmentu A nepokryva plné stanoveny WACC.

Poskytovani sluzeb pfistupu k hlasovym sluzbam z hlediska poctu Ucastnickych
stanic nebo pristup v segmentu A ma u spole¢nosti Telefénica O2 trvale klesajici tendenci,
kdyZ se projevuje zejména konkurenéni vliv mobilnich sluzeb.

Podie nazoru Ufadu by ulozeni regulace ceny naopak, pfi zohlednéni nakladového
principu stanoveni regulované ceny (nadklady a stanoveny pfiméfeny zisk), znamenalo
navy$eni cen oproti jejich sougasné Urovni. To by se negativné projevilo ve zvySeni cen
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na celém trhu, a ve svém disledku by vedlo k dal§imu poklesu zajmu koncovych G¢astniku
o tuto sluzbu. Takova regulace postrada smysl.

Urad naopak predpoklada, Ze na cenotvorbu spoleénosti Telefénica O2 bude mit vliv
zasadni snaha dal$ich vyznamnych poskytovatell sluzeb na segmentu A (UPC Ceska
republika, a.s. a MobilKom, a.s.) nabidnout zakaznikim vyhodnéjsi ceny.

Pokud jde o upozornéni Evropské komise na vyssi Uroven cen na obou segmentech
trhu ve srovnani s prumerem EU, Urad konstatuje, Ze v pfipadé segmentu A proved!
porovnani penetrace a cenové urovné u jednotlivych &lenskych zemi EU. Dospél k zavéru,
7e nékteré &lenské zemé i presto, Ze maji vy$si penetraci pfipojek na obyvatele, maji
piiblizné stejnou, pfipadné vy$8i cenovou uroven ve srovnani s CR. Zemi s piiblizn& stejnou
penetraci jako v CR dosahuji nizSich cen pouze nove &lenské zemé EU. Ani toto hledisko
tedy podle nazoru Ufadu nesvédci ve prospéch uloZeni regulace cen na segmentu A.

V pfipadé segmentu B doplnil Ufad do analyzy v &asti 3.1.2 mezinarodni srovnani
cen spoleénosti Telefénica 02 u sluzby ISDN 30. Z tohoto srovnani vyplyva, ze cenikova
cena sluzby ISDN 30 spoleénosti Telefénica 02 (5 999,- K& tj, cca 230 EUR) nepfevysSuje
primér EU. Na tomto segmentu trhu jsou navic sluzby poskytovany na zakladé
individualnich nabidek s ohledem na celkovy abjem poskytovanych sluzeb. Vysledna cena
proto obsahuje rizné formy slev. Primérny vynos na zakaznika (ARPU) tak v pfipadé
spole¢nosti Telefonica O2 byl v roce 2009 na urovni cca MM K¢. Néktefi alternativni
operatofi pfitom dokonce ve vybranych pfipadech stanovi cenu za zfizeni a vyuZivani sluzby
pfistupu symbolickou cenu, resp. sluzbu poskytuji bezplatné.

Pokud jde o posuzovani vlivu velkoobchodni regulace na trhu €. 4 (LLU), Urad
konstatuje, Ze podle dosavadnich zavér( analyzy trhu &. 4 (LLU) jsou velkoobchodni sluzby
poskytované na zakladé povinnosti uloZené na uvedeném trhu vyuzivany zejména
na poskytovani sluZeb podnikovym zakaznikim. To znamena, Ze dopady tohoto
velkoobchodniho regulaéniho opatfeni se projevuji predevSim na Segmentu B
analyzovaného maloobchodniho trhu.

Na zakladé vy$e uvedenych skuteénosti Ufad proto naddle zastava nazor,
Ze provedenou analyzou nebyly zjistény davody pro uplatnéni regulace cen, a to ani
v jednom ze segmentl analyzovaného trhu.

Za Radu Ceského telekomunikaéniho Uradu:
Ing. Jana Firstova
¢lenka Rady
Ceského te_lek}mnikaéniho Ufadu
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B. Informativni ¢ast

14. Sdéleni o vydani rozhodnuti ¢j. 44 337/2007-606/XXX.vyi. ze dne 3. 2. 2010 podle § 127
zakona o elektronickych komunikacich

Cesky telekomunika¢ni Gfad (déle jen ,Ufad”) sdéluje, Ze dne 3. 2. 2010 pod ¢j. 44 337/2007-
-606/XXX.vyi. bylo vydédno rozhodnuti, kterym se navrh navrhovatele v celém rozsahu zamitl. Pfedmétem
sporu bylo uzavieni Dodatku ¢. 2 ke Smlouvé o propojeni telekomunikacnich siti ze dne 7. 2. 2006.

Uvedené rozhodnuti je podle § 125 odst. 3 pism. a) zakona o elektronickych komunikacich v pl-
ném znéni uvefejnéno na elektronické Gfedni desce Ufadu (www.ctu.cz).

CTU &. 44 337/2007-606
odbor legislativni a prdvni

15. Sdéleni o vydani rozhodnuti ¢j. 44 338/2007-606/XXVIl.vyi. ze dne 3. 2. 2010 podle § 127
zakona o elektronickych komunikacich

Cesky telekomunikaéni afad (dale jen ,Ufad”) sdéluje, e dne 3. 2. 2010 pod ¢j. 44 338/2007-
-606/XXVIl.vyi. bylo vydano rozhodnuti, kterym se navrh navrhovatele v celém rozsahu zamitl. Pfedmétem
sporu bylo uzavieni Dodatku ¢. 4 ke Smlouvé o propojeni telekomunikacnich siti ze dne 25. 11. 2005.

Uvedené rozhodnuti je podle § 125 odst. 3 pism. a) zdkona o elektronickych komunikacich v pl-
ném znéni uvefejnéno na elektronické ufedni desce Ufadu (www.ctu.cz).

CTU ¢&. 44 338/2007-606
odbor legislativni a prdvni
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