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A Cesky telekomunikaéni arad
(14 se sidlem Sokolovska 219, Praha 9
po3tovni pfihradka 02, 225 02 Praha 025

Praha 14. srpna 2006
Cj. 44 138/2006-609

Cesky telekomunikaéni Gfad (dale jen ,Ufad”) jako pfislusny organ statni spravy
podle § 108 odst. 1 pism. b) zakona €. 127/2005 Sb., o elekironickych komunikacich a o
zméné nékterych souvisejicich zakonu (zdkon o elektronickych komunikacich), ve znéni
pozdéjsich pfedpisu (dale jen ,Zakon") a zakona ¢. S00/2004 Sb., spravni fad, na zakladé
vysledkl vefejné konzultace uskute¢néné podle § 130 a konzultace podle § 131 Zakona,
rozhodnuti Rady Ufadu podle § 107 odst. 8 pism. b) bod 2 a k provedeni § 51 Zakona
vydava opatienim obecné povahy

analyzu trhu ¢. A/M4/08.2006-31,

trh €. 14 — velkoobchodni poskytovani paternich useki pronajatych okruhu v sitich
elektronickych komunikaci.

Clének 1
Vysledky analyzy relevantniho trhu

(1)  Urad analyzoval relevantni trh & 14 — velkoobchodni poskytovéni patefnich
useku pronajatych okruhu v sitich elektronickych komunikaci ') (déle jen relevantni trh").

(2) Na zakladé analyzy Ufad konstatuje, Ze tento trh je efektivné konkurenénim
trhemn, nebot na ném neplsobi 2adny podnik s vyznamnou trZni silou.

Clanek 2
Uéinnost

Toto opatfeni obecné povahy nabyva G&innosti patnactym dnem ode dne uvefejnéni
v Telekomunika&nim véstniku.

;} Cpatfeni obecné povahy & OOPMIO7 2005-2, kterym se stanovi relevantni trhy v oboru
elektronickych komunikaci, véetné kritérii pro hodnoceni vyznamne trni sily. ve znéni opatieni
ohecné povahy & CORMM05. 2008-21
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Oddavodnéni

CastA

Ufad podle § 51 aZ 53 Zakona provedl analjzu relevantniho trhu & 14 —
velkoobchodni poskytovani patefnich GOsekl pronajatych okruhu v sitich elektronickych
komunikaci. Relevantni trh je vymezen a definovan v souladu s doporuéenim Komise o
relevantnich trzich produkti a sluZeb ze dne 11. dnora 2003 (C(2003)497).

Analyza relevantniho trhu byla provedena podle Metodiky uvedené v casti B tohoto
oduvodnéni; navrh Metodiky byl v predstihu zvefejnén 11. fijna 2005 na diskusnim misté,
upraven podle obdrZenych pfipominek a jeji koneéné znéni odsouhlasil Ufad pro ochranu
hospodaiské soutd®e (UOHS). Metodika byla zvefejnéna dne 21. prosince 2005 spolu
s tabulkou wypofadani pfipominek. Analyza relevantniho trhu je uvedena v éasti C
a zduvodfiuje vyroky obsaZené v élancich 1 aZ 4 tohoto opatieni obecné povahy. Vysledek
konzultace s UOHS je uveden v&asti D tohoto odivodnéni. Vypofadani pfipominek
z konzultace podle § 130 Zakona je uvedeno v &asti E. Pfipominky Evropské komise
k oznameni navrhu opatfeni tvofi éast F.

Cast B — Metodika definovani relevantnich trhi, analyzy relevantnich trhil, posouzeni
vyznamneé trzni sily a uréeni napravnych opatfeni v oblasti elektronickych komunikaci
v Ceské republice (dale ,Metodika®)

1. Vychodiska Metodiky
11  Legislativni ramec

Cesky telekomunikaéni Gfad provadi analyzu relevantnich trhl v oboru elektronickych
komunikaci v souladu

a) s platnymi pravnimi predpisy Ceské republiky pro oblast elektronickych
komunikaci:

—  Zakon ¢, 12772005 Sb., o elektronickych komunikacich a o zméné nékterych
souvisejicich zakonl (zdkon o elektronickych komunikacich), ve znéni pozdéjsich
predpisq,

— VWyhlaska €. 430/2005 Sh., kterou se stanovi kritéria pro posuzovani, 2da ma vice

subjektl spoleénou wvyznamnou trZni silu na relevantnim trhu elektronickych
komunikaci (déle jen ,\Vyhlaska"),

—  Opatieni obecné povahy & OQOP/M/07.2005-2, kterym se stanovi relevantni trhy
v oboru elektronickych komunikaci, véetné kritérii pro hodnoceni wvywznamné trzni sily,
ve znéni opatifeni obecné povahy &. OOP/1/05.2006-21 (dale jen ,Opatfeni");
b) s predpisy regulaéniho ramce EU pro oblast elektronickych komunikaci:

Smérnice Evropského parlamentu a Rady 2002/21/ES o spoleéném pfedpisovém
ramgci pro sité a sluZby elektronickych komunikaci (,ramcova smérnice”),

—  Smérnice Evropského parlamentu a Rady 2002/20/ES o opravnéni pro sité a sluzby
elektronickych komunikaci (,autorizacni smérnice"},
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— Bmérnice Evropského parlamentu a Rady 2002/22/ES o univerzalni sluZbé a pravech
ugivateli tykajicich se siti a slugzeb elektronickych komunikaci (smérmice
o univerzalni sluzba”),

Smémice Evropského parlamentu a Rady Z200219/ES o piistupu k sitim
elektronickych komunikaci a piifazenym zafizenim a o jejich vzajemném propojeni
(pristupova smérnice"),

Smérnice Evropského parlamentu a Rady 2002/58/ES o zpracovani osobnich Udaju
a ochrané soukromi v odvétvi elektronickych komunikaci (.Smérnice o soukromi
a elektronickych komunikacich®},

—  Smérnice Komise 2002/77/ES o hospodaiské soutéZi na trzich siti a sluZeb
elektronickych komunikaci,

— Rozhodnuti Komise 2003/548/ES o minimalnim souboru pronajatych okruhu
s harmonizovanymi vlastnostmi a o souvisejicich norméch podle élanku 18 smérnice
o univerzalni sluzbeé;

c) s ostatnimi pfislusnymi dokumenty Evropské komise:

Doporuceni Komise o oznamenich, ¢asovych omezenich a konzultacich uvedenych
v Clanku 7, Smérnice 2002/21/EC Evropského parlamentu a rady ze dne 7. biezna
2002 o spoleéném regulaénim ramci pro sité a sluzby elektronickych komunikaci
(C(2003)2647 finalni),

Doporuceni Komise o relevantnich trzich produktu a sluZeb v odvétvi elektronickych
komunikaci, které jsou citlivé k regulaci ex ante v souladu se smérnici Evropského
parlamentu a Rady 2002/21/ES o spoleéném pfedpisovém ramci pro sité a sluzby
elektronickych komunikaci (C(2003)497) ze dne 11. dnora 2003 ( Doporuceni
o prislusnych trzich"),

Vysvétlujici memorandum tykajici se doporuceni Komise o pfislusnych trzich
produktu a sluZeb v odvétvi elektronickych komunikaci nachyiné k regulaci ex ante
v souladu se smérnici Evropského parlamentu a Rady 2002/21/ES o spoleéném
predpisovém ramci pro sité a sluzby elektronickych komunikaci (C(2003)497) ze dne
11. Gnora 2003,

—  Seznam standard( a/nebo specifikaci pro sité a sluZby elektronickych komunikaci
a pfidruZenych zafizeni a sluZeb (OJ C331, str. 32) ze dne 31. prosince 2002,

—  Pokyny Komise tykajici se analyzy trhu a stanoveni vyznamné trzni sily v souladu
s regulaénim ramcem EU pro sité a sluzby elektronickych komunikaci (2002/C
165/03) ze dne 11. Cervence 2002),

Pracovni material Evropské regulaéni skupiny (ERG), tykajici se koncaptu vyznamné
trZni sily pro novy regulaéni ramec, ref: ERG {03) 09 rev3 — zari 2005.

1.2  Zakladni etapy analyzy relevantnich trhi
Proces analyzy relevantnich trhii probiha ve tfech etapach:
a) definovani relevantniho trhu
Vychodiskem procesu definovani relevantniho trhu je stanoveni jednotlivych

relevantnich trhu elektronickych komunikaci v Opatfeni. Pri definovani kaZdého relevantnihe
trhu jej Urad vymezuje z hlediska vécného, tzemnihe a ¢asového.
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b) vlastni analyza relevantniho trhu

Cilem analyzy takto vymezeného relevantniho trhu je stanoveni, zda je trh efektivné
konkurenéni nebo zda lze duvodné pfedpokladat, 2e se v pfiméfeném asovém obdobi
konkurenénim trhem stane. V pfipadé, 2e Ufad neshleda na zakladé vysledkl analyzy trh
efektivné konkurenénim a pokud nelze duvodné ocekavat, Ze se jim v pfiméfeném casovém
obdobi stane, Urad konstatuje, Ze takovy trh je uréeny pro regulaci ex ante a stanovi
subjekt(y) s vyznamnou trZni silou na daném relevantnim tribu.

Stanoveni subjektu s vyznamnou tr2ni silou Ufad provede na zakladé zkouméni
kritérii, ktera jsou uvedena v Opatfeni.

Analyza trhu se zaméfenim na uréeni subjektl s wvyznamnou trZni silou je
wychodiskem pfi rozhodovani o uplatnéni, popfipadé zrueni regulagnich opatfeni. Ufad
zohledfuje souéasnou situaci na trhu a predpokladany budouci vyvoj relevantniho trhu ve
vymezeném c¢asovém horizontu.

¢) navrh povinnosti a zakaz( (dale jen ,napravna opatfeni*)
Ufad v souladu s ustanovenimi & 51 odst. 3, 4 a 9 Zakona navrhne jednu nebo
zaroven nékolik povinnosti podniku (podnikim) s vyznamnou tr2ni silou, a to jako prevenci,

popf. za Gcelem zlepSeni konkurengniho prostiedi.

Ufad pfi navrhu povinnosti sleduje zejména tyto celkové zasadni cile regulagniho
ramce EU:

1. prosazovani hospodarské soutéze,
pfispéni k rozvoji vnitiniho trhu,

3. prosazovani zajmi koncovych uZivateld.
Proces volby napravnych opatfeni tvofi na sebe navazujici etapy:

1. analyzovani cili ex ante regulace,
2. volba vhodnych napravnych opatfeni odpovidajicich témto cilum,

3. navrh a konkretizace parametrd napravnych opatfeni.
1.3  Zdroje informaci

Pfi analyze relevantnich trhi Ufad vyuZiva informace a data ziskana od subjektu trhu
jejich wyZadanim (dotazniky), informace z vlastniho/zprostiedkovaného prizkumu
a z vefejné dostupnych zdroju.

2. Metodika

Metodika stanovi postupy a metody uplatiované v jednotlivych etapach provadéni
analyzy relevantnich trho (viz bod 1.2). Tyto postupy a metody se poudiji pfi analyze
relevantniho trhu v rozsahu piiméfeném jeho povaze, pficemz zdlvodnéni tohoto rozsahu je
soucasti analyzy kaZdého relevantniho trhu.
2.1 Definovani relevantniho trhu

Relevantnim trhem je trh produktu a sluZeb, které je z hlediska charakteristiky, ceny
a zamysleného pouZiti shodné, porovnatelné nebo vzdjemné zastupitelné, a to na Gzemi, na

427




Strana 68 Telekomunikacni véstnik Castka 23/2006

némsz jsou soutéZni podminky dostateéné homogenni a zfetelné odliditelné od sousedicich
tzemi.

S ohledem na oCekavany budouci vyvoj a v souladu se zasadami prava na ochranu
hospodaiské soutéZe Ufad pfi definovani jednotlivych relevantnich trhli pro Géely ex ante
regulace provadi jejich vymezeni z hlediska vécného, Gzemniho a Sasového.

Ufad zavérem definovani relevantniho trhu konstatuje zejména:

a) pfitomnost zavaZnych prekdZek branicich vstupu na relevantni trh, které maji trvaly
nebo prechodny charakter,

b) zda wyvoj identifikovaného trhu sméfuje v pfiméfeném &asovém horizontu k rozvoji
efektivni konkurence,

c) =zda jsou nedostatky trhu feSitelné pouze na zakladé prava hospodaiské soutéZe.

Tato konstatovani Ufadu jsou v nasledujici etapé podrobena analyze a konzultacim
podle § 130 Zakona.

211 Vécné vymezeni

Vécné vymezeni relevantniho trhu znamena popis produktu a slugeb, které tvofi trh.
Produktovym trhem se rozumi skupina produktd a sluZeb, které jsou vzajemné zaménitelné
¢i zastupitelneé, co se tyce jejich vlastnosti a struktury nabidky a poptavky.

Ufad analyzuje produkty a sluZby (véetné diléich sluZeb, které jsou dosaZitelné v
ramci dané sluZby) na zakladé jejich zakladnich charakteristik, cen, technickych parametra
a podminek jejich typického wyuZivani.

2.1.1.1 Zkoumani zastupitelnosti na strané poptavky

K uréeni moZnych nahrad na strané poptavky Ufad vypracuje seznam potencidlnich
produkti a sluZeb, které mohou byt z hlediska maloobchodniho nebo velkoobchodniho
uZivatele vzdjemné zaménitelné a mohou byt nahrazeny v pfipadé zvy3eni cen nebo
v pfipadé jinych 2mén kenkurengnich podminek.

K posouzeni zastupitelnosti na strané poptavky Ufad:

a) definuje funkénost sluZby s ohledem na koncového uZivatele,
b) identifikuje moZné substituty na strané poptavky (maloobchodni nebo velkoobcheodni),

c) vyhodnoti substituty na zakladé konkrétnich kritérii, jimiZ jsou zejména zamyslené vyuZiti
sluzby, kfizova elasticita cen (citlivost poptavky po urgité sluzb& na zménu ceny jiné
sluzby) a ceny.

2.1.1.2 Zkoumani zastupitelnosti na strané nabidky

K zastupitelnosti na strané nabidky dochazi ve chvili, kdy poskytovatel sluzeb
pievede své zdroje na poskytovani cilove sluzby, fj. i takove sluzby, ktera pfedstavuje
alternativu z hlediska poptavky. Takové pfevedeni zdroji miZe omezit tvorbu cen stavajicich
poskytovatell sluzby, nebot jejich prostor pro zvySovani cen je omezen moZnou dostupnosti
konkurenéni sluzby. Aby nahrada na strang nabidky byla proveditelna, je tfeba, aby bylo
moZno realizovat pfechod schlidnym zplsobem, za relativng nizké naklady a v kratkém
casovem horizontu.
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Ufad rozliSuje mezi zastupitelnosti na strané nabidky a zcela novym vstupem na trh
podléhajicim viem bariéram vstupu.

Ufad se pfi urgeni zastupitelnosti na strané nabidky zabyva zejména:
a) zkoumanim funkéni a technické zastupitelnosti

V tomto pfipadé Ufad zejména zkouma technické moZnosti a kapacitu siti
poskytovatell, naklady spojené s .pfepnutim” (vCetné nakladu prileZitosti) a Casové moZnosti
pfepnuti®. Ufad v této souvislosti dale zkoumd potencidlni investiénl moZnosti véetné
pfekaZek k investovani na trhu.

b) uréenim nahradnich poskytovatel(

Tento krok je zaméfeny na uréeni nahradnich poskytovateld sluzby, tj. soutéZitell,
ktefi aktualné pOsobi na zkoumaném trhu a souvisejicich trzich a téch, ktefi maji potencial
se takowymi souté2iteli stat a ktefi by mohli — za pfiméfené naklady a béhem pfiméfené doby
— poskytovat sluZby nahrazujici stavajici sluzby.

DuleZitym vychodiskem pro tento krok je uréeni infrastruktury sité, ktera by mohla byt
pouZita k poskytovani sluzby nebo zajisténi velkoobchodnich vstupl do této sluzby,

¢) zkoumanim regulaénich faktord ovliviujicich zastupitelnost

Ufad zejména zkouma existenci a povahu regulaénich opatfeni omezujicich
poskytovani dané sluzby ze strany provozovatelu jinych sluZeb, pripadné zkouma zakonné
povinnosti tykajici se této sluZby (napf. univerzalni sluzba, poZadavek na kvalitu sluZeb),
které mohou znemoZnit &i omezit vyuZiti kapacity infrastruktury.

d) zkoumanim dalsich faktora

K posouzeni zastupitelnosti na strané nabidky Ufad zohledfiuje i dal3i kritéria, jimiz
se fidi pfedevsim efektivnost a véasnost realizace substituce na strané nabidky na ruznych
trzich.

2.1.1.3 Hypoteticky monopolisticky test

\/ pfipadech, kde je to G&elné, vyuZije Ufad jako nastroj pro analyzu zastupitelnosti na
strané poptavky a nabidky hypoteticky monopolisticky test. PFi provadéni testu Ufad zvaZuje
reakeci na malé (5 — 10 %), ale vyznamné trvalé zvySeni ceny, provedené hypotetickym
monopolnim poskytovatelem prislusné sluzby takto:

pokud by relativni zvySeni ceny zpusobilo, 2e by mnoho spotfebitell uspokojilo své
potieby pfechodem na jinou, nahradni sluzbu, misto aby platili navySenou cenu, Ufad
povaZuje nadhradni sluzbu za souéast stejného trhu, a souéasné,

— pokud by relativni zvySeni ceny zpusobilo, 2e by kritické mnozZstvi poskytovatelu
podobnych sluZeb pfesunulo své zdroje na poskytovani substituéni sluZby, Ufad
povaZuje tyto sluby (v zavislosti na dalSich faktorech) za soucast stejného trhu.

2.1.2 Uzemni vymezeni
Uzemnim vymezenim relevantniho trhu se rozumi tizemi (geograficky trh), na némz
dotéené subjekty vystupuji na strané nabidky a poptavky daného produktu, pficemz jsou na

daném Uzemi soutéZni podminky dostateéné podobné a jsou odligitelné od soutéZnich
podminek na jiném dzemi.
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Pfi izemnim vymezovani trhu Ufad zohledfiuje narodni trh a pouze v pfipadech, kdy
konkrétni kritéria indikuji odlizné (obvykle mensi) geografické trhy, zvaZuje vymezeni jinych
geografickych trhu.

2.1.3 Casové vymezeni

Relevantni &asovy ramec muZe byt pro ruzné trhy odlidny. Zakladem pro stanoveni
casového ramece je vymezeni provedene Zakonem, ktery vymezuje toto obdobi na dobu 1 a2
3 let. Ufad casové vymezuje jednotlivé trhy v zavislosti na souasné situaci na trhu
a zejména na jeho ofekdvané dynamice vyvoje.

2.2  Analyza relevantniho trhu

Ugelem analyzy relevantnich trhi je zjisténi, zda trh je efektivné konkurenéni) nebo
zda |ze duvedné pfedpokladat, Ze se v pfiméfeném Casovém horizontu efektivné
konkurenénim stane. Pokud Ufad analyzou doloZi, Ze na relevantnim trhu existuje podnik s
wvyznamnou trZni silou, zkouma problémy, které by nastaly nebo mohly nastat v pfipadé, Ze
by podnik s wwznamnou trZni silou jednal ve svém vlastnim zajmu a nezavisle na zajmech
svych zékazniku i na konkurenénich omezenich pfedstavovanych ostatnimi podnikateli na
trhu.

Efektivnhé konkurenénim trhem neni trh, na ndm2 pusobi jeden nebo vice podniku
s vwznamnou trZni silou a kde napravna opatfeni vnitrostatniho prava nebo prava
Evropskych spolecenstvi v oblasti hospodafské soutéZe nepostacuji k feSeni daného
problému.

Proto Ufad provede analyzu trhu s cilem zjistit:

a) zda-li néktery podnik na trhu takovou vyznamnou trZni silou nedisponuje,

b) zda problemy identifikované pfi uréeni existence wvyznamné tréni sily jsou feSitelné na
zakladé napravnych opatfeni v oblasti hospodarské soutéze.

\/ pfipadé, 2e Ufad dojde touto analjzou relevantnihe trhu k zdvéru, Ze trh neni
efektivné konkurenéni, navrhne pfisluné napravné opatieni pro ty soutéZitele, jejichZ
wyznamna trZni sila vedla k nalezu neexistence efektivné konkurenéniho trhu.

Ufad, pokud zjisti na zakladé analyzy relevantniho trhu, e tento trh je efektivné
konkurenéni, rozhodne o zrudeni uloZenych povinnosti.

Ufad pfi zkourmdni trnich charakteristik vychazi zejména z posouzeni soufasné
situace a z odhadu oéekavaného wyvoje. Tyto &innosti jsou provadény vyhledové od doby
prvni analyzy do doby pfisti analyzy relevantniho trhu.

2.21 Posouzeni vyznamné trzni sily

Pro posouzeni existence vyznamné trZni sily na relevantnim trhu Ufad vyuZiva
ekonomickych kritérii, kterd jsou uvedena v Opatieni a ve \yhla5ce. Kritéria jsou
posuzovana z hlediska ocekavaného/pfedpokladaného vyvoje a soucasnych podminek

panujicich na daném trhu.

Ufad prokazuje existenci vyznamné trZni sily na zékladd kombinace téchto kritérii,
ktera vsak pii samostatném posouzeni nemuseji byt vidy zcela urcujici,

Ufad pfi svém hodnoceni pouZije kritéria vhodna pro dany relevantni trh, jejichZ vycet
je uyeden v Opatreni, ve Vyhlasce a popfipadé v prislusné judikature.
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Ufad posuzuje kaZdy trh individualng, t.j. pro ka2dy pfipad miZe stanovit vahy kritérii
nezavisle na vahach stanovenych pro jiny trh. Toto odlivodni.

Pfi posuzovani existence vyznamné trzni sily Ufad bere v tvahu i pfipadnou existenci
stavajicich napravnych prostredk.

2.2.1.1 Zkoumani samostatné vyznamné trzni sily

Posuzovani samostatné ﬁznamné trzni sily provadi Ufad zejména s pfihlédnutim
k témto zakladnim skupinam kritérii/charakteristik;
—  tréni podil,
kritéria zaméiena na charakteristiku podniku,
—  kritéria souvisejici s charakteristikou zakaznik,
—  kritéria souvisejici s charakteristikou konkurence na relevantnim trhu.

Trzni podil
a) velikost trzniho podilu
TrZni podil je kliCovym indikatorem sily soutéZitele na trhu. | pfes znagnou vahu

tohoto kritéria na posouzeni vyznamné tréni sily jsou i pii relativné vysokém tr2nim podilu
posuzovana jesté dalsi kritéria, kterd viak nemusi mit samostatné uréujici charakter/vahu.

Ufad pfi posuzovani vyznamné trini sily vychazi z evropského soutéZniho prava
a piihliZi k velikosti trZniho podilu nasledujicim zpusobem:

~Je-li tr2ni podil subjektu ni25i nez 25 %, neni pravdépodobné, Ze by mél subjekt
vyznamnou trZni silu; to mliZe nastat pouze v pfipadé, Ze Ufad zkoumanim ostatnich
kritérii shleda velmi silnou podporu existence vyznamné trZni sily.

— Je-li vySe tréniho podilu subjektu v rozmezi 25 % a2 40 %, je mo2né, 2e zkoumany
subjekt ma vyznamnou trZni silu.

Je-li trzni podil subjektu vy35i nez 40 %, je pfedpoklad existence vyznamné trZni sily.
— Je-li tréni podil subjektu vyESi neZ 50 %, jde o silny indikator existence vyznamné
trzni sily.
— Je-li trZni podil 75 % a vice, jedna se o vyznamnou tr2ni silu. Velikost vyznamného

tréniho podilu jiZ sama o sobé svedE&i o existenci vyznamné trZni sily, a proto se dalsi
kritéria nepodrobuji analyze.

K. méfeni tr2niho podilu je pouZivano vice méfitek povahy finanéni | vykonové, které
wychazeji z charakteristiky trhu.

b) vyvoj trzniho podilu v éase

Pfi zkoumani podilu na trhu Ufad bere v tvahu zejména smér a rychlost zmén, ke
kterym z hlediska podilu dochazi. Ufad pfihlii k vyvoji tréniho podilu nasledovna:

—  vysoky trZni podil, ktery je b&hem doby stabilni, silné naznacuje existenci samostatné
vyznamné trZni sily, zejména je-li pravdépodobné, Ze se situace nezméni,

klesajici trZni podil muZe svédcit o zvysujici se soutéZivosti na trhu, aviak nevylucuje
existenci samostatné vyznamneé trzni sily,
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— nestala velikost trgniho podilu muZze naznacovat neexistenci samostatng vyznamné
tréni sily.

Kritéria zamérena na charakteristiku podniku
\ souvislosti 5 charakteristikou pedniku Ufad zvaZuje zejména tato kritéria:
a) celkova velikost podniku

Posouzeni velikosti podnikatelského subjektu je zaloZeno na komplexnim hodnoceni
jehe majetkove, finanéni a vynosové situace a perspektivach vyvoje.

b) kontrola infrastruktury nesnadno duplikovatelné

Ovladnuti infrastruktury, ktera neni dostupna konkurenénim provozovatelum, pfispiva
k dominanci. P posouzeni oviadnuti infrastruktury Ufad =zejména zvazuje, zda je
infrastruktura neduplikovatelna, nebo jen té2ko duplikovatelna.

Ovladnuti muZe byt realizovano riznymi zplsoby, napfiklad prostfednictvim
vlastniclych prav (Gasti nebo celé infrastruktury), uZivanim nebo existenci pfimého pfipadné
nepfimého vlivu na infrastrukturu.

c) technologicka vyhoda nebo prevaha

Prednostni popfipadé vyluény pfistup k vyspélym technologiim naznacuje dominanci.
Toto kritérium Ufad povaZuje za velmi smérodatné, protoZe pfi poskytovani sluZeb v ramci
trhu elektroniclkych komunikaci se pouZivaji velmi sloZité technologie.

Ufad dale piihlizi k faktoramvskuteénostem, které vyznam tohoto kritéria pii
posuzovani existence vyznamné trZni sily sniZuji, zejména jsou to:

poZadavky na vzajemnou provozuschopnost a propojitelnost, zahrnuté v Fadé
mezinarodnich imluy a dohod, vedou k tomu, 2e v praxi komunikaéni technologie
vykazuji vysokou miru standardizace,

trhy pro tyto technologie (tj. zafizeni, véetné software) jsou vétiinou oteviené,
—  prislusné technologie, byt sloZité, jsou ve vétSiné pfipadu vyspélé a stabilni,

Ufad usiluje o to, aby zabranil uplatfiovani nepfiméfenych omezeni na nové

Ufad povaZuje za relevantni ukazatele pfi zkoumdni technologického naskoku nebo
pievahy zejména udaje o investicich do wyzkumu a wyvoje — wéetné nakladu na rozvoj
novych sluzeb.

d) snadny nebo privilegovany pristup ke kapitalovému trhu nebo finanénim zdrojam

Relativné snadny nebo pfednostni pfistup na kapitdlové trhy nebo k jinym zdrojum
kapitélu dava provozovatelum velkou vyhodu. Tento pfistup se v praxi projevuje v levnéjsich
nakladech na financovani investitnich akei, tj. niZ8imi WACC (v porovnani s konkurenty
nebo potencialnimi novymi Gastniky trhu) a muZe pusobit jako prekazka vstupu na trh i jako
2droj zvyhodnéni oproti stavajicim kenkurentum.

Kritérium je smérodatné na trzich, kde je tfeba realizovat nakladné investiéni akce
{coZ plati pro celou fadu relevantnich trhu).
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Z hlediska posouzeni pfistupu na kapitalové trhy &i k jinym finanénim zdrojum Ufad
zkouma zejména podil daného operatora na trhu, vyvoj jeho majetkowvych, finanénich
a vynosovych ukazateld, viastnickou strukturu, podnikovou strategii a stabilitu managementu.

e) rozsah a rozmanitost produkti nebo sluZeb

Nabizi-li jeden provozovatel v ramci jedné nabidky vice sluZeb sou&asné, Ufad
pfihligi, zda i konkurenti jsou schopni nabizet stejny sortiment sluzeb.

f) aspory z rozsahu

Uspory z rozsahu se vztahuji k niZ&im jednotkovym nakladum vyroby (a distribuce
atd.) v dusledku vyroby resp. poskytovani velkého mnoZstvi zboZi nebo sluZeb.Tyto jsou
také znamy pod pojmem Jrostouci vynosy" a mohou soutéZiteli umoznit jednat nezavisle na
provozovatelich plsobicich v menSim rozsahu a branit vstupu na trh potencionalnim
konkurentim, ktefi by k u€inné konkurenci potfebovali dosadhnout wvelkého kritického
objemu”.

Uspory z rozsahu umoZni soutd3iteli ziskat v porovnani s méné& wvyznamnym
konkurentem stejny zisk pfi ni28i cené pro zakaznika. U tohoto kritéria Ufad posuzuje spise
relativni vyhody neZ absolutni Uspory z rozsahu a velikosti, které samy o sob& nejsou
ukazatelem vyznamneé tr2ni sily.

Vyhody, které Uspory z rozsahu pfinaSeji provozovateli, budou pravdépodobné trvat
jen tak dlouho, nez konkurencni provozovatel vybuduje stejné rozsahlou nabidku. Proto Urad
porovnava tuto dobu s ¢asovym ramcem stanovenym pro dany trh a uréuje, zda je tato doba
dostatecné dlouha na to, aby se muselo toto kriterium brat v potaz.

Pfi hodnoceni tspor z rozsahu Ufad zvaZuje zejména faktory souvisejici s pedilem na
trhu a velikosti podnikatelského subjektu, existenci souboru sluZeb a strukturou nakladu.

g) Uspory ze sortimentu

ey

respektive poskytovani Sirokého sortimentu zboZi nebo sluZeb pomoci (Easteéné) sdilenych
zdroji. To muZe soutdZiteli umoZnit jednat nezavisle na provozovatelich, ktefi nenabizeji
podobné Siroky sortiment produktd nebe sluZeb.

Uspory ze sortimentu umoZni soutéZiteli ziskat v porovnani s méné vyznamnym
konkurentem stejny zisk pii ni2si ceng pro zakaznika.

Viyhody, které uspory ze sortimentu pfinasSeji provozovateli, budou pravdépodobné
trvat jen tak dlouho, neZ konkurenéni provozovatel vybuduje stejné riznorodou nabidku.

Pro posouzeni Uspor ze sortimentu Ufad zkoumd zejména faktory souvisejici s
podilern na trhu a velikosti podnikatelského subjektu a s existenci souboru sluZeb.

h) vertikalni integrace

JestliZe poskytovatel nabizi celou fadu produktu na riznych trovnich celého trzniho
fetézce, tj. produkt nebo sluZbu a zaroven jeho velkoobchodni vstupy, Urad zkoumad, zda je
soutéZitel schopen jednat nezavisle na svych konkurentech. Pro posouzeni vertikalni
integrace Ufad zkouma zejména vlastnické a fidici vztahy poskytovatele/poskytovateld
pusobicich na trhu a zda konkurenti jsou vertikalné integrovanému poskytovateli schopni
konkurovat.
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i) rozvinutost prodejni a distribuéni sité

Ufad zkouma, zda rozvinuté prodejni a distribuéni kanaly soutéZitele plsobi jako
piekazka vstupu na trh a mohou mu umoZnit jednéani neomezené konkurenty, ktefi tyto sité
nemaji a pro které by bylo velmi té2ké a nakladné je ziskat & vybudovat. V této souvislosti
miZe Ufad zkoumat i daldi relevantni faktory, napfiklad schopnost soutéZitele rozvijet
a podporovat svou znacku.

J) ceny a ziskovost

Soustavné vysoké ceny v porovnani s ostatnimi podnikateli mohou naznacovat
existenci vyznamné trZni sily. Ufad pfitom zvaZuje, zda vysoké ceny lze zdlvodnit inovaéni
aktivitou & poskytovanim riznych wyhod. Soustavné wvy33i ziskovost muZe rovnéz
signalizovat existenci vyznamné tr2ni sily.
Kritéria souvisejici s charakteristikou zakaznik(

\ souvislosti se zdkazniky se zvaZuji zejména tato kritéria:

a) neexistujici nebo slaba kompenzaéni sila na strané poptavky

Podnikatel mi2e ziskat nebo udrZovat vyznamnou trZni silu, pokud jeho zékaznici
nemaji moZnost pfejit k jinému podnikateli.

Zakaznici mohou mit pfi nakupu sluZeb z ruznych duvedd slabou vyjednévaci pozici.
Projevuje se to nemoZnosti, aby zakaznik ,pohrozil" pfechodem nebo skuteéné piesel ke

konkurenénim sluZbam, coZ muZe poskytovateli umoznit jednat nezavisle na zakaznicich
i konkurentech.

Ufad posuzuje, zda kupni sila zdkaznikl je dostateéna pro omezeni trZni sily
poskytovatele.

b) naklady na prechod k jinému poskytovateli produktu

Ufad zkouma, zda relativni vy$e nakladi, které mohou vzniknout zakaznikovi pfi
prechodu k jinému poskytovateli, umozZfiuje poskytovatelim jednat nezavisle na zakaznicich,
ktefi tak maji omezenou schopnost vyuZit sluZeb jiného poskytovatele.

c) prekazky prechodu k jinému poskytovateli produktu

Ufad dale posuzuje existenci i jinych prekaZek, které by mohly zakaznikovi v
piechodu k jinému poskytovateli zabranit (napf. existence dlouhodobych smiuv).

Kritéria souvisejici s charakteristikou konkurence na relevantnim trhu

SoutéZ na trhu se mlZe vyvijet k vy33i efektivité, pokud jsou pfekaZky pro vstup na
trh a pro dalsi rust na trhu nizké a pokud trva situace moZnosti potencialni konkurence
vstoupit na trh.

\/ souvislosti s konkurenci Ufad zvaZuje zejména tato kritéria:

—  existence konkurence,
existence potencidlni konkurence,
— prekazky pro vstup na trh,
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— prekazky prohlubovani konkurence.

Neexistence konkurence, ani potencidlni konkurence nebo novych ugastnik( trhu,
ikdyZ mi2e byt zplsobena i jinymi faktory, je wyznamnym ukazatelem, Ze néktery
poskytovatel muZe mit vyznamnou trZni silu. Toto kritérium je Uzce svazano s pfekaZkami
vstupu na trh. Ufad v tomto pfipadé zkouma, zda lze béhem ¢asového horizontu posouzeni
ocekavat vstup novych Uéastnikl na trh.

Ufad zvaZuje i dalsi pfekaZky vstupu resp. ristu, zejména wvyhodny pfistup
k infrastruktufe a radiovému spektru, strategické prekaZky jako diskriminaéni ceny stanovené
zavedenymi provozovateli, vertikdlni nebo horizontalni pakovy efekt na trh nebo utopené
naklady.
2.2.1.2 Zkoumani spoleéné vyznamné trzni sily

Ufad konstatuje existenci spoleéné vyznamné trni sily v pfipadé, Ze dva nebo vice
soutéZitelu spole€né zaujimaji dominantni postaveni s tim, Ze mezi nimi neexistuje U€inna
hospodarska soutéZ. To je moZné na trhu, jehoZ struktura dovoluje vytvafet piedpoklady ke
koordinovanym Géinkum na tento trh, a to i v pfipadé, kdy mezi témito subjekty nejsou
strukturalni nebo jiné vazby. Koordinované jednani musi byt realné mozné a béhem doby
udrzitelné.
Hiavni kritéria stanoveni spoleéné vyznamneé trzni sily:

Kritéria pro stanoveni spole€éné wwznamné tr2ni sily jsou stanovena Vyhlaskou.

Spolecnou vyznamnou trEni silu lze stanovit zejména tehdy, kdyZ2 odpovida
charakteristikam, zejména v oblasti koncentrace nebo prihlednosti trhu.

a) koncentrace trhu

Hlavnim ukazatelem trZnich podminek, ktery mu2e indikovat spole€nou tr2ni silu je
vysoce koncentrovany trh, méreny napfiklad Hirschmann-Herfindahlovym indexem (HHI).

Vysoky podil na trhu a vysoce koncentrovany trh Ufad povaZuje za vyznamny
ukazatel, kdy pfisludné subjekty mohou mit spoleénou wywznamnou trZni silu.

b) pruhlednost trhu

Mizka prihlednost cenovych nabidek produktu a sluZeb muZe téz svédéit o existenci
spole&né vyznamné trzni sily.

Dalsi kritéria ke stanoveni spoleéné vyznamneé trzni sily:
a) vyspélost trhu

Pfi posuzovani vyspélosti trhu Ufad posuzuje zejména tempo jeho rozvoje a
penetraci.

b) stagnuijici nebo mirny rlst na strané poptavky
Pfi posuzovani vyspélosti trhu Ufad posuzuje zejména tempo ristu poptavky, kdy

stagnujici nebo jen mirny rist poptavky =zvySuje pravdépodobnost vzniku spoleéné
vyznamné trZni sily.
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c) mala pruznost poptavky

Snizena citlivost poptavky k cenovym zménam oslabuje motivaci k cenové
konkurenci, nebot ziskat tréni podil by vyZadovalo vy5ssi (a potencialné ztratove) sniZovani
cen.

Empirickd méfeni elasticity poptavky na trhu Ufad pouZiva, pokud jsou dostupna.
Smérodatné jsou také strukturalni faktory a diukazy o nakupnim chovani zédkaznika, napf.
pomoci prazkuma,

d) podobné trzni podily

Podobné trzni podily pfi vy$si koncentraci trhu mohou za jistych okolnosti oslabovat
motivaci k Géinné konkurenci mezi dvéma a vice soutéZiteli, a proto je Ufad zkouma pfi
stanoveni existence spoleéné trZni sily.

e) stejnorodost produktu

Homogenni (stejnorodé) produkty / trhy sluZeb a vyspélé technologie (ty, co jsou jiZ
néjakou dobu k dispozici a jejichZz rychlost inovace se zpomalila) ¢ini porovnani nabidek
piehlednéjsi a usnadnuji tak koordinaci.

f) podobné nakladové struktury

Subjekty, jejichz nakladové struktury se lisi, mohou byt méné nachyiné k dohodé,
g) nedostatek technické inovace, popfipadé vyspéle technologie

Jednim z ukazatell, které Ufad v této souvislosti zkouma, je pravdépodobnost vstupu
novych hraéu na trh. Vysokda mira inovace se vyznaduje i vy35i pravdépodobnosti vstupu
novych hraéd na trh, coZ sniZuje moznost vzniku spoleéné vyznamné trZni sily.

h) neexistence prebytku kapacity

Nema-li 2adny poskytovatel wyznamnou nadbyteénou kapacitu, Ufad povaZuje
existenci spoleéné vyznamné tréni sily za pravdépodobnéjsi.

i) velké pfekazky pro vstup na trh

Ufad zvaZuje prekaZky vstupu na trh, zejména vyhodny pfistup k infrastrukture
a radiovému spektru.

j) nedostateéna trzni sila na strané poptavky

Ufad posuzuje existenci prekaZek, které by mohly zakaznikovi v pfechodu k jinému
poskytovateli zabranit.

k) nedostateéna potencialni soutéz
Ufad posuzuje existenci pfekaZek pro vstup potencidlni konkurence na trh.
1) rizné druhy neformalnich nebo jinych vazeb mezi dotéenymi subjekty

Ufad zkouma vazby mezi soutéZiteli, protoZe zvysuji pravdépodobnost, Ze budou vigi
zakaznikim a konkurentim jednat jako jediny subjekt.
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m) odvetné mechanismy

Velmi vyznamnym ukazatelem udrZitelnosti koordinovanych Géinku, v pfipadé, Ze by
nastaly, je potencialni moZnost odvetné akce.

n) nedostateény nebo omezeny prostor pro cenovou kenkurenci

Medostatek nebo sniZena cenova konkurence umoZiiuje dominantnim soutéZitelum
zvysovat ceny ziskové, tj. bez rizika s tim souvisejici ztraty podilu na trhu.

Ufad zkouma existenci konkurentu, ktefi nejen Ze jsou schopni ceny sniZovat, ale
také je sniZovat tak, aby to mélo vyrazny dopad na trZni podil — to sniZuje pravdépodobnost
existence spoleéné vwyznamné trzni sily.

Dale miZe Ufad zkoumat zejména necenové faktory pfi nakupnich rozhodnutich
zakazniku, jako je napfiklad image znaéky a sdileni stejnych postoju, popfipadé pfistup
k distribugnim kanalim.

o) pouZiti kritérii pro stanoveni samostatné vyznamné trzni sily

Spolecnou vyznamnou trZni silou se rozumi spoleéné obsazeni dominantni pozice
dvéma nebo vice spolefnostmi. Pro Ufad jsou rozhodujici také kritéria uZivana
k whodnoceni samostatné wyznamné tréni sily. Je to zejména kritérium velké prekazky
vstupu na trh, nedostatecna trZni sila na strané poptavky a neexistujici potencialni
konkurence.

Na zakladé analyzy wy&e uvedenych kritérii Ufad rozhodne o existenci spoleéné
vyznamné trZni sily na daném relevantnim trhu,

2.2.1.3 Pfenesena vyznamna trzni sila

Ufad posoudi, zda je subjekt, ktery ma vyznamnou trZni silu na jednom trhu, schopny
rozsifit tuto svou dominanci i na trh Gzce souvisejici, a to bud vertikalné, nebo horizontalné.

2.3  Postup pfi uréeni napravnych opatfeni

V zavislosti na vysledcich analyzy relevantniho trhu a vyhodnoceni dosavadnich
regulaénich opatfeni Ufad navrhne v souladu s § 51 Zakona, s &l 9 aZ 13 Smémice
2002MY/ES (Pristupova smérnice) a s &l 17 aZ 19 Smérnice 2002/22/ES (Smérnice
o univerzalni sluZb&) vhodna napravna opatfeni. Tato napravna opatfeni musi byt pfiméfena,
objektivni a oduvodnéna.

Ufad navrhuje pro podnik s vyznamnou tréni silou jedno nebo nékolik z nasledujicich
napravnych opatfeni:
a) pruhlednost podle § 82 Zakona a &l. 9 Plistupové smérnice,
b) nediskriminace podle § 77 a § 81 Zakona a &l. 10 Pfistupové smérnice,
c) oddélené evidence nakladl a vynosu podle § 86 Zakona a €l. 11 Pfistupové smérnice,

d) pfistupu k specifickym sitovym prvkim a pfifazenym prostfedkim podle § 84 Zakona a &l
12 Pfistupové smérnice,

e) poskytovani sluzby pronajmu okruhl v rozsahu minimalniho souboru pronajimanych na
celém Gzemi statu nebo jeho &asti podle § 76 Zakona a €. 18 Smérnice o univerzalni
sluzbé,
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f) umoZnéni volby a pfedvolby operatora podle § 70 odst. 1 Zakona a &l. 19 Smémice
o Univerzalni sluZbé,

g) souvisejici s regulaci cen podle § 56 a § 57 Zakona a €l. 13 Pfistupové smémice.

Ufad je opravnén na zakladé analyzy uloZit dotéenym podnikim i jind neZ vySe
uvedena napravna opatfeni tykajici se pfistupu, a to po obdrZeni souhlasného stanoviska
Komise.

Stanovil-li Ufad podnik s vyznamnou trzni silou na nékterém relevantnim trhu pro
koncové uZivatele a dospél-li po provedeni konzultace podle § 130 a § 131 Zakona k zavéru,
Ze uloZenim vySe uvedenych povinnosti nebude v souladu s &l. 17 Smémice o univerzalni
sluZbé sjednana naprava, je Ufad opravnén dotéenému podniku rozhodnutim zakazat:

a) neodlvodnéné nebo nepfiméfené zvyhodniovani nékterych koncovych uZivatell,
b) nepfiméfené vzijemné vazani sluZeb,

c) uctovani nedméré vysokych cen,

d) omezovani hospodarské soutéZe stanovenim dumpingovych cen.

Pokud vy%e uvedené zakazy jiZ na trhu existuji, Ufad miZe rozhednout o jejich
Zachovani, zméné nebo zruseni.

\/ pfipadé nadnarodnich trhi Ufad postupuje v souladu s pravem Evropskych
spolecenstvi a provadi spoletné s dotCenymi narodnimi regulatory analyzu relevaniniho trhu
a popiipadé stanovi subjekt s vyznamnou trzni silou. Po projednani s dotéenymi narodnimi
regulaénimi Ofady miZe Ufad rozhodnout o uloZeni zavedeni povinnosti pro subjekt/subjekty
s vyznamnou tréni silou.

Ufad pfi analyze a volb& napravnych opatfeni zvaZuje pravdépodobny dopad svych
zasahu a sleduje jejich Gginky b&hem celého intervalu mezi jednotlivymi analyzami.

Cast C - Analyza relevantniho trhu é. 14 — velkoobchodni poskytovani patefnich
useku pronajatych okruhu v sitich elektronickych komunikaci

1. Uvod

Cesky telekomunikaéni ufad podle § 51 aZ 53 =zakona & 127/2005 Sb.,
o elektronickych komunikacich a o zmé&né nékterjch souvisejicich zakonu (zakon
o elektronickych komunikacich), ve znéni pozdéjSich pfedpisu, provedl analyzu relevantniho
trhu velkoobchodni poskytovani patefnich (sekl pronajatych okruh( v sitich elektronickych
komunikaci®, ktery je oznaden jako trh &. 14 v souladu s é&l. 2 opatfeni obecné povahy
¢. OOPM/07.2005-2, kterym se stanovi relevantni trhy v oboru elektronickych komunikaci,
véetné kritérii pro hodnoceni wvyznamné trZni sily, ve zné&ni opatieni obecné povahy
¢. OOP/1/05.2008-21.

Cilem analyzy relevantniho trhu je definovani tohoto trhu v ndarodnich podminkach
Ceské republiky a nasledné posouzeni, zda trh je efektivné konkurenéni, navrh pfipadného
stanoveni podniku s wyznamnou tr3ni silou a navrh pfipadného uloZeni povinnosti podle
Zakona,

Ufad postupoval pfi definovani relevantniho trhu, pfi vlastni analyze relevantniho trhu

a pii navrhu napravnych opatieni subjektim s wvyznamnou tréni silou podle Zakona,
Vyhlasky, Opatieni a v souladu s Metodikou uvedenou v Casti B.
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Ufad proved| sbér dat a potfebnych informaci, zpracoval studii k analyze trhu pro
diskuzi se zastupci asociaci a Ministerstvem informatiky CR (dale jen ,MI"), kterd se
uskutecnila 16. kvétna 20086.

Ufad pfi analyze relevantniho trhu:

— definoval trh vécné, Uzemné a casové,

zjistoval pfitomnost pfekazek trvalého nebo pfechodného charakteru branicich
vstupu na trh,

— zjistoval, zda trh sméfuje v pfiméfeném casovém obdobi k rozvoji efektivni
konkurence,

— zjistoval, zda jsou nedostatky trhu fesitelné pouze na zakladé prava hospodaiske
soutéze,

analyzoval trh z hlediska uréeni samostatné a spoleéné vyznamné trZni sily,
vyhodnotil stavajici regulaéni opatfeni,

— projednal analyzu relevantniho trhu &. 14 — velkoobchodni poskytovéni patefnich
usekl pronajatych okruhil v sitich elektronickych komunikaci.

Ufad pro uéel sbéru dat pro provedeni analyzy relevantniho trhu zpracoval dotaznik,
ktery zvefejnil dne 19. zafi 2005 na svych internetovych strankéch, a zdroven jej dne 16. 9.
2005 rozeslal 175 dotéenym subjektim. thﬁta pro odevzdani vyplnéného dotazniku byla
stanovena na 30 dnu od jeho doruéeni. Urad obdrzel vypinéné dotazniky od 137 subjektd,
znichZ 16 pusobi na analyzovaném trhu. K nejvyznamnéjsim patfi zejména spolecnosti
CESKY TELECOM, a.s., RADIOKOMUMIKACE a.s., CD- Telematikaa.s.,, T-Systems
PragoNet, a.s.,, GTS NOVERA, a.s., GTS Novera Tel, s.r.o. a Sloane Park Property Trust,
a.s. Ufad konstatuje, Ze obdrZena data jsou pro Ocel analyzy trhu dostateéné vypovidajici a
zapracovani zbyvajicich Gdaji by zasadnim zpusobem neovlivnilo vysledelk.

2. Definovani relevantniho trhu
2.1 Vécné vymezeni

Piedmétem definovani je relevantni trh uvedeny jako trh €. 14 — wvelkoobchodni
poskytovani patefnich Useku pronajatych okruhu v sitich elektronickych komunikaci.

Pronajatym okruhem je infrastruktura elektronickych komunikaci s dedikovanou
pfencsovou kapacitou mezi dvéma koncovymi body okruhu, kterd je uréena pro vyhradni
uZivani odbératelem. Pronajaty okruh je uréen koncovymi body, které propojuje, pfenosovou
kapacitou (kbit/s, Mbit's) a typem rozhrani v koncowvych bodech (napf. X.21, V.35, G.703,
atd), bez ohledu na pouZité pfenosové prostiedky pro pfenos signalu.

Velkoobchodni poskytovani pronajatych okruhu v sitich elektronickych komunikaci je
podle OOP/1/07.2005-2, kterym se stanovi relevantni trhy v sitich elektronickych komunikaci
a vsouladu s Doporuéenim Ewvropské komise 2003/311/EC, élenéno na poskytovani
koncovych a patefnich Gseku v sitich elektronickych komunikaci.

Koncovym usekem pronajatého okruhu (trh €. 13) se rozumi takovy lsek pronajatého
okruhu, jehoZ jeden koncovy bod je u koncového uZivatele a druhy je v prvnim uzlu sité, ve
kterém se soustfeduji pfenosy signalu od jednotlivych koncovych uZivateld.

Patefnim GOsekem (trh &. 14) se rozumi Usek pronajatého okruhu, ktery neni
koncovym lsekem pronajatého okruhu.
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ProtoZe se jedna o velkoobchodni trh, odbératelem (najemcem) je podnikatel
v elektronickych komunikacich.

Ufad zkoumal dané vymezeni trhu z hlediska moZnych substitutd na strané poptavky
a nabidky a konstatoval, Ze na analyzovaném trhu nenalezl Zadny substitut.

2.2 Uzemni vymezeni relevantniho trhu

Rozhodujici vétSina podnikatelu neomezuje svoji nabidku na vybrané regiony, ale
nabizi sluZby plosné na Uzemi celé Ceské republiky. Ka2dy podnikatel poskytujici sluzbu
velkoobchodniho poskytovani patefnich Gsekl pronajatych okruhd v sitich elektronickych
komunikaci uplatfiuje vi&i odbératelim stejné cenové podminky. Sout&Zni podminky jsou na
celém Gzemi dostatecné homogenni. Sluzby tedy nejsou nabizeny v jednotlivych regionech
za zfetelné odliSitelnych podminek.

Ufad proto doZel kzavéru, Ze U(zemnim wvymezenim relevantnihe trhu
velkoobchodniho poskytovani patefnich Useku pronajatych okruhu v sitich elektronickych
komunikaci je dzemi celé Ceské republiky.

23 Casové vymezeni relevantniho trhu

Piedeviim po nabyti d€innosti zakona ¢. 151/2000 Sb., o telekomunikacich byla
ostatnimi poskytovateli zfizovana pateini infrastruktura potfebna pro poskytovani sluzeb
elektronickych komunikaci, Ve sledovaném obdobi se pocet poskytovatell sluzeb
elektronickych komunikaci zfizujicich vlastni pateini sité postupné zvysSoval a zvétSoval se
také rozsah jejich siti. S rozvojem poskytovani sluzeb elektronickych komunikaci ostatnimi
poskytovateli dochazelo krozvoji poptavky po sluZzbé velkoobchodniho poskytovani
patefnich Gsek( pronajatych okruht v sitich elektronickych komunikaci.

Ufad na zakladé vyhodnoceni dosavadniho vyvoje odekava, Ze rust podilu ostatnich
poskytovatell na relevantnim trhu bude v nejbli#sich tfech letech pokragovat a
s postupujicim ¢asem se tak soutéZni podminky na relevantnim trhu velkoobchodniho
poskytovani patefnich Usek( pronajatych okruhl v sitich elektronickych komunikaci budou
dale rozvijet ve prospéch posilovani Gginku hospodaiské soutézZe,

2.4 Pritomnost piekazek trvalého charakteru branicich vstupu na dany trh

Ma zakladé dosavadnich zkuSenosti Ufad nepfedpoklada, 2e analyza bude
identifikovat pfitomnost pfekdZek trvalého charakteru branicich vstupu na tento trh.,

2.5  Zjist'ovani, zda trh sméruje v pfiméreném casovem obdobi k rozvoji efektivni
konkurence

Na zakladé dosavadnich zkuZenosti Ufad pfedpoklada, e dosaZend Grover efektivni
konkurence bude nadale zachovana, pfipadné posilovana.

2.6 Zjistovani, zda jsou nedostatky trhu Ffeditelné pouze na zakladé prava
hospodarské soutéze

Na zakladé dosavadnich zkuSenosti Ufad nepfedpoklada, 2e analyza prokaZe, Ze

pozice nékterého poskytovatele sluZeb na analyzovaném trhu je natolik silnd, Ze uplatnéni
pouze ex post regulace by nebylo dostateéné Gcinné.
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3. Analyza relevantniho trhu
31 Samostatna vyznamna trzni sila
3.11  Trzni podil
Velikost tréniho podilu
Ufad analyzoval tato méfitka povahy ekonomické a vykonoveé:

a) pocet patefnich Gseku pronajatych okruhu,
b) trZby za poskytovani patefnich Useku pronajatych okruhu.

Graf & 1:Trini podil jednotlivych poskytovatell vyjadieny v poétu patefnich Gsek( a
tribach za poskytovani patefnich Gsek( pronajatych okruhi k 31. 12. 2005

e 427% 5,87%

75% 4 -----

50% - ----

0% -

Podet Tréby

B RADIOKOMUNIKACE a.s. mCESKY TELECOM, as. mCD - Telematika a.s.
m T-Systems PragoNet, a.s. O Ostatni

Ufad povaZuje kritérium wvySe tr2niho podilu vyjadieného v podtu pronajatych
patefnich Usekl za pomocné, protoZe ukazatel velikosti trZnihoe podilu jednotlivych
poskytovatell podle po&tu poskytnutych okruhu neni samostatng dostateéné vypovidajici pro
zjisténi existence samostatné vyznamné trZni sily na relevantnim trhu, nebof toto kritérium
nerozliSuje jednotlivé typy okruhl. Pfedeviim rozlifeni patefnich Usekl pronajatych okruhd
pedle kapacity (napf. E1, STM-1, STM-4, STM-16 atd.) pak ovliviiuje vyrazné rozdily ve vysi
cen za jednotlivé patefni Gseky pronajatych okruhl. Ufad proto pouzil jake relevantni
kritérium velikosti trZniho podilu pro stanoveni samostatné vyznamné trZni sily velikost
podilu jednotlivych poskytovateli sluZeb na relevantnim trhu vyjadieny v trzbach za
poskytovani patefnich Gsekd pronajatych okruhd.

Vyvoj tréniho podilu

Méfitka povahy ekonomické zkoumana u velikosti tr2niho podilu Ufad analyzoval i ve
wyvoiji v Case:

18727




Strana 82 Telekomunikacni véstnik Castka 23/2006

a) vyvoj podilu jednotlivych poskytovatell na celkovém poétu patefnich Usek( pronajatych
okruhu

Graf & 2: Vyvoj podilu jednotlivych poskytovatelli na analyzovaném trhu vyjadreny
v poctu paternich usekl pronajatych okruht (rok 2002 = 100 %)

150%
100% + - - =
50% | - - =
0% .
2002 2003 2004 2005
B RADICKOMUNIKACE a.5. oCESKY TELECOM, a.s. m CD - Telematika a.5.
m T-Systems Pragoiet, a.5. OOstatni

Z vyvoje podilu poctu pronajatych okruhi jednotlivych poskytovatelu je ziejmy jak
celkovy rust pronajatych okruhu, tak predevSim narust podilu ostatnich poskytovatela na
tikor spoleénosti RADIOKOMUNIKACE a.s. a CESKY TELECOM, a.s. Procentni vyjadfeni
uvedena v grafu odpovidaji absolutnimu trZnimu podilu v jednotlivych letech.
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b) vyvoj podilu jednotlivych poskytovatell na celkowych tr2bach za poskytovani patefnich
Usekl pronajatych okruht

Graf & 3: Vyvoj podilu jednotlivych poskytovatelll na analyzovaném trhu vyjadreny
vtribach za poskytovani paternich usekl pronajatych okruhu (rok 2002 =
100 %)

100 ‘ 4.41% 4 605
67% 1
33%
0%
B RADIOKOMUNIKACE a.s. o CESKY TELECOM, a.s. @ &0 - Telematika a.s.
m T-Systems PragoMet, a.s. O Ostatni

Zwyvoje podilu tr2eb za pronajaté okruhy jednotlivych poskytovateld je zfejmy
predevsim narust podilu ostatnich poskytovatelu na tkor spolecnosti RADIOKOMUNIKACE
a.s. a CESKY TELECOM, a.s. Procentni vyjadieni uvedena v grafu odpovidaji absolutnimu
trZnimu podilu v jednotlivych letech,

Zaver k trZnimu podilu:

Pfi velikosti trZniho podilu v rozmezi 25 % aZ 40 % je mo2na existence vyznamné
trzni sily. Klesajici trZni podil svédéi o zvy3ujici se drovni konkurence na trhu, aviak
nevyluguje existenci samostatné wvyznamné trZni sily. Nestald wvelikost trZniho podilu
naznacuje neexistenci samostatné wwznamné tr2ni sily.

312 Kritéria zaméfena na charakteristiku podniku
Kontrola infrastruktury nesnadno duplikovatelné

Ufad pfi hodnoceni tohoto kritéria posoudil pfedeviim infrastrukturu jednotlivych
poskytovatel(, ktera slouzi jak k pos vani sluZeb na relevantnim trhu, tak i pro viastni
potiebu. Konstatoval, Ze spoletnosti CESKY TELECOM, a.s. a RADIOKOMUNIKACE a.s.
sice disponuji nejrozsahlejsi pateini siti, ale vzhledem k rozsahu pateinich siti ostatnich
poskytovatelll neni tato infrastruktura nesnadno duplikovatelna. Lze proto konstatovat, Ze
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infrastruktura, na které jsou poskytovany patefni Gseky pronajatych okruhl neni unikatni.
Vyhodnoceni kritéria nesveéddZi pro existenci vwznamné trzni sily.

Ceny a ziskovost

Graf &. 4: Mésiéni ceny jednotlivych poskytovateld za pouZivani patefnich Gsekd
pronajatych 2 Mbit/s okruhu o délce 100 km

2003 2004 2005
'|:| CESKY TELECOM, as. B RADICKOMUMIKACE a.s. B T-Systems PragoMet, a.s.
o GTS NOVERA, a.s. @ GTS Movera Tel, s.r.o. m CD-Telematika a s,

0O Sloane Park Property Trust, a.s5.

Tab. & 1: Mésicni ceny jednotlivych poskytovatell za pouZivani paternich Usekl
pronajatych 2 Mbit/s okruh( o délce 100 km (v K& bez DPH)

2003 2004 2005

CD-Telematika a.s.

CESKY TELECOM, a s.

GTS NOWVERA, a.s.
RADIOKOMUMNIKACE a.s.
Sloane Park Property Trust, a.s.
GTS Movera Tel, 5.r.0.
T-Systems PragoNet, a.s.
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Graf & 5: Mésiéni ceny jednotlivych poskytovatell za pouZivani patefnich Useki
pronajatych 155 Mbit/s okruhti o délce 100 km

2003 2004 2005

5] CESKY TELECOCM, a.s. B RADIOKOMUNIKACE a.s.
@ ETS MOVERA, a.s. m T-Systems PragoMet, a.s.
m CD-Telematika as. O Sloane Park Property Trust, a.s

Tab. & 2: Mésiéni ceny jednotlivych poskytovatelu za pouZivani paternich Useku
pronajatych 1565 Mbit/s okruhii o délce 100 km (v K& bez DPH)

2003 2004 2005

CD-Telematika a.s.

CESKY TELECOM, a.s.

GTS NOVERA, a.s.
RADIOKOMUNIKACE a.s.
Sloane Park Property Trust, a.s.
GTS Novera Tel, s.r.o.
T-Systems PragoNet, a s.

\ tabulkach €. 1 a 2 a v grafech &. 4 a 5 jsou uvedeny ceny za pronajem konkrétniho
typu okruhu, zatimeo v grafech & 2 a 3 je vyvoj pedilu jednotlivych poskytovatell vyjadien
pomoci veSkerych patefnich Usekl pronajatych okruhl. V pfehledu cen jsou zahrnuty i
spolenosti GTS NOVERA, a.s., GTS Movera Tel, s.r.o. a Sloane Park Property Trust, a.s.,
které jsou v grafech €. 1, 2 a 3 zahrnuty v kategorii ,ostatni”.

Pokles cen sv&déi proti existenci samostatné vyznamné trzni sily.
313  Kritéria souvisejici s charakteristikou zakaznik(
Vzhledem k moZnosti vyuZiti nabidek vice poskytovatelll sluZeb na analyzovaném

trhu existuje moznost pfechodu k jinému poskytovateli. Vyhodnoceni kritéria nesvédéi pro
existenci wyznamné trz2ni sily.
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314  Kritéria souvisejici s charakteristikou konkurence na relevantnim trhu

Ostatni poskytovatelé vlastni infrastrukturu pro poskytovani sluzby na analyzovaném
trhu v dostateéném rozsahu. To umoZniuje rozvoj efektivni konkurence. Vyhodnoceni kritéria
nesvedEi pro existenci vyznamné tr2ni sily.

Ostatni kritéria

Daléi kritéria uvedena v Metodice Ufad nepovaZuje na tomto relevantnim trhu za

urcujici pfi rozhodovani o existenci vyznamneé trZni sily, a proto nejsou podrobena analyze,

3.2 Vysledky vyhodnoceni samostatné vyznamneé trzni sily podle zvolenych kritérii

Analyza potvrdila, 2e na tomto trhu doSlo krozvoji konkurence a na zakladé
provedené analyzy Ufad konstatuje, 2e na analyzovaném trhu neexistuje podnik se
samostatnou vyznamnou trZni silou. Pfi velikosti trZniho podilu v rozmezi 25 % a2 40 % je
moZna existence vyznamné trZni sily. Klesajici trZni podil svédéi o zvy3ujici se drovni
konkurence na trhu., Tento fakt a nestalost velikosti trZnihe podilu potvrzuji neexistenci
samostatné vyznamné tr2ni sily. Ani zkoumani daldich kritérii nepotvrdilo existenci
samostatné vyznamné trZni sily.

3.3 Zkoumani spolec¢né vyznamne trzni sily
Koncentrace trhu
Ufad posoudil kencentraci trhu s vyuZitim indexu HHI.

Tab. & 3: Hodnoty HHI - trzni podil podle trzeb za patefni Gseky pronajatych okruht

2002 2003 2004 2005
RADIOKOMUNIKACE a.s. | 23764 1639,3 | 1291.7 | 996,8
CESKY TELECOM, a.s. ‘ 1228, 1 1388,5 | 12749 | 10490
CD - Telematika a.s. | 85 37.6| 119,1 ] 250,1
T-Systems PragoNet, a.s. | 78,8 1326 152,8 | 206, 1
Ostatni 12,6 4.8 6,7 9.9
Celkem 3704,3 3202,8 2845,3 2511,6
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Graf &. 5: Hodnoty HHI - trZni podil podle trZzeb za pateini (iseky pronajatych okruhd
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Z vy%e uvedenych hodnot trznich podili vypoétenych metodou HHI je ziejmé, Ze se
jedna o mirné koncentrovany trh a dochazi zde k poklesu koncentrace.

Na zdkladé vyhodnoceni hodnot HHI v Easové fadé Ufad dospél kzavéru, Ze
struktura trhu velkoobchodniho poskytovani pateinich Usekl pronajatych okruhl v sitich
elektronickych komunikaci nenapomaha koordinaci postupu, a tim k vytvafeni spoleéné
vyznamné tr2ni sily.

Stagnujici nebo mirny rust na strané poptavky

Ufad posoudil tempo ristu poptavky po patefnich lsecich pronajatych okruhi a
vzhledem k narlstu objemu poétu pronajatych okruhl od roku 2002 konstatuje, Ze tento
wvyvoj poptavky neprokazuje pravdépodobnost vaniku spolecné vyznamné trZni sily.

Neexistence pfebythu kapacity

Ufad neidentifikuje nedostatek kapacit pro poskytovani slufeb analyzované trhu,
proto toto kritérium nesvédéi pro existenci spoleéné vyznamné trZni sily.

Dalsi kritéria

Ani 2adné z dalich kritérii nesvédci pro existenci spoleéné vyznamné trZni sily.
34 Vysledky vyhodnoceni spoleéné vyznamné trzni sily podle zvolenych kritérii

Ma zakladé provedené analyzy Ufad konstatuje, 2e na relevantnim trhu
velkoobchodniho poskytovani patefnich Gsekl pronajatych okruhl v sitich elektronickych
komunikaci neexistuji podniky se spoleénou vyznamnou trZni silou,
3.5 Prenesena vyznamna trini sila

Vzhledem ke specifice sluZeb velkoobchodnihe poskytovani pateinich udseku

pronajatych okruhu v sitich elektronickych komunikaci Ufad neidentifikuje pfeneseni
vyznamné trZni sily z jiného relevantniho trhu.
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3.6 Zavéry k analyze trhu

Ufad konstatuje, Ze trh & 14 — velkoobchodni poskytovani patefnich Cseku
pronajatych okruhi v sitich elektronickych komunikaci je efektivné konkurenénim trhem,
nebot na ném neplsobi podnik s wyznamnou tréni silou a napravna opatfeni vnitrostatniho
prava nebo prava Spolegenstvi v oblasti hospodafské soutéZe (regulace ex post) postaduji
k feSeni daného problému.

Analyza neprokazala, Ze na trhu dochazi k uplatiiovani nepfiméfené vysoké ceny.

Ufad na tomto trhu neshledal existenci spoleéné vyznamné trZni sily ani pfenesené
wvyznamné trZni sily.

4. Napravna opatieni
4.1 Platna regulacni opatreni
411 Regulace ze zakona

Zakon & 151/2000 Sb. v § 33 opraviioval Ufad uloZit v rozhodnuti o udéleni
telekomunikacni licence nebo v rozhodnuti o zméné této licence ve vefejném z&jmu
povinnost poskytovat vefejnou telekomunikaéni sluZbu pronajmu telekomunikaénich okruha
jednomu nebo nékolika drzitelam telekomunikaéni licence tak, aby byla zajisténa dostupnost
této sluzby na celém uzemi statu. Zakon &. 151/2000 Sb., soucasné stanovoval, Ze tuto
povinnost uloZi Urad tormu provozovateli komunikaéni cinnosti, ktery ma vyrazny podil na
trhu telekomunikacnich sluzeb pronajmu telekomunikacnich okruho.

Spoleénost CESKY TELECOM, a.s. byla za pusobnosti zakona ¢. 151/2000 Sb.
stanovena Opatienim Ceského telekomunikaéniho dfadu & OU-1/S/2004 poskytovatelem
vefejné telekomunikacni sluzby pronajmu telekomunikacnich okruhu s vyraznym podilem na
triw.

Poskytovateli vefejné telekomunikaéni sluzby pronajmu telekomunikaénich okruhu
stanovil Ufad povinnost sjednat podminky za pronajem telekomunikaénich okruhi tak, aby
nedo$lo kneodivodn&nému zvyhodfiovani nékterych uZivatell sluZby, véetné jeho
organizacnich  sloZek. Poskytovatel wvefejné telekomunikadni slugby  pronajmu
telekomunikaénich okruhd byl povinen uvést informace o nabidce téchto okruhd ve
vieobecnych podminkdch pro poskytovani této sluZby a zajistit zvefejnéni nabidky
v Telekomunikaénim véstniku.

Spolecnosti RADIOKOMUNIKACE a.s. byla za pusobnosti zakona €. 151/2000 Sh.
v telekomunikaéni licenci ke zfizovanl a provozovani vefejné telekomunikaéni sité uloZena
povinnost poskytovat vefejnou telekomunikaéni sluZbu pronajmu telekomunika&nich okruhd
tak, aby byla zaji$téna jeji dostupnost na celém tizemi Ceské republiky.

Poskytovat sluZbu pronajmu telekomunikagnich okruhl je povinen podle pfechodnych
ustanoveni Zakona i nadale poskytovatel vefejné telekomunikaéni sluZby pronajmu okruhi,
ktery byl na zakladé telekomunikaéni licence udélené podle zakona &. 151/2000 Sb. povinen
poskytovat tuto sluzbu ke dni nabyti Géinnosti Zakona, a to do doby wydani rozhodnuti
o zachovani této povinnosti, jeji zméné &i zruseni.

Povinnost vést oddélenou evidenci nakladu, trfeb a vynosu podle schvalené
metodiky v souladu s opatfenim Ufadu a predkladat Ufadu roéni zpravu o vyvoiji nakladq,
tréeb, vynosh a =ziskovosti, vfetné vloZeného kapitalu, byla stanovena v § 79 zakona
€. 151/2000 Sb. Tato povinnost platila pro dr2itele telekomunikagni licence, . provozovatele
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vefejnych telekomunikagnich siti a poskytovatele vefejné telefonni sluzby. Na zakladé
prechodnych ustanoveni Zakona plati tato povinnost nadale pro poskytovatele vefejné
telekomunikaéni sluzby pronajmu telekomunika&nich okruh, ktery byl pfede dnem nabyti
ucinnosti Zakona povinen tuto sluZbu poskytovat, a to do doby pfezkoumani povinnosti
dréitelu licence s vyraznym podilem na trhu a vydani rozhodnuti o jejich zachovani, zméné
nebo zruseni.

Ke zruSeni povinnosti na zakladé této analyzy dojde u spolecnosti
RADIOKOMUNIKACE a.s. a CESKY TELECOM, a.s.

41.2 Regulace uplatnéna Ufadem na daném trhu podle pfedchoziho regulaéniho
ramce

Cenova rozhodnuti vydand na zakladé zékona &. 151/2000 Sb., pro regulaci sluZeb
poskytovanych na relevantnim trhu €. 14 a (éinna do 1. kvétna 2006 byla nasledujici:

— cenové rozhodnuti €. 01/2003, ze dne 3. dnora 2003, kterym se stanovi ekonomicky
neopravnéné naklady pro déely tvorby regulovanych cen za vefejné telekomunikaéni
sluzby, cen za propojeni a pro Ucely povinnosti vést oddélenou evidenci nakladu,
trzeb avynosu, véetné vloZeného kapitdlu, pro tworbu cen. \/ tomto cenovém
rozhodnuti jsou uvedeny ekonomicky neopravnéné naklady, které musi byt vylougeny
pii tvorbé cen tzn. ipfi tvorbé cen vztahujicich se ke sluZbam poskytovanym na
relevantnim trbu €. 14,

cenové rozhodnuti &. 01/2005, ze dne 22. dubna 2005, kterym se vydava seznam
telekomunikaénich sluZeb s regulovanymi cenami platnymi pro uréené prodavajici
a kupujici (fyzické i pravnické osoby) telekomunikacnich sluZzeb uvedenych v tomto
cenovém rozhodnuti. Toto cenové rozhodnuti, ve vztahu k relevantnimu trhu & 14
vymezuje sluzby s uplatfiovanou regulaci cen formou wvécného usmérfiovani za
zfizeni a pronajem vnitrostatnich telekomunika&nich okruhu.

41.3 Vyhodnoceni dosavadnich opatreni

Spoleénosti CESKY TELECOM, as. a RADIOKOMUNIKACE a.s. poskytovaly
vefejnou telekomunikaéni sluZbu pronajmu telekomunikaénich okruhu tak, Ze byla zajisténa
jeji dostupnost na celém Gzemi statu.

4.2 Uréeni stanoveného obdobi pro dalsi analyzu, monitorovani vyvoje trhu

Ufad pFedpoklada, Ze podrobi relevantni trh nové analyze po uplynuti maximalni Ihaty
stanovené Zakonem, protoZe v obdobi pfistich tfi let nepfedpoklada vyznamnéjsi zménu
v dosaZené drovni konkurence na trhu,

Ufad bude prib&zné monitorovat wvoj na tomto relevantnim trhu. V piipadé zjisténi
zavaznych skutecnosti, které vyznamné ovlivni konkurencni prostiedi relevantniho trhu,
rozhodne Ufad pfipadné o provedeni nové analyzy relevantniho trhu i pfed vySe stanovenou
Ihitou.

4.3 Navrh napravnych opatreni
Na zakladé provedené analyzy relevantniho trhu €. 14 — velkoobchodni poskytovani
patefnich Gseku pronajatych okruhl v sitich elektronickych komunikaci Urad konstatuje, Ze

tento trh je efektivné konkurenénim trhem, nebot na ném nepusobi podnik(y) s vyznamnou
trzni silou, a proto nenavrhuje uloZeni napravnych povinnosti podle § 51 Zakona.

26027




Strana 90 Telekomunikacni véstnik Castka 23/2006

Cast D — Konzultace s UOHS

Dne 19. kvétna 2006 byl navrh projednan v pracovnim styku a upraven. Podle
ustanoveni § 130 odst. 3 Zdkona Ufad po vypofadani pfipominek z vefejné konzultace
predioZil konecny text navrhu opatfeni obecné povahy Kk vyjadieni UOHS.

Pfedseda UOHS dopisem ze dne 13. &ervence 2006 sdélil, e se ztotoZfiuje se
zavéry analyzy.

Cast E - Vyporadani pripominek

Dne 16. kvétna 2006 se uskute&nilo pracovni jednani se zastupci provozovateld siti
elektronickych komunikaci, asociaci provozovatell téchto siti a TESTCOMu. Predmétem
pracovniho jednani byla JAnalyza relevantniho trhu €. 14 — velkoobchodni poskytovani
patefnich Usekl pronajatych okruhd v sitich elektronickych komunikaci®, kterou Ucéastnici
pracovniho jednani obdrZeli spolecné s pozvankou na jednani. Relevantni podnéty z diskuse
i nasledné pfedané pisemné pfipominky zapracoval Ufad do textu analyzy. O jednani byl
pofizen zaznam. Timto pracovnim jednanim Ufad konzultoval analyzu relevantniho trhu
€. 14 nad ramec stanoveny v § 130 Zakona.

Na zakladé § 130 zakona a podle Pravidel Ceského telekomunikaéniho Gfadu pro
vedeni konzultaci na diskusnim misté pak Ufad zvefejnil navrh analyzy & AM4/XX 2006-Y
relevantniho trhu €. 14 — velkoobchodni poskytovani patefnich Usekd pronajatych okruhu
v sitich elektronickych komunikaci, a vyzvu k uplatnéni pfipominek k navrhu opatfeni na
diskusnim misté dne 24. kvétna 2006. Pripominky k navrhu opatfeni bylo moZno uplatnit do
26. Gervna 2006. Pfipominky uplatnily dva dot€ené subjekty.

Vramci pfipominek byl uplatnén poZadavek na porovnani cen s cenami
uplatiiovanymi v zemich EU. Vzhledem k tomu, Ze nejsou k dispozici piné srovnatelné Gdaje,
nebylo mozno wvyhovét. Dale byle poZadovano, aby Ufad pokragoval v cenové regulaci.
Tomu nelze vyhovét zejména s ohledem na to, Ze trh byl shledan efektivné konkurennim.

\ tabulce vypofadani pfipominek zvefejnéné na diskusnim misté je uvedeno znéni
viech pripominek a jejich vypofadani.

Cast F — Vypofadani pfipominek
Ve svém vyjadieni ze dne 11. srpna 2006 Evropska komise sdélila, Ze k analyze

nema 2adné pfipominky. Podle &l. 7 odst. 5 Ramcové smérnice miZe Ufad pfijmout koneény
navrh opatieni.

PhDr. Pavel Dvofak, CSc.
; piedseda Rady
Ceského telekomunikacniho dfadu
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