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A Cesky telekomunikaéni arad
(14 se sidlem Sokolovska 219, Praha 9
po3tovni pfihradka 02, 225 02 Praha 025

Praha 14. srpna 2006
Cj. 44 064/2006-609

Cesky telekomunikaéni Gfad (dale jen ,Ufad") jako pfislusny organ statni spravy
podle § 108 odst. 1 pism. b) zakena €. 127/2005 Sb., o elektronickych komunikacich a
o zméné nékterych souvisejicich zakonu (zakon o elektronickych komunikacich), ve znéni
pozdéjSich pfedpisa (dale jen .Zakon”) a zakona &. 500/2004 Sb., spravni fad, na zakladé
vysledku vefejné konzultace uskuteénéné podle § 130 a konzultace podle § 131 Zakona,

rozhodnuti Rady Ufadu podle § 107 odst. 8 pism. b) bod 2 a k provedeni § 51 Zakona
vydava opatfenim obecné povahy

analyzu trhu ¢. A/17/08.2006-33,

trh &. 17 — velkoobchodni vnitrostatni trh mezinarodniho roamingu ve vefejnych
mobilnich sitich.

Clanek 1
Vysledky analyzy relevantniho trhu

{1} Ufad analyzoval relevantni trh & 17 — velkoobchodni vnitrostatni trh
mezinarodniho roamingu ve vefejnych mobilnich sitich') (dale jen ,relevantni trh®).

{2) Na zakladé analyzy Ufad konstatuje, Ze relevantni trh je efektivnad
konkurenénim trhem, nebot na ném neplsobi 2adny podnik s vyznamnou trZni silou.

Clanek 2
Uéinnost

Toto opatfeni obecné povahy nabyva Uéinnosti patnactym dnem ode dne uvefejnéni
v Telekomunikaénim véstniku.

Odlvodnéni

CastA

Ufad podle § 51 aZ 53 Zakona provedl analyzu relevantniho trhu & 17 -
velkoobchodni wvnitrostatni trh mezinarodniho roamingu wve vefejnych mobilnich sitich.
Relevantni trh je wvymezen a definovan v souladu s doporuéenim Komise o relevantnich
trzich produktu a sluZeb 2e dne 11. dnora 2003 (C(2003)497).

Analyza relevantniho trhu byla provedena podle Metodiky uvedené v Gasti B tohoto
oduvodnéni; navrh Metodiky byl v pfedstihu zvefejnén 11. fijna 2005 na diskusnim mistég,

']: Cpatieni obecné povahy ¢ OOPAMT 2005-2, kterym se stanovi relevantni trhy v oboru
elektronickych komunikaci, véetné kntérii pro hodnoceni vyznamne trini sily, ve znéni opatreni
ohecné povahy & COPMMDS 2008-21
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upraven podle obdrZenych pfipominek a jeji koneéné znéni odsouhlasil Ufad pro ochranu
hospodaiské soutéZe (UOHS). Metodika byla zvefejnéna dne 21. prosince 2005 spolu
s tabulkou wvypofadani pfipominek. Analyza relevantniho trhu je uvedena v &asti C
a zduvodriuje vyroky obsaZené v €lancich 1 aZ 4 tohoto opatfeni obecné povahy. Vysledek
konzultace s UOHS je uveden v &asti D tohoto odlvodnéni. Vypofadani pfipominek
z konzultace podle § 130 Zakona je uvedeno v éasti E. Pfipominky Evropské komise
k oznameni navrhu opatieni tvofi ¢ast F.

Cast B — Metodika definovani relevantnich trhl, analyzy relevantnich trhi, posouzeni
vyznamné trzni sily a uréeni napravnych opatfeni v oblasti elektronickych komunikaci
v Ceske republice (dale ,,Metodika®)

1. Vychodiska Metodiky
1.1 Legislativni ramec

Cesky telekomunikaéni Gfad provadi analyzu relevantnich trhi v oboru elektronickych
komunikaci v souladu

a) s platngmi pravnimi predpisy Ceské republiky pro oblast elektronickych
komunikaci:

— Zakon €. 127/2005 3b., o elektronickych komunikacich a o zméné nékterych
souvisejicich zakon( (zakon o elektronickych komunikacich), ve znéni pozdéjSich
pfedpisd,

Vyhlagka &. 430/2005 3b., kterou se stanovi kritéria pro posuzovani, zda ma vice
subjektu spole€nou wyznamnou trZni silu na relevantnim trhu elektronickych
komunikaci (dale jen \Vyhlaska"),

Opatieni obecné povahy & OOP/1/07.2005-2, kterym se stanovi relevantni trhy
v oboru elektronickych komunikaci, véetné kritérii pro hodnoceni vwznamné trZni sily,
ve znéni opatieni obecné povahy ¢. OOP/1/05.2006-21 (dale jen ,Opatieni);

b) s predpisy regulaéniho ramce EU pro oblast elektronickych komunikaci:

— Smérnice Evropského parlamentu a Rady 2002/21/E5 o spoleCném predpisovém
ramci pro sité a sluZby elektronickych komunikaci ( ramcova smérnice"),

Smérnice Evropského parlamentu a Rady 2002/20/ES o opravnéni pro sité a sluzby
elektronickych komunikaci {,autoriza¢ni smérnice™),

Smérnice Evropského parlamentu a Rady 2002/22/ES o univerzalni sluzbé a pravech
uZivatelll tykajicich se siti a sluZeb elektronickych komunikaci (.smémice
o univerzalni sluZba"),

~ Smérnice Evropského parlamentu a Rady 2002/19/ES o pfistupu k sitim
elektronickych komunikaci a piifazenym zafizenim a o jejich vzajemném propojeni
{.pFistupova smérnice),

— Smérnice Evropského parlamentu a Rady 2002/58/ES o zpracovani osobnich Gdaju
a ochrané soukromi v odvétvi elektronickych komunikaci (,Smérnice o soukromi
a elektronickych komunikacich™),

— Smérnice Komise 2002/77/ES o hospodaiské soutéZi na trzich siti a sluzeb
elektronickych komunikaci,
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—  Rozhodnuti Komise 2003/548/ES o minimalnim souboru pronajatych okruho
s harmonizovanymi vlastnostmi a o souvisejicich normach podle ¢lanku 18 smémice
o univerzalni sluzbé:;

c) s ostatnimi prislusnymi dokumenty Evropské komise:

— Doporuceni Komise o oznamenich, ¢asovych omezenich a konzultacich uvedenych
v Clanku 7, Smérnice 2002/21/EC Evropského parlamentu a rady ze dne 7. biezna
2002 o spolecéném regulaénim ramci pro sité a sluzby elektronickych komunikaci
(C(2003)2647 finalni),

— Doporuceni Komise o relevantnich trzich produktu a sluzeb v odvétvi elektronickych

komunikaci, které jsou citlivé k regulaci ex ante v souladu se smérnici Evropského
parlamentu a Rady 2002/21/ES o spoleéném pfedpisovém ramci pro sité a sluzZby
elektronickych komunikaci (C(2003)497) ze dne 11. dnora 2003 ( Doporuceni
o prislusnych trzich"),
Wysvétlujici memorandum tykajici se doporuteni Komise o pfislugnych trzich
produkta a sluZeb v odvétyi elektronickych komunikaci nachylné k regulaci ex ante
v souladu se smérnici Evropského parlamentu a Rady 2002/21/ES o spoleéném
predpisovém ramci pro sité a sluzby elektronickych komunikaci (C{2003)497) ze dne
11. Gnora 2003,

Seznam standardl a/nebo specifikaci pro sité a sluZby elektronickych komunikaci
a pridruZenych zafizeni a sluZeb (OJ C331, str. 32) ze dne 31. prosince 2002,

—  Pokyny Komise tykajici se analyzy trhii a stanoveni vyznamné trZni sily v souladu
s regulacénim ramcem EU pro sité a sluzZby elektronickych komunikaci (2002/C
165/03) ze dne 11. éervence 2002),

—  Pracovni material Evropské regulacni skupiny (ERG), tykajici se konceptu vyznamnéa
trzni sily pro novy regulaéni ramec, ref: ERG (03) 09 rev3 — zafi 2005.

1.2  Zakladni etapy analyzy relevantnich trhi
Proces analyzy relevantnich trhl probiha ve tfech etapach:
a) definovani relevantniho trhu

Vychodiskem procesu definovani relevantnihe trhu je stanoveni jednotlivych
relevantnich trhi elektronickych komunikaci v Opatfeni. Pfi definovani kaZdého relevantniho
trhu jej Urad vymezuje z hlediska vécného, uzemniho a ¢asového.

b) vlastni analyza relevantniho trhu

Cilem analyzy takto vymezeného relevantniho trhu je stanoveni, zda je trh efektivné
konkurenéni nebo zda lze divodné pfedpokladat, Z2e se v piiméfeném éasovém obdobi
konkurenénim trhem stane. V pfipadé, e Ufad neshledd na zakladé vysledki analyzy trh
efektivné konkurenénim a pokud nelze divodné ofekavat, Ze se jim v pfiméfeném Easovém
obdobi stane, Ufad konstatuje, 2e takovy trh je ureny pro regulaci ex ante a stanovi
subjekt(y) s vwznamnou trZni silou na daném relevantnim trhu.

Stanoveni subjektu s vyznamnou trzni silou Ufad provede na zakladé zkoumani
kritérii, ktera jsou uvedena v Cpatieni.

Analyza trhu se zaméfenim na ureni subjektl s wvyznamnou trzni silou je
vychodiskem pfi rozhodovani o uplatnéni, popfipadé zruSeni regulacnich opatieni. Urad
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zohledfiuje souéasnou situaci na trhu a pfedpokladany budouci vyvoj relevantniho trhu ve
vymezeném casovém horizontu.

c) navrh povinnosti a zakazu (dale jen ,napravna opatreni*)

Ufad v souladu s ustanovenimi § 51 odst. 3, 4 a 9 Zakona navrhne jednu nebo
zaroven nékolik povinnosti podniku (podnikim) s vwznamnou trZni silou, a to jako prevenci,
popf. 2a Uéelem zlepSeni konkurengniho prostiedi.

Ufad pfi navrhu povinnosti sleduje zejména tyto celkové zasadni cile regulaéniho
ramce EU;

1. prosazovani hospodarske soutéze,
2. pfispéni k rozvaji vnitfniho trhu,

prosazovani zajmul koncowvych uzivatell.

Proces volby napravnych opatfeni tvofi na sebe navazujici etapy:

1. analyzovani cill ex ante regulace,
2. volba vhodnych napravnych opatfeni odpovidajicich témto cilum,

3. navrh a konkretizace parametrd napravnych opatfeni.
1.3  Zdroje informaci

Pfi analyze relevantnich trhi Ufad vyuZiva informace a data ziskana od subjekt trhu
jeiich  vyZadanim (dotazniky), informace =z vlastniho/zprostiedkovaného prizkumu
a z vefejné dostupnych zdroja.

2. Metodika

Metodika stanovi postupy a metody uplatfiované v jednotlivych etapach provadéni
analyzy relevantnich trhi (viz bod 1.2). Tyto postupy a metody se pouZiji pfi analyze
relevantniho trhu v rozsahu pfiméfeném jeho povaze, pficem2 zduvodnéni tohoto rozsahu je
souasti analyzy kaZdého relevantniho trhu.

2.1 Definovani relevantniho trhu

Relevantnim trhem je trh produktu a sluZeb, které je z hlediska charakteristiky, ceny
a zamysleného pouZiti shodné, porovnatelné nebo vzajemné zastupitelné, a to na Gzemi, na
némz jsou soutéZni podminky dostateéné homogenni a zietelné odliSitelné od sousedicich
tizemi.

S ohledem na ocekavany budouci vyvoj a v souladu se zdsadami prava na ochranu
hospodaiské soutéZe Ufad pfi definovani jednotlivych relevantnich trhi pro Géely ex ante
regulace provadi jejich vymezeni z hlediska vécného, Uzemniho a asového.

Ufad zavérem definovani relevantniho trhu konstatuje zejména:

a) pfitomnost zavaznych prekazek branicich vstupu na relevantni trh, které maji trvaly
nebo pfechodny charakter,

b) =zda wyvoj identifikovaného trhu sméfuje v pfiméfeném casovém horizontu k rozvoji
efektivni konkurence,
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¢) zda jsou nedostatky trhu feSitelné pouze na zékladé prava hospodaiské soutézZe.

Tato konstatovani Ufadu jsou v nasledujici etapé podrobena analyze a konzultacim
podle § 130 Zakona.

211 Vécné vymezeni

Vécne vwmezeni relevantniho trhu znamena popis produktu a sluZeb, které tvofi trh.
Produktovym trhem se rozumi skupina produkti a sluZeb, které jsou vzajemné zaménitelné
€i zastupitelné, co se tyle jejich vlastnosti a struktury nabidky a poptavky.

Ufad analyzuje produkty a sluZby (véetné diléich sluZeb, které jsou dosaZitelné v
ramei dané sluZby) na zakladé jejich zakladnich charakteristik, cen, technickych parametra
a podminek jejich typického vyuZivani.

2.1.1.1 Zkoumani zastupitelnosti na strané poptavky

K uréeni mo2nych nahrad na strané poptavky Ufad vypracuje seznam potencialnich
produktll a sluZeb, které mohou byt z hlediska maloobchodniho nebo velkoobchodniho
uZivatele vzdjemné zaménitelné a mohou byt nahrazeny v pfipadé zvyseni cen nebo
v pfipadé jinych zmén konkurenénich podminek.

K posouzeni zastupitelnosti na strané poptavky Ufad:

a) definuje funkénost sluZby s ohledem na koncového uzivatele,
b) identifikuje moZné substituty na strané poptavky (maloobchodni nebo velkoobchadni),

c) vyhodnoti substituty na zakladé konkrétnich Kritérii, jimi2 jsou zejména zamyslené vyuziti
sluzby, kfizova elasticita cen (citlivost poptavky po urité sluZbé& na zmé&nu ceny jiné
sluzby) a ceny.

2.1.1.2 Zkoumani zastupitelnosti na strané nabidky

K zastupitelnosti na strané nabidky dochazi ve chvili, kdy poskytovatel sluzeb
prevede své zdroje na poskytovani cilové sluzby, tj. i takové sluzby, ktera pfedstavuje
alternativu z hlediska poptavky. Takové pfevedeni zdroji miiZe omezit tvorbu cen stavajicich
poskytovatell sluzby, nebot jejich prostor pro zvySovani cen je omezen moZnou dostupnosti
konkurenéni sluzby. Aby nahrada na strané nabidky byla proveditelnd, je tfeba, aby bylo
moZno realizovat pfechod schiudnym zplsobem, za relativng nizké naklady a v kratkém
casovém horizontu.

Ufad rezlisuje mezi zastupitelnosti na strané nabidky a zcela novym vstupem na trh
podléhajicim viem bariéram vstupu.

Ufad se pfi uréeni zastupitelnosti na strané nabidky zabyva zejména:
a) zkoumanim funkéni a technické zastupitelnosti

V tomto pfipadé Ufad Zejména zkouma technicke moZnosti a kapacitu siti
poskytovatell, naklady spojené s pfepnutim” (vCetné nakladu pfileZitosti) a Casové moZnosti
<pfepnuti®. Ufad v této souvislosti ddle zkouma potencidlni investiéni moZnosti véetné

piekazek k investovani na trhu.

b) uréenim nahradnich poskytovatell
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Tento krok je zaméfeny na uréeni nahradnich poskytovatell sluzby, tj. soutdZitel(,
ktefi aktualné plsobi na zkoumaném trhu a souvisejicich trzich a téch, ktefi maji potencial
se takovymi soutdziteli stat a ktefi by mohli = za pfimé&fené naklady a béhem pfiméfené doby
- poskytovat sluZby nahrazujici stavajici sluzby.

DaleZitym vychodiskem pro tento krok je uréeni infrastruktury sité, kterd by mohla byt
pouZita k poskytovani sluzby nebeo zajisténi velkoobchednich vstupu do této sluzby.

¢) zkoumanim regulaénich faktord ovliviujicich zastupitelnost

Ufad zejména zkoumd existenci a povahu regulaénich opatfeni omezujicich
poskytovani dané sluZby ze strany provozovatell jinych sluZeb, pfipadné zkouma zakonné
povinnosti tykajici se této sluZby (napf. univerzalni sluZba, poZadavek na kvalitu sluZeb),
které mohou znemoZnit &i omezit vyuZiti kapacity infrastruktury.

d) zkoumanim dalsich faktora

K posouzeni zastupitelnosti na strané nabidky Ufad zohledfiuje i dal8i kritéria, jimi2
se fidi pfedeviim efektivnost a véasnost realizace substituce na strané nabidky na riznych
trzich.

2.1.1.3 Hypoteticky monopolisticky test

\/ pripadech, kde je to G&elné, vyuZije Ufad jako nastroj pro analyzu zastupitelnosti na
strané poptavky a nabidky hypoteticky monopolisticky test. Pfi provadéni testu Urad zvaZuje
reakci na malé (5 = 10 %), ale vyznamneé trvalé zvySeni ceny, provedeng hypotetickym
monopolnim poskytovatelem pfislusne sluzby takto:

— pokud by relativni zvy5eni ceny zpusobilo, Ze by mnoho spotfebiteli uspokojilo své
potfeby pfechodem na jinou, nahradni sluzbu, misto aby platili navy3enou cenu, Ufad
povaZuje nahradni sluZbu za soucast stejného trhu, a soucasné,

~ pokud by relativni zvySeni ceny zpusobilo, Ze by kritické mnozZstvi poskytovatelu
podobnych slugeb pfesunulo své zdroje na poskytovani substitucni sluzby, Ufad
povaZuje tyto sluzby (v zavislosti na dalich faktorech) za sougast stejného trhu.

2.1.2 Uzemni vymezeni

Uzemnim vymezenim relevantniho trhu se rozumi (zemi (geograficky trh), na ném2
dotéené subjekty vystupuji na strané nabidky a poptavky daného produktu, pficemz jsou na
daném Gzemi sout&Zni podminky dostateéné podobné a jsou odliSitelné od soutéZnich
podminek na jiném Gzemi.

Pfi Gizemnim vymezovani trhu Ufad zohledfiuje narodni trh a pouze v pfipadech, kdy
konkrétni kritéria indikuji odliZné (obvykle men3i) geografické trhy, zvaZuje vymezenl jinych
geografickych trhua.

2.1.3 Casové vymezeni
Relevantni éasovy rdmec miZe byt pro ruzné trhy odlidny. Zakladem pro stanoveni
casového ramee je vymezeni provedené Zakonem, ktery vymezuje toto obdobi na dobu 1 a2

3 let. Ufad &asové vymezuje jednotlivé trhy v zavislosti na sou&asné situaci na trhu
a zejména na jeho ofekavané dynamice vyvoje.
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2.2  Analyza relevantniho trhu

Ugelem analyzy relevantnich trhu je zjisténi, zda trh je efektivné konkurenéni) nebo
zda lze diuvodné predpokladat, 2e se v pfiméfeném Casovém horizontu efektivné
konkurenénim stane. Pokud Ufad analyzou doloZi, Ze na relevantnim trhu existuje podnik s
wvyznamnou trZni silou, zkouma problémy, které by nastaly nebo mohly nastat v pfipadé, Ze
by podnik s vyznamnou trZni silou jednal ve svém vlastnim zajmu a nezavisle na zajmech
svych zdkaznikt i na konkurenénich omezenich pfedstavovanych ostatnimi podnikateli na
trhu.

Efektivné konkurenénim trhem neni trh, na némZ puscbi jeden nebo vice podniku
s vyznamnou trZni silou a kde napravna opatfeni wvnitrostatniho prava nebo prava
Evropskych spoledenstvi v oblasti hospodarské soutéZe nepostaduji k feSeni daného
problému,

Proto Ufad provede analyzu trhu s cilem zjistit:

a) zda-li néktery podnik na trhu takovou vyznamnou trZni silou nedisponuje,

b) zda problémy identifikované pii uréeni existence wyznamné tréni sily jsou feSitelné na
zakladé napravnych opatieni v oblasti hospodarské soutéze.

V pfipadé, Ze Ufad dojde touto analyzou relevantniho trhu k zavéru, Ze trh neni
efektivngé konkurencni, navrhne pfisluéné napravné opatieni pro ty soutéZitele, jejichz
vyznamna trZni sila vedla k nalezu neexistence efektivné konkurenéniho trhu.

Ufad, pokud zjisti na zakladé analyzy relevantniho trhu, Ze tento trh je efektivné
konkurenéni, rozhodne o zruseni uloZenych povinnosti.

Ufad pfi zkoumdni trnich charakteristik vychazi zejména z posouzeni soufasné
situace a z odhadu ofekavaného vyvoje. Tyto Cinnosti jsou provadény vyhledové od doby
prvni analyzy do doby pfisti analyzy relevantniho trhu.

2.21 Posouzeni vyznamné trzni sily

Pro posouzeni existence vyznamné trZni sily na relevantnim trhu Ufad vyuZiva
ekonomickych kritérii, ktera jsou uwvedena v Opatfeni a ve Vyhlasce. Kriteria jsou
posuzovana z hlediska ocekavaného/pfedpokladanéhe vyvoje a soucasnych podminek
panujicich na daném trhu.,

Ufad prokazuje existenci vyznamné tréni sily na zakladé kombinace téchto kritérii,
kterd viak pfi samostatném posouzeni nemuseji byt vady zcela uréujici.

Ufad pfi svém hodnoceni pouZije kritéria vhodna pro dany relevantni trh, jejich2 vyéet
Je uveden v Opatieni, ve VyhlaSce a popfipadé v pfislusné judikature.

Ufad posuzuje kazdy trh individualng, tj. pro kaZdy pfipad miZe stanovit vahy kritérii
nezavisle na vahach stanovenych pro jiny trh. Toto odOvodni.

Pfi posuzovani existence vyznamné trZni sily Ufad bere v tvahu i pfipadnou existenci
stavajicich napravnych prostfedkd.

2.2.1.1 Zkoumani samostatné vyznamne trini sily
Posuzovani samostatné vyznamné tr2ni sily provadi Ufad zejména s pfihlédnutim

k témto zakladnim skupinam kritérii/charakteristik:
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—  trZni podil,
—  kritéria zaméfena na charakteristiku podniku,
kritéria souvisejici s charakteristikou zakaznikl,

—  kritéria souvisejici s charakteristikou konkurence na relevantnim trhu.
Trzni podil
a) velikost trzniho podilu
Tréni podil je klicovym indikatorem sily soutégitele na trhu. | pfes znacnou vahu

tohoto kritéria na posouzeni vyznamné trZni sily jsou i pii relativng vysokém trZnim podilu
posuzovana jesté dalsi kritéria, ktera viak nemusi mit samostatné uréujici charakter/vahu.

Ufad pfi posuzovani vyznamné tr2ni sily vychazi z evropského soutéZniho prava
a pfihliZi k velikosti tr2niho podilu nasledujicim zplsobem:

— Je-li trzni podil subjektu nigsi nez 25 %, neni pravdépodobné, Ze by mél subjekt
vyznamnou tréni silu; to muZe nastat pouze v pfipadé, 2e Ufad zkoumanim ostatnich
kritérii shleda velmi silnou pedporu existence vyznamneé trZni sily.

— Je-li vy5e trzniho podilu subjektu v rozmezi 25 % aZ 40 %, je moZné, Ze zkoumany
subjekt ma vyznamnou trZni silu.

Je-li trzni podil subjektu vy35i nez 40 %, je pfedpoklad existence vyznamné trZni sily.

— Je-li trzni podil subjektu vy55i nez 50 %, jde o silny indikator existence vyznamné
trZni sily.

Je-li trZni podil 75 % a vice, jedna se o vyznamnou trZni silu. Velikost vyznamného
trzniho podilu jiZ sama o sobé svEdEi o existenci vyznamné trZni sily, a proto se dalsi
kritéria nepodrobuji analyze.

K méfeni trZniho podilu je pouZivano vice méfitek povahy finanéni i vykonové, které
vychazeji z charakteristiky trhu.

b) vyvoj trzniho podilu v ¢ase

Pii zkoumani podilu na trhu Ufad bere v tvahu zejména smér a rychlost zmén, ke
kterym z hlediska podilu dochazi. Urad pfihlizi k vyvoji trZniho podilu nasledovné:

—  vysoky tr2ni podil, ktery je b&hem doby stabilni, silné naznaéuje existenci samostatné
vyznamné tr2ni sily, zejména je-li pravdépodobné, Ze se situace nezméni,

—  klesajici trzni podil muze svédgEit o zvySujici se soutéZivosti na trhu, aviak nevylucuje
existenci samostatné vyznamneé trzni sily,

nestalad velikost trZniho podilu miZe naznafovat neexistenci samostatné vyznamné
trzni sily.

Kritéria zaméfena na charakteristiku podniku
\ souvislosti s charakteristikou podniku Ufad zvaZuje zejména tato kritéria:
a) celkova velikost podniku
Posouzeni velikosti podnikatelského subjektu je zaloZeno na komplexnim hodnoceni

jeho majetkové, finanéni a vynosové situace a perspektivach vyvoje.
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b) kontrola infrastruktury nesnadno duplikovatelné

Ovladnuti infrastruktury, ktera neni dostupna konkurenénim provozovatelum, pfispiva
k dominanci. Pfi posouzeni ovladnuti infrastruktury Ufad zejména zvaZuje, zda je
infrastruktura neduplikovatelna, nebo jen té2ko duplikovatelna.

Ovladnuti mu2e byt realizovano riznymi zplusoby, napfiklad prostfednictvim
vlastnickych prav (Casti nebo celé infrastruktury), uZivanim nebo existenci prfimého pripadné
nepfimeého vlivu na infrastrukturu,

c) technologicka vyhoda nebo prevaha

Prednostni popfipadé vyluény pfistup k vyspélym technologiim naznacuje dominanci.
Toto kritérium Ufad povaZuje za velmi smérodatné, protoZe pfi poskytovani sluZeb v ramei
trhu elektronickych komunikaci se pouZivaji velmi sloZité technologie.

Ufad dale pfihliZi k faktorim/skuteénostem, které wvyznam tohoto kritéria pfi
posuzovani existence vyznamné tr3ni sily sni2uji, zejména jsou to:

poZadavky na vzdjemnou provozuschopnost a propojitelnost, zahrnuté v fadé
mezinarodnich imluv a dohed, vedou k tomu, 2e v praxi komunikaéni technologie
wykazuji vysokou miru standardizace,

trhy pro tyto technologie (tj. zafizeni, véetné software) jsou vétiinou oteviené,
—  pfislusné technologie, byt sloZité, jsou ve vétsing pfipadl vyspélé a stabilni,
Ufad usiluje o to, aby zabranil uplatfiovani nepfiméfenych omezeni na nové

Ufad povaZuje za relevantni ukazatele pfi zkoumani technologického naskoku nebo
pfevahy zejména Udaje o investicich do vyzkumu a vyvoje — véetné nakladld na rozvoj
novych sluzeb.

d) shadny nebo privilegovany pfistup ke kapitalovému trhu nebo finanénim zdrojim

Relativn& snadny nebo pfednostni pfistup na kapitalové trhy nebo k jinym zdrojum
kapitalu dava provozovateluom velkou vwhodu, Tento pfistup se v praxi projevuje v levnéjgich
nakladech na financovani investicnich akci, tj. nizSimi WACC (v porovnani s konkurenty
nebo potencidlnimi novymi G&astniky trhu) a miZe pusobit jako pifekaZka vstupu na trh i jako
zdroj zvyhodnéni oproti stavajicim konkurentam.

Kritérium je smérodatné na trzich, kde je tfeba realizovat nakladné investicni akce
(coz plati pro celou fadu relevantnich trhu).

Z hlediska posouzeni pfistupu na kapitdlové trhy & k jinym finanénim zdrojim Ufad
zkouma zejména podil daného operatora na trhu, vyvoj jeho majetkovych, finanénich
a vynosovych ukazatelu, vlastnickou strukturu, podnikovou strategii a stabilitu managementu.

e) rozsah a rozmanitost produktl nebo sluzeb

Nabizi-li jeden provozovatel v ramci jedné nabidky vice sluZeb sougasné, Ufad
prihli2i, zda i konkurenti jsou schopni nabizet stejny sortiment sluzeb.
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f) Gspory z rozsahu

Uspory z rozsahu se vztahuji k ni2sim jednotkovym nakladim vyroby (a distribuce
atd.) v disledku vyroby resp. poskytovani velkého mnoZstvi zbo2i nebo sluZeb.Tyto jsou
také znamy pod pojmem rostouci vynosy” a mohou soutéZiteli umozZnit jednat nezavisle na
provozovatelich plsobicich v mensim rozsahu a branit vstupu na trh potenciondlnim
konkurentim, ktefi by k G€inné konkurenci potfebovali dosahnout velkého kritického
objemu®.

Uspory z rozsahu umo2ni soutdZiteli ziskat v porovnani s _méné vyznamnym
konkurentem stejny zisk pfi niZ5i cené pro zdkaznika. U tohoto kritéria Ufad posuzuje spise
relativni wyhody neZ absolutni Uspory z rozsahu a velikosti, které samy o sob& nejsou
ukazatelem vyznamneé trzni sily.

Vyhody, které uspory z rozsahu pfinaseji provozovateli, budou pravdépodobné trvat
jen tak dlouho, neZ konkurenéni provozovatel vybuduje stejné rozsahlou nabidku. Proto Ufad
porovnava tuto dobu s asovym ramcem stanovenym pro dany trh a uréuje, zda je tato doba
dostateéné dlouha na to, aby se muselo toto kritérium brat v potaz.

Pfi hodnoceni Gspor z rozsahu Ufad zva3uje zejména faktory souvisejici s podilem na
trhu a velikosti podnikatelského subjektu, existenci souboru sluZeb a strukturou nakladu.

g) Uspory ze sortimentu

respektive poskytovani Sirokého sortimentu zboZi nebo sluzeb pomoci (Castecné) sdilenych
zdrojl. To miZe soutéZiteli umoZnit jednat nezavisle na provozovatelich, ktefi nenabizeji
podobné Ziroky sortiment produktd nebo sluZeb.

Uspory ze sortimentu umoZni soutdZiteli ziskat v porovnani s méné vyznamnym
konkurentem stejny zisk pfi nigsi cené pro zakaznika.

\iyhody, které uspory ze sortimentu pfinaseji provozovateli, budou pravdépodobné
trvat jen tak dlouho, neZ konkurenéni provozovatel vybuduje stejné riznorodou nabidku.

Pro posouzeni Uspor ze sortimentu Ufad zkouma zejména faktory souvisejici s
podilem na trhu a velikosti podnikatelského subjektu a s existenci souboru sluZeb.

h) vertikalni integrace

Jestlize poskytovatel nabizi celou fadu produkti na riznych Grovnich celého tréniho
fetézce, tj. produkt nebo sluzbu a zéroven jeho velkoobchodni vstupy, Ufad zkouma, zda je
soutéZitel schopen jednat nezdvisle na svych konkurentech. Pro posouzeni vertikalni
integrace Ufad zkoumd zejména vlastnické a fidici vztahy poskytovatele/poskytovatell
pusobicich na trhu a zda konkurenti jsou vertikalné integrovanému poskytovateli schopni
konkurovat.

i) rozvinutost prodejni a distribuéni sité

Ufad zkouma, zda rozvinuté prodejni a distribuéni kanaly soutéZitele plsobi jako
piekazka vstupu na trh a mohou mu umoZnit jednani neomezené konkurenty, ktefi tyto sité
nemaji a pro které by bylo velmi té2ké a nakladné je ziskat ¢i vybudovat. \V této souvislosti
muze Urad zkoumat i dalsi relevantni faktory, napfiklad schopnost soutéZitele rozvijet
a podporovat svou znacku.
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j) ceny a ziskovost

Soustavné vysoké ceny v porovnani s ostatnimi podnikateli mohou naznacovat
existenci vyznamné trZni sily. Ufad pfitom zvaZuje, zda vysoké ceny lze zduvodnit inovaéni
aktivitou &i poskytovanim raznych wyhod. Soustavné wvy3Si ziskovost muZe rovnéz
signalizovat existenci vyznamné trzni sily.

Kritéria souvisejici s charakteristikou zakazniku
\ souvislosti se zakazniky se zvaZuji zejména tato kritéria:
a) neexistujici nebo slaba kompenzacni sila na strané poptavky

Podnikatel mu2e ziskat nebo udrZovat vyznamnou trZni silu, pokud jeho zakaznici
nemaji moZnost pfejit k jinému podnikateli.

Zakaznici mohou mit pfi nakupu sluzeb z riznych divodui slabou vyjednavaci pozici.
Projevuje se to nemoZnosti, aby zakaznik ,pohrozil" pfechodem nebo skuteéné presel ke
konkurenénim sluZbam, coZ muZe poskytovateli umoznit jednat nezavisle na zakaznicich
i konkurentech.

Ufad posuzuje, zda kupni sila zékaznik( je dostateéna pro omezeni trZni sily
poskytovatele,

b) naklady na pfechod k jinému poskytovateli produkt(

Ufad zkoumd, zda relativni vySe nakladd, které mohou vzniknout zakaznikovi pfi
pfechodu k jinému poskytovateli, umoZfuje poskytovatelim jednat nezavisle na zakaznicich,
ktefi tak maji omezenou schopnost vyuZit sluZeb jiného poskytovatele.

c) prekazky prechodu k jinému poskytovateli produktu

Ufad dale posuzuje existenci i jinych pfekaZek, které by mohly zdkaznikovi v
prechodu k jinému poskytovateli zabranit (napf. existence dlouhodobych smiluv).

Kritéria souvisejici s charakteristikou konkurence na relevantnim trhu

SoutéZ na trhu se miZe vyvijet k vys5i efektivité, pokud jsou pfekaZky pro vstup na
trh a pro dalsi rust na trhu nizké a pokud trvd situace moZnosti potencialni konkurence
wstoupit na trh.

\/ souvislosti s konkurenci Ufad zvaZuje zejména tato kritéria:

— existence konkurence,
existence potencidlni konkurence,
— pfekaZky pro vstup na trh,

pfekaZky prohlubovani konkurence.

Meexistence konkurence, ani potencidlni konkurence nebo novych UZastniki trhu,
ikdyZ muZe byt zpusobena i jinymi faktory, je wvyznamnym ukazatelem, Ze néktery
poskytovatel miZe mit vyznamnou trZni silu. Toto kritérium je Gzce svazano s piekaZkami
vstupu na trh. Ufad v tomto pfipadé zkouma, zda lze béhem &asového horizontu posouzeni
otekavat vstup novych ugastnika na trh.
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Ufad zvaZuje i dalsi pfekaZky vstupu resp. ristu, zejména wyhodny pfistup
k infrastruktufe a radiovému spektru, strategické pfekazky jako diskriminaéni ceny stanovené
zavedenymi provozovateli, vertikalni nebo horizontalni pakovy efekt na trh nebo utopené
naklady.

2.2.1.2 Zkoumani spoleéné vyznamneé trzni sily

Ufad konstatuje existenci spolené vyznamné trni sily v pfipadé, Ze dva nebo vice
soutéZitell spoleéné zaujimaji dominantni postaveni s tim, Ze mezi nimi neexistuje G&inna
hospodaiska soutéZ, To je moZné na trhu, jehoZ struktura dovoluje vytvafet pfedpoklady ke
koordinovanym Géinkum na tento trh, a to i v pfipadé, kdy mezi t&mito subjekty nejsou
strukturalni nebo jiné vazby. Koordinované jednani musi byt redlné mozZné a bé&hem doby
udrzitelné.
Hiavni kritéria stanoveni spoleéné vyznamne trzni sily:

Kritéria pro stanoveni spoleéné wyznamné trZni sily jsou stanovena VWyhlaskou.

Spoleénou vyznamnou trZni silu |ze stanovit zejména tehdy, kdyZ odpovida
charakteristikdm, zejména v oblasti koncentrace nebo prihlednesti trhu.

a) koncentrace trhu

Hlavnim ukazatelem trénich podminek, ktery miZe indikovat spoleénou trZni silu je
vysoce koncentrovany trh, méreny napfiklad Hirschmann-Herfindahlovym indexem (HHI).

Vysoky podil na trhu a vysoce koncentrovany trh Ufad povaZuje za vyznamny
ukazatel, kdy pfislusné subjekty mohou mit spoleénou wwznamnou trZni silu,

b) pruhlednost trhu

MNizka prihlednost cenovych nabidek produktd a sluZeb muZe téz svédGit o existenci
spoleéné vyznamné trZni sily.

Dalsi kriteria ke stanoveni spoleéné vyznamne trzni sily:
a) vyspélost trhu

Pii posuzovani vyspélosti trhu Ufad posuzuje zejména tempo jeho rozvoje a
penetraci.

b) stagnujici nebo mirny rist na strané poptavky

Pfi posuzovani vyspélosti trhu Ufad posuzuje zejména tempo ristu poptavky, kdy
stagnujici nebo jen mirny rust poptavky =zvySuje pravdépodobnost vezniku spolecné
vyznamne trni sily.
c) mala pruznost poptavky

Snizena citlivost poptavky k cenovym zmé&nam oslabuje motivaci k cenové
konkurenci, nebot ziskat trzni podil by vyZadovale vy35i (a potencidlné ztratové) sniZovani
cen.

Empirickd méfeni elasticity poptavky na trhu Ufad pouZiva, pokud jsou dostupna.

Smérodatné jsou také strukturalni faktory a dikazy o nakupnim chovani zakaznika, napi.
pomoci prazkumi,.
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d) podobné trzni podily

Podobné trzni podily pfi vySSi koncentraci trhu mohou za jistych okolnosti oslabovat
motivaci k Uéinné konkurenci mezi dvéma a vice soutéZiteli, a proto je Ufad zkouma pfi
stanoveni existence spoleéné trZni sily.
e) stejnorodost produktu

Homogenni (stejnorodeé) produkty [ trhy sluzeb a vyspélé technologie (ty, co jsou ji2
néjakou dobu k dispozici a jejichZ rychlost inovace se zpomalila) éini porovnani nabidek
prehlednéjsi a usnadnfuji tak koordinaci.
f) podobné nakladové struktury

Subjekty, jejichZ nakladové struktury se lisi, mohou byt méné nachylné k dohodé.
g) nedostatek technické inovace, popfipadé vyspélé technologie

Jednim z ukazatell, které Ufad v této souvislosti zkouma, je pravdépodobnost vstupu
novych hracd na trh. Vysoka mira inovace se vyznacuje i vy3si pravdépodobnosti vstupu
novych hraéu na trh, coZ sniZuje moZnost vzniku spolecné vyznamné trzni sily.
h) neexistence piebytku kapacity

Mema-li 2adny poskytovatel vyznamnou nadbyteénou kapacitu, Ufad povaZuje
existenci spoleéné vyznamné trzni sily za pravdépodobnéjsi.

i} velké prekazky pro vstup na trh

Ufad zvaZuje pfekazky vstupu na trh, zejména wyhodny pfistup k infrastruktufe
a radiovému spektru,

j) nedostateéna trzni sila na strané poptavky

Ufad posuzuje existenci piekaek, které by mohly zakaznikovi v pfechodu k jinému
poskytovateli zabranit.

k) nedostateéna potencialni soutéi
Ufad posuzuje existenci pfekaZek pro vstup potencialni konkurence na trh.
1) rizné druhy neformalnich nebo jinych vazeb mezi dotéenymi subjekty

Ufad zkouma vazby mezi soutéziteli, protoZe zvysuji pravdépodobnost, Ze budou vudi
zakazniklm a konkurentim jednat jako jediny subjekt.

m) odvetné mechanismy

Velmi vyznamnym ukazatelem udrZitelnosti koordinovanych G&inku, v pfipadé, Ze by
nastaly, je potencialni meZnost odvetné akce.,

n) nedostateény nebo omezeny prostor pro cenovou konkurenci

Nedostatek nebo sniZend cenova konkurence umoZfiuje dominantnim souté2itelum
zvySovat ceny ziskové, tj. bez rizika s tim souvisejici ztraty podilu na trhu.
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Ufad zkoumd existenci konkurentd, ktefi nejen Ze jsou schopni ceny sniZovat, ale
také je sniZovat tak, aby to mélo vyrazny dopad na trZni podil = to sniZuje pravdépodobnost
existence spolecneé vyznamne trni sily.

Dale miZe Ufad zkoumat zejména necenové faktory pfi nakupnich rozhodnutich
zakaznikl, jako je napfiklad image znacky a sdileni stejnych postojl, popfipadé pfistup
k distribugénim kanalim.

o) pouziti kritérii pro stanoveni samostatné vyznamne trzni sily

Spoleénou vyznamnou tr2ni silou se rozumi spoleéné obsazeni dominantni pozice
dvéma nebo vice spole€nostmi. Pro Ufad jsou rozhodujici také kritéria uZivana
k wwhodnoceni samostatné vyznamné tréni sily. Je to zejména kritérium velké prekaZky
vstupu na ftrh, nedostateéna tr2ni sila na strané poptivky a neexistujici potencialni
konkurence.

Na zakladé analyzy wyEe uvedenych kritérii Ufad rozhodne o existenci spoleéné
wyznamné trZni sily na daném relevantnim trhu.

2.2.1.3 Pfenesena vyznamna trzni sila

Ufad posoudi, zda je subjekt, ktery ma vyznamnou tr2ni silu na jednom trhu, schopny
rozsifit tuto svou dominanci i na trh Uzce souvisejici, a to bud vertikalné, nebo horizontalné,

2.3  Postup pfi uréeni napravnych opatfeni

V' zavislosti na wysledcich analyzy relevantniho trhu a vyhodnoceni dosavadnich
regulaénich opatfeni Ufad navrhne v souladu s § 51 Zakona, s &. 9 a2 13 Smémice
200219/ES (Ffistupova smémice) a s ¢l. 17 aZ 19 Smémice 2002/22/ES (Smémice
o univerzalni sluZzb&) vhodna napravna opatieni. Tato napravna opatieni musi byt pfiméiena,
objektivni a oduvodnéna.

Ufad navrhuje pro pednik s vyznamnou tr2ni silou jedno nebo nékolik z nasledujicich
napravnych opatfeni:
a) pruhlednost podle § 82 Zakona a ¢l. 9 Pfistupové smérnice,
b) nediskriminace podle § 77 a § 81 Zakona a &l. 10 Pistupové smérnice,
c) oddélené evidence nakladu a vynosu podle § 86 Zakona a €l. 11 Pfistupové smérnice,
d) pristupu k specifickym sitovym prvkum a pfifazenym prostfedkam podle § 84 Zakona a &L
12 Pfistupové smérnice,
g) poskytovani sluzby prondjmu okruhd v rozsahu minimalniho souboru pronajimanych na

celém uzemi statu nebo jeho Easti podle § V6 Zakona a &l. 18 Smérnice o univerzalni
sluzbé,

f) umoZnéni volby a pfedvolby operatora podle § 70 odst. 1 Zakona a €l. 19 Smémice
o univerzalni sluzbé,

g) souvisejici s regulaci cen podle § 56 a § 57 Zakona a &l. 13 Pfistupové smérnice.

Ufad je opravnén na zakladé analyzy uloZit dotéenym podnikim i jind neZ vyse
uvedena napravna opatieni tykajici se pristupu, a to po obdrZeni souhlasného stanoviska
Komise.
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Stanovil-li Ufad podnik s vyznamnou tr2ni silou na nékterém relevantnim trhu pro
koncové uZivatele a dospél-li po provedeni konzultace podle § 130 a § 131 Zakona k zavéru,
Ze uloZenim vySe uvedenych povinnosti nebude v souladu s €l. 17 Smérnice o univerzalni
sluZbé sjednana naprava, je Ufad opravnén dotéenému podniku rozhodnutim zakazat:

a) neodlivodnéné nebo nepfiméfené zvyhodfovani nékterych koncovych uZivateld,
b) nepfiméfené vzajemné vazani sluzeb,
¢) uctovani neumérme vysokych cen,

d) emezovani hospodarské soutéZe stanovenim dumpingovych cen.

Pokud vy$e uvedené zakazy jiZ na trhu existuji, Ufad miZe rozhodnout o jejich
zachovani, zméné nebo zruseni.

\V piipadé nadnarodnich trhu Ufad postupuje v souladu s pravem Evropskych
spoleéenstvi a provadi spole€né s dotéenymi narodnimi regulatory analyzu relevantniho trhu
a popiipadé stanovi subjekt s vyznamnou trZni silou. Po projednani s dotEenymi narodnimi
regula&nimi Gfady miZe Ufad rozhodnout o uloZeni zavedeni povinnosti pro subjekt/subjekty
s vyznamnou trZni silou.

Ufad pfi analyze a volb& napravnych opatfeni zvaZuje pravdépodobny dopad svych
zasahu a sleduje jejich Uginky béhem celého intervalu mezi jednotlivymi analyzami.

Cast C - Analyza relevantniho trhu & 17 - velkoobchodni vnitrostatni trh
mezinarodniho roamingu ve vefejnych mobilnich sitich

1. Uvod

Cesky telekomunikaéni Ufad podle § 51 a2 53 zakona & 127/2005 Sb.,
o elektronickych komunikacich a o zméné nékterych souvisejicich zakonl (zdkon
o elektronickych komunikacich), ve znéni pozdéjdich predpisu, provedl analyzu relevantniho
trhu ,velkoobchodni vnitrostatni trh mezinarodniho roamingu ve vefejnych mobilnich sitich"
{dale jen .relevantni trh"), ktery je oznagen jako trh &€ 17 v souladu s &l. 2 opatfeni obecné
povahy &. QOPM/07.2005-2, kterym se stanovi relevantni trhy v oboru elektronickych
komunikaci, véetng kritérii pro hodnoceni vyznamné tr2ni sily, ve znéni opatfeni obecné
povahy €. OOPR/1/05.2006-21 (dale jen ,Opatieni®).

3 Cilem analyzy relevantniho trhu je definovani tohoto trhu v narodnich podminkach
Ceské republiky a nasledné posouzeni, zda trh je efektivhé konkurenéni, navrh pfipadného
uréeni podniku s vyznamnou trZni silou a navrh pfipadného uloZeni povinnosti podle Zakona.

Ufad postupoval pii definovani relevantniho trhu, pii viastni analyze relevantniho trhu
a pfi navrhu napravnych opatfeni subjektim s wyznamnou trZni silou podle Zakona,
Vyhlasky, Opatfeni a v souladu s Metodikou uvedenou v &asti B.

Ufad proved| sbér dat a potiebnych informaci, zpracoval analyzu trhu pro diskuzi se
2astupci asociaci a Ministerstvem informatiky, ktera se uskutecnila 2. €ervna 2008.

Ufad pfi analyze relevantniho trhu:

definoval trh vécné, dzermné a ¢asové,

— gjistoval pfitomnost prekazek trvalého nebo pfechodného charakteru branicich
vstupu na trh,
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— zZjistoval, zda trh sméfuje v pfiméfeném &asovém obdobi krozvoji efektivni
konkurence,

— gjistoval, zda jsou nedostatky trhu Fesitelné pouze na zakladé prava hospodarskeé
soutéze,

analyzoval trh z hlediska uréeni samostatné a spoleéné vyznamné trZni sily,
— wyhodnotil stavajici regulaéni opatieni,

—  projednal analyzu relevantnihe trhu €. 17 — wvelkoobchodni wnitrostatni  trh
mezinarodniho reoamingu ve vefejnych mobilnich sitich.

Ufad pro Géely sbéru dat pro provedeni analyzy relevantniho trhu zpracoval dotaznik,
ktery zvefejnil dne 16. zafi 2005 na svych internetovych strankach, a zaroven je| dne 16. zafi
2005 rozeslal dotéenym subjektum. Lhuata pro odevzdani vypinéného dotazniku byla
stanovena na 30 dnu od jeho doruceni, Ufad obdriel vypinéné dotazniky od vSech
poskytovatell sluZeb na analyzovaném trhu, tj. od spoleénosti Eurotel Praha, spol. sr.o.,
T-Mobile Czech Republic a.s. a Vodafone Czech Republic a.s. Ufad konstatuje, Ze obdrZena
data od vEech uvedenych poskytovatell jsou pro Géel analyzy trhu dostateéné vypovidajici.

2, Definovani relevantniho trhu
21  Vécné vymezeni

FPfedmétem definovani je relevantni trh uvedeny jako trh & 17 — wvelkoobchodni
vnitrostatni trh mezinarodniho roamingu ve vefejnych mobilnich sitich.

Analyzovany trh zahrnuje sluZby pfistupu a plvedu volani (originace) ve vefejnych
mobilnich sitich, které vnitrostatni operator vefejnych mobilnich siti (hostitelska sit) poskytuje
zahraniénimu operatorovi vefejnych mobilnich siti za dcelem toho, aby OZastnik tohoto
zahraniéniho operatora, ktery je doasné piihlasen ve vnitrostatni vefejné mobilni siti, mohl
uskutecriovat volani.

Jedna se o relevantni trh elektronickych komunikaci, na kterém plsobi podnikatelé
Zajistujici vefejné dostupné mobilni sité a poskytujici vefejné dostupné sluby elektronickych
komunikaci.

Poskytovat mezinarodni roamingové sluZby (. byt hostitelskou siti) miZe pouze
vnitrostatni operator vefejné mobilni sité, ktery mé s operatorem zahraniéniho U&astnika
uzavienou smlouvu o poskytovani velkoobchodnich roamingevych sluZeb.

V souladu s vécnym vymezenim narodniho trhu €. 15 — pfistup a plved volani
{originace) ve vefejnych mobilnich sitich zahrnuje relevantni trh veSkera wvolani dogasné
pfihlaSeného zahraniéniho G&astnika v hostitelské siti, to je volani v ramci Ceské republiky a
do zahranici. Tato sluZba je dale oznagena jako inbound roaming odchozich volani.

Ufad zkoumal dané vymezeni trhu z hlediska moZnych substitutd na strané poptavky
a nabidky, a to s pfihlédnutim k zavérum vymezeni relevantniho trhu & 15 v Ceské
republice, a konstatoval, Ze nenalez| substitut ke sluZbé inbound reamingu odchozich volani.

\Vécné vymezeni zahrnuje sluZby mobilnich siti bez rozliSeni pouZité technologie.
Vzhledem k jeSté nerozvinuté technologii UMTS jsou v analyze zohlednény pouze Udaje
tykajici se siti GSM. Ve vefejné siti NMT provozované spoleénosti Eurotel Praha, spol. s r.o.
bude hlasovy provoz od 30. Eervna 2006 ukongovan.
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2.2  Uzemni vymezeni

Podnikatelé neomezuji svoji nabidku na vybrané regiony, ale nabizi sluzby plosné na
uzemi celé Ceské republiky. KaZdy podnikatel poskytujici sluZbu inbound roamingu
odchozich volani uplatiiuje stejné cenové podminky. SoutéZni podminky jsou na celém
Uzemi Ceské republiky dostateéné& homogenni. SluZby tedy nejsou nabizeny v jednotlivych
regionech za zfetelné odliSitelnych podminek.

Tab. & 1: Pokryti Gzemi Ceské republiky sitémi GSM

Pokryti Eurotel Praha, T-Mobile Czech Vodafone Czech
spol. s r.o. Republic a.s. Republic a.s.
obyvatelstva S8.9% 99,41 % 98.43 %
CR
tzemi CR 83,5 % 95,18 % 87.00 %

Pokryti sitémi GSM jednotlivych poskytovatelu slu2eb na analyzovaném trhu je
celoplosné a srovnatelné.

Utad dogel k zavéru, Ze uzemnim vymezenim relevantniho ftrhu € 17 -
velkoobchodni vnitrostatni trh mezinarodniho roamingu ve vefejnych mobilnich sitich je
tzemi celé Ceské republiky.

2.3  Casové vymezeni

Ve zkoumaném obdobi vyuZivaji opravnéni k provozovani vefejnych mobilnich siti tfi
podnikatelské subjekty: Eurotel Praha, spol. s r.o., T-Mobile Czech Republic a.s. a Vodafone
Czech Republic a.s. Tyto subjekty jsou zaroven poskytovateli sluZeb velkoobchodniho
mezinrodniho roamingu.

Wyvoj podill jednotlivych operatorl na celkovém objemu minut inbound roamingu
odchozich volani v sitich GEM dokumentuje graf €. 1.
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Graf & 1: Vyvoj podili jednotlivych operatorl na celkovém objemu minut inbound
rocamingu odchozich volani v sitich GSM

|| Eurotel @ T-Mobile O Vodafone |

Podil spoleénosti T-Mobile Czech Republic a.s. a Vodafone Czech Republic a.s. na
celkovém poétu minut inbound roamingu edchozich volani ve sledovaném obdobi rostl, podil
spoleénosti Eurotel Praha, spol. s r.o. klesal.

V poslednich letech se na trhu objevily technologie smérovani provozu {moZnost
odbératele sluzby smérovat svij provoz na vybranou hostitelskou sit dodavatele inbound
roamingu odchozich volani). Souéasné se vytvarely a konsolidovaly na trhu nadnarodni
skupiny a aliance mobilnich operatori a na velkoobchodni drovni se stale vice prosazovala
politika slev ze sjednanych cen (slevy spojené s dosaZenim stanoveného objemu provozu).

Zmény vlastnika v poslednim roce u dvou ze fii spoleénosti pusobicich na trhu a
zaélenéni téchto spole€nosti do silnych nadnarodnich skupin mobilnich operatoru budou
spolu s wyvojem zpusobl kalkulace maloobchodnich cen s cilem zjednoduSeni tarifi a s
trendem sniZovani cen pro koncové GZastniky ovliviovat wyvoj na analyzovaném trhu. Proto
je €asovy ramec pro pfisti analyzu vymezen obdobim dvou let.

2.4  Pritomnost prekazek trvalého charakteru branicich vstupu na dany trh

Na zakladé dosavadnich zkuSenosti Ufad predpoklada, Ze analyza bude identifikovat
pfitomnost omezujiciho faktoru pro vstup na tento trh vyphjvajiciho z rozsahu dostupnych
radiovych kmitoétu, nicméné Ze tento faktor neni pfekaZkou trvalého charakteru branici
vstupu na analyzovany trh, nebot v Ceské republice jsou k dispozici radiové kmito&ty
v pasmu GSM 1 800 MHz, ze kterych by bylo moZno sestavit dalsi celoploSnou sit.

2.5 Zjistovani, zda trh sméfuje v pfiméfenem casovém obdobi k rozvoji efektivni
konkurence

Na zdkladé dosavadnich zkuSenosti Ufad pfedpoklada, Ze analyzovany trh je
efektivné konkurenéni.
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2.6 Zjist'ovani, zda jsou nedostatky trhu fesitelné pouze na zakladé napravnych
opatfeni v oblasti hospodarské soutéze

Na zakladé dosavadnich zkuenosti Ufad predpoklada, Ze analyza prokaze, Ze
analyzovany trh je efektivné konkurenéni a uplatnéni ex post regulace je dostateéné Uéinné.

3. Analyza relevantniho trhu
3.1 Zkoumani samostatné vyznamné trzni sily
311 Trzni podil

Velikost triniho podilu
Ufad analyzoval vykonova a ekonomicka méfitka:

a) pocet minut inbound roamingu odchozich volani ve vefejnych mobilnich sitich;
b) trZby za inbound roaming odchozich volani ve vefejnych mobilnich sitich;

Graf £ 2: Trzni podil vyjadfeny v poétu minut a trzbach za inbound reaming
odchozich volani ve verejnych mobilnich sitich k 31. prosinci 2005

21.10% 18,73%

podéet mimut volani tr&y za volani

| @ Eurctel @ T-Mobile O Vodafone |

W prvnim sloupci je znazornén podil jednotlivych spoleénosti na poétu minut inbound
roamingu odchozich volani: Eurotel Praha, spol. sr.0. (33,24 %), T-Mobile Czech Republic
a.s. (45,66 %) a Vodafone Czech Republica.s (21,10 %).

Ve druhém sloupci je znazornén podil jednotlivich spoleénosti na trZbach za inbound
roaming odchozich volani: Eurotel Praha, spol. s r.o. (39,61 %), T-Mobile Czech Republic
a.s. (43,65 %) a Vodafone Czech Republica.s. (16,73 %]).

Trzni podil spoleénosti T-Mobile Czech Republic a_s. dosahuje vy55i hodnoty nez
40 %, a proto je predpoklad, Ze se jedna o samostatnou vyznamnou trzni silu.
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Vyvoj tréniho podifu
Mé&fitka uvedena u trzniho podilu Ufad analyzoval i ve vyvoji v éase:
a) wyvo] poétu minut inbound roamingu odchozich volani ve vefejnych mobilnich sitich a
podild jednotlivych poskytovatell

Graf £&. 3: Vyvoj poétu minut inbound roamingu odchozich volani ve vefejnych
mebilnich sitich a podild jednotlivych poskytovatel(

21.10%
16.06% —

@ Eurctel @ T-Mobile O Vodafone |

Z grafu je zfejmy rostouci celkovy objem poétu minut inbound roamingu odchozich
volani. Ve sledovaném obdobi dochazi rovnéZ2 ke zménam v podilech jednotlivych
poskytovatell na celkovém poétu inbound roamingu odchozich wvolani. TrZni podil
spoleCnosti Eurotel Praha, spol. s ro. po celé sledované obdobi klesal. Tento pokles &inil
12,20 %. TrZni podil ostatnich poskytovatell rostl, u spole¢nosti T-Mobile Czech Republic
a.s. vzrostl 0 5,94 % a u spoleénosti Vodafone Czech Republic a.s. 0 6,26 %.

b} wyvoj tr2eb za inbound roaming odchozich volani ve vefejnych mobilnich sitich a
podill jednotlivych poskytovatell sluzby
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Graf €. 4:  Vyvoj trzeb za inbound roaming odchozich volani ve vefejnych mobilnich
sitich a podil( jednotlivych poskytovatell

13,25% 16,73%

2002 2003 2004 2005

||n Eurctel | T-Mebile O Vedafene |

Z grafu je zfejmy rostouci celkovy objem trZzeb za inbound roaming odchozich volani.
Ve sledovaném obdobi dochazi rovnéZ ke zménam v podilech jednotlivych poskytovatelt na
celkovych trZbach za inbound reaming odchozich volani. TrZni podil spoleénosti Eurotel
Praha, spol. sr.o. vroce 2005 v porovnani s rokem 2002 poklesl o 5,61 %. Trzni podil
spole¢nosti T-Mobile Czech Republic a.s. je moZno ve sledovaném obdobi povazovat za
stabilni. TrZni podil spoleénosti Vodafone Czech Republic a.s. po celé obdobi rostl, narist za
sledované obdobi &inil 5,99 %.

V souladu s Metodikou Ufad konstatuje, Ze nestala velikost trZnich podili nesvédéi
ve prospéch existence samostatné vyznamné tréni sily.

3.1.2 Kritéria zaméfena na charakteristiku podniku

Kontrola infrastruktury nesnadno duplikovatelné

Sluzby na analyzovaném ftrhu lze poskytovat pouze na infrastruktufe omezené
rozsahem dostupnych radiovych kmitoétl. V souasné dobé& jsou v Ceské republice
k dispozici radiové kmitotty pro pfipadné vybudovani mobilni sité dal§im poskytovatelem
v dostate€ném rozsahu, aby mohl konkurovat sitim stavajicich poskytovateli sluZeb na
relevantnim trhu.

Kritérium nesvedEi ve prospéch existence samostatné vyznamné trZni sily.

Velikost podniku

Velikost poskytovatele sluZeb na relevantnim trhu, a to pfedeviim z hlediska po&tu
uéastniku, pokryti, generovaného provozu, ARPU apod. miZe mit vliv na vyjednavaci pozici
pfi uzavirani dohod o poskytovani velkoobchodnich roamingovych sluzeb.

Ufad konstatuje, 2e nezjistil zasadni rozdil ve velikosti podniku mezi poskytovateli,
ktery by mohl mit vliv na jejich vyjednavaci pozici.

Kriterium nesvédEi ve prospéch existence samostatné vyznamné trzni sily.
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Ceny a ziskovost

Ufad pre hodnoceni tohoto kriteria pouZil primérné ceny za minutu inbound
roamingu odchozich volani vypoctené jako podil tréZeb za inbound roaming odchozich volani
od zahraniénich operatorl a poétu minut inbound roamingu odchozich volani jednotlivych
poskytovateld sluzeb. V trZzbach jsou zahrnuty poskytnuté slevy.

Graf £ 5: Pramérna cena za minutu inbound roamingu odchozich volani (v Ké&/min)

2002 2003 2004 2005
| == Eurotel =—T-Mobile  Vodafone |

Z grafu &. 5 vyplyva pokles primémé ceny za minutu inbound roamingu odchozich
volani u spolecnosti T-Mobile Czech Republic a.s., ve sledovaném obdobi. U spolecnosti
Vodafone Czech Republic a.s. byla po sledované obdobi primérnad jednotkova cena
konstantni. U spoleénosti Eurotel Praha, spol. sr.o. vykazala ve sledovaném obdobi
praméma cena na minutu inbound roamingu odchozich volani narust,

Vyznamny viiv na vyvo] priumérné ceny za minutu inbound roamingu odchozich
volani na analyzovaném trhu ma pfedevsim rozvoj smérovani provozu a vytvareni skupin a
alianci operatort. Toto vede k uzavirani roamingovych dohod s nizgimi velkoobchodnimi
cenami, které vyplyvaji z vétsiho objemu provozu,

Kriterium nesv&dé&i ve prospéch existence samostatné vyznamné trzni sily.
31.3 Kritéria souvisejici s charakteristikou zakazniki

Neexistujici nebo slaba kompenzacni sila na strané poptavky

Pro trh je typické, Ze operatofi, Kkefi pozaduji sluZby analyzovaného trhu
v konkrétnim staté, uzaviraji smlouvy o poskytovani velkoobchodnihe roamingu s vétSinou
nebo se viemi operatory vefejnych mobilnich siti v tormto staté. A to prakticky ve viech
statech, ve kterych lze pouzivat roaming. Uzaviené smlouvy nezavazuji odbératele sluzby
wyuzivat wwhradné jednu sit pro poskytovani sluZby roamingu. PFi posuzovani kompenzacni
sily na strané poptavky mé proto rozhodujici viiv pfedevsim charakteristika odbératele sluzeb
na analyzovaném trhu a smérovani provozu,
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V sougasné dobé maiji v3ichni poskytovatelé sluZeb na analyzovaném trhu uzaviené
smilouvy o poskytovani roamingovych sluZeb se viemi vwznamnymi zahraniénimi operatory.
Pfitom uplatiuji stejné ceny a podminky (napf. uplatnéni mnoZstevnich slev) na relevantnim
trhu vi&i vSern odbératellm.

Graf &. 6: Vyvo] poétu platnych smluv na poskytovani velkoobchodnich sluZeb
roamingu podle jednotlivych vnitrostatnich poskytovatell sluZeb inbound
reaming odchozich volani

2002 2002 2004 2005

| == Eurotel —8—T-Mobile  Vodafone |

Poget platnych smluv na poskytovani velkoobchodnich sluZeb roamingu ve
sledovaném obdobi u vBech poskytovatell sluZeb na analyzovaném trhu rostl.

Z hlediska kompenzaéni sily na strané poptavky je prote rozhodujici, zda je
zahranicni operator souéasti néjaké skupiny, kterd ma pfi jednani, a to i pfi dodrZeni vyse
uvedenych zasad, lep3i vyjednavaci pozici vzhledem k celkovému mnoZstvi odebiranych
sluZeb a mlz2e svym Elenum zajistit lepsi podminky (napf. vy35i mnozZstevni slevy).

Stale vice je vyuZivano smérovani provozu, které zahraniénimu operatorovi umozni
vybirat hostitelskou sit, na kterou jsou piihlaseni jejich koncovi U&astnici, tzv. preferovana
sit. Duvodem smérovani mohou byt priznivéjsi ceny, slevy nebo preference stejné skupiny
nebo aliance. Pokud neni smérovani provozu vyuZivano, jsou koncovi a¢astnici pfihlaSovani
do hostitelskych siti v zavislosti na pokryti dzemi statu tédmito sitémi zejmena v misté vstupu
do daného statu. Koncovi Géastnici maji ovSem kdykoliv moZnost provést pomoci svého
mobilniho telefonu manualni vwbér hostitelské sité. \/ piipadech, Ze se takového piepinani
na velkoobchodni drovni uskutechiuje nebo muze efektivné uskutecnovat, lze jednotlive sité
konkrétniho statu povaZovat za vzajemné nahraditelné, pokud jde o stranu poptavky.

Ufad proto konstatuje, 2e na analyzovaném trhu existuje pro odbératele sluZeb
mozZnost najit v pfiméfené dobé alternativni zdroje nabidky, pokud by byli vystaveni
zvy3ovani cen ze strany jednoho poskytovatele.

Kriterium nesvédéi ve prospéch existence samostatné vyznamné trZni sily.
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Naklady na prechod k jinému poskytovateli produktu

Vzhledem ktomu, Ze vsouasné dob& jsou jiZ b&Zné uzavirany smlouvy
o poskytovani sluZeb roamingu s vice narodnimi operatory, prechod k jinému poskytovateli
sluzeb z hlediska zahrani¢niho operatora nevyZaduje dodatecné naklady. Aby byl piechod,
resp. smérovani provozu mozné, museli poskytovatelé sluzeb na relevantnim trhu investovat
do technického vybaveni a pofidit systémy, které umozhuji pravé tato smérovani, a to jak
z hlediska operatora, tak i G¢astnika. Maklady na tato zafizeni jsou promitany do cen
roamingovych slugeb.

Kriterium nesvédci ve prospéch existence samostatné vyznamné tr2ni sily.

Prekazky prechodu k jinému poskytovateli produktu

Vzhledem k uzavienym smiouvam a technickym moZnostem smérovani provozu
operatorem i (céastnikem Ufad neshledal pfekazky k prechodu k jinému poskytovateli
produktu.

Kriterium nesvédEi ve prospéch existence samostatné vyznamné trzni sily.
3.1.4 HKritéria souvisejici s charakteristikou konkurence na relevantnim trhu

Sluzby na analyzovaném trhu lze poskytovat pouze na infrastruktuie omezené
rozsahem dostupnych radiovych kmitocth. Disponibilni radiové kmitoéty, ze kterych je mozZno
sestavit celoploSnou sit, limituje poget poskytovatelu sluZeb na analyzovaném trhu.
\/ soucasné dobé& pusobi na trhu v Ceské republice tii subjekty. Nabidka sluzeb téchto
subjektl na analyzovaném trhu je srovnatelna. Ufad na analyzovanem trhu identifikuje
vysokou udroven hospodaiské soutéZe. Podnikatelé v ramci uUsili o ziskani a udréeni
zakaznikl vyznamnym zplsobem inovuji své sluZby, zvy3uji kvalitu poskytovanych sluZeb a
sni2uji jednotkové ceny.

Vzhledem K rychlému rozvoji roamingovych sluzeb v poslednich letech maji vSichni
tuzemsti operatofi uzaviené smlouvy o poskytovani roamingovych sluZeb s rozhodujicimi
Zahraniénimi operatory. Nelze proto konstatovat omezeni konkurence a vyhodu nékterého
poskytovatele sluZzeb na analyzovaném trhu,

Konkurence na relevantnim trhu by mohla byt omezena smérovanim provozu v ramci
nadnarodni skupiny operatord. Velkoobchodni odbératel roamingovych sluZeb ma moZnost
pfednastaveni smérovani do siti jednotlivych provozovatelu, a to bud z divedu Elenstvi ve
skupiné nebo vyhodnéjsi cenové nabidky.

Dale je tfeba vzit v Gvahu, Ze konetné rozhodnuti o tom, kterou vnitrostatni sit bude
pro reaming pouZivat, ma v souasné dobé ve vétiing pfipadl volajici zahraniéni koncovy
Ucastnik.

Kriterium nesvédEi ve prospéch existence samostatné vyznamné trzni sily.
Ostatni kritéria

Dalsi kritéria Ufad nepovaZuje na tomto relevantnim trhu za uréujici pfi rozhodovani
o existenci samostatné vyznamne tr2ni sily, a proto nejsou podrobena analyze.

3.2 Vysledky vyhodnoceni samostatné vyznamneé trzni sily podle zvolenych kritérii

Urad konstatuje, Ze na relevantnim trhu €. 17 = velkoobchodni vnitrostatni trh
mezinarodniho roamingu ve vefejnych mobilnich sitich neexistuje podnik se samostatnou
wyznamnou trZni silou.
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PrestoZe trZni podil spoleénosti T-Mobile Czech Republic a.s. k 31. 12. 2005 indikuje
moZnou existenci samostatné wwznamné trZni sily, zkourm@ni dalich kritérii toto dostatecné
presvédEivé vyvratilo.

3.3  Zkoumani spoleéné vyznamné trzni sily

Koncentrace triu

Ufad posoudil koncentraci trhu s vyuZitim indexu HHI.

Tab. & 2: Hodnoty HHI - trzni podil podle poétu inbound roamingu odchozich volani
v jednotlivych verejnych mobilnich sitich

2002 2003 2004 2005
Eurote| 2064 1931 1512 1105
T- Mabile 1578 1583 1853 2085
Vodafone 220 285 328 445
HHI celkem 3863 3779 3692 3635

Graf €. 7: Hodnoty HHI — trzni podil podle poétu inbound roamingu odchozich volani
v jednotlivych verejnych mobilnich sitich
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Ufad dospél kzavéru, Ze struktura trZnich podilu jednotlivych poskytovatell na
celkovém poétu inbound roamingu ochozich volani v jednotlivych vefejnych mobilnich sitich
by mohla napomahat koordinaci postupl, a tim k vytvafeni spoleéné vyznamné tr2ni sily,
ato zejména u spoleénosti T-Mobile Czech Republic a.s. a Eurotel Praha, spol. sr.0.
vzhledem k celkové koncentraci i podobnosti podilli. Proto Ufad pfistoupil ke zkoumani
dalSich kritérii.

Stagnujici nebo mirny rust na sirané poptavky

Poptavka po sluZbach na analyzovaném frhu je wyvoldna poptivkou na trhu
koncovych Géastniki, a je proto véazdna na chovani téchto dcastniki, podminéné
cestovanim. Obecné je z hlediska provozu niZsi neZ poptavka po narodnich sluZbach, ktera
ma i nadale rastovy trend. Je proto ofekdvan do budoucna i rust poptavky po sluzbich na
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analyzovaném trhu. Rostouci poptavku po sluZbach na analyzovaném trhu dokumentuje graf
& 2.

Kriterium nesvédé&i ve prospéch existence spoleéné vyznamné tr2ni sily.

Podobné trZni podily

Podily poskytovatell inbound roamingu odchozich veolani na analyzovaném trhu jsou
sice podobné, ale nestalé a vyvijeji se ve sledovaném obdobi u kaZdého z poskytovatelu
odlisné (narast, pokles).

Kriterium nesvédEi ve prospéch existence spolegné vyznamné trzni sily.

Neexistence pfebythku kapacity
Ufad neidentifikuje nedostatek kapacit pro poskytovani slufeb na analyzovaném trhu.

Kriterium nesvédéi ve prospéch existence spoleéné vyznamné trZni sily.

Nedostateéna trZni sila na strané poptavky

Spojovanim operatorl do skupin a alianci je posilovana trZni sila na strané poptavky
pii vyjednavani a realizaci podminek poskytovani sluzby na analyzovaném trhu. Tento trend
posiluje i technicky vyvoj, ktery umoZnuje reagovat na zmény nabidky zménou smérovani
provozu, a to jak ze strany operatora, tak i koncového U€astnika. Ufad proto povaZuje trZni
silu na strané poptavky za dostate€nou.

Kriterium nesvéddCi ve prospéch existence spoleéné vyznamneé trZni sily.

Nedostateény nebo omezeny prostor pro cenovou konkurenci

Ve sledovaném obdobi nedochazelo ke zvySovani velkoobchodnich cen. Ménil se
tréni podil jednotlivych poskytovatell

Kriterium nesvédé&i ve prospéch existence spoleéné vyznamné trzni sily.

Dalsi kritéria
Zadné z dalSich kritérii nesvadéi pro existenci spole&né vyznamné trni sily.
3.4  Vysledky vyhodnoceni spoleéné vyznamné trzni sily podle zvolenych kritérii

Na zakladé provedené analyzy Ufad konstatuje, Ze na relevantnim trhu & 17 -
velkoobchodni vnitrostatni trh mezindrodnihe roamingu ve vefejnych mobilnich sitich
neexistuji podniky se spoleénou vyznamnou trZni silou.

3.5 Prenesena vyznamna tréni sila

Ufad konstatuje, Ze na relevantnim trhu €. 17 = velkeobchodni vnitrostatni trh
mezinarodniho roamingu ve vefejnych mobilnich sitich nenalezl podnik s vyznamnou tréni
silou a ani nezjistil pfeneseni vyznamné tr2ni sily z jinych relevantnich trho.

3.6 Zavéry k analyze trhu
Urad konstatuje, Ze trh &. 17 — velkoobchodni vnitrostatni trh mezinarodniho
roamingu ve verejnych mobilnich sitich je efektivhé konkurencnim trhem, nebot' na

ném nepusobi Zadny podnik s vyznamnou trzni silou. Ménici se tr2ni podily, maly odstup
mezi operatorem s nejvétiim trZnim podilem a operatorem s druhym nejvétiim trénim
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podilem, stejné jako pokles ceny zejména u operatora s nejvétdim trZnim podilem dokladaji
dostatecné pfesvédcivé neexistenci podniku s vyznamnou trZni silou. Vyvoj na trhu se ve
zkoumanem obdobi projevoval jake dynamicky a soutézni podminky prispivaly k vytwafeni
vyhodnéjsi nabidky pro koncové ugivatele. Lze opravnéné pfedpokladat, Ze tento vyvoj bude
v nejblizgich letech pokracovat.

Wzhledem k tomu, Ze analyzovany trh je efektivné konkurenéni, lze piedpokladat, Ze
pfipadna napravna opatfeni wvnitrostatniho prava nebo prava Spoledenstvi v oblasti
hospodafské soutéZe (regulace ex post) budou postadujici.

Ufad na tomto trhu neshledal existenci spoleéné vyznamné tr2ni sily ani pfenesené
vyznamné trZni sily.

4, Mapravna opatieni
4.1 Platna regulaéni opatfeni
4.11 Regulace ze zakona.
Povinnost vést oddélenou evidenci nakladu, trZeb a wvynosu podle schvalené
metodiky v souladu s opatienim Ufadu a predkladat Uradu roéni zpravu o vyvoji nakladu,

trzeb, vynosu a ziskovosti, véetng vioZeného kapitalu, byla stanovena § 79 zakona ¢.
151/2000 Sb. Tato povinnost platila pro driitele telekomunikacni licence, tj. provozovatele
vefejnych telekomunikacnich siti a poskytovatele vefejné telefonni sluZby. Soudasti
oddélené evidence nakladu, trzeb a wynosu byl vykazovan roaming jako samostatna
poloZka.

4.1.2 Regulace uplatnéna Ufadem na daném trhu podle predchoziho regulaéniho
ramce

Na analyzovaném trhu nebyla Ufadem podie pfedchoziho regulagéniho ramce
uplatnéna 2adna regulace.

4.1.3 Vyhodnoceni dosavadnich opatfeni
Na analyzovaném trhu nebyla uplatnéna Zadna regulaéni opatieni.
4.2  Uréeni stanoveneho obdobi pro dalsi analyzu, monitorovani vyvoje trhu
Ufad pfedpoklada, Ze podrobi relevantni trh nové analyze po uplynuti Ihity dvou let.
Ufad bude prib&2né monitorovat vyvoj na tomto relevantnim trhu. V pfipadé zjisténi
zavaznych skutecnosti, které vyznamné ovlivni konkurenéni prostredi relevantniho trhu,
rozhodne Ufad pfipadné o provedeni nové analyzy relevantniho trhu i pfed vy5e stanovenou
Ihitou.
4.3  Navrh napravnych opatreni
Ma zdkladé zavérl provedené analyzy relevantniho trhu &. 17 - velkoobchodni

vnitrostatni trh mezinarodniho roamingu ve vefejnych mobilnich sitich Ufad nenavrhuje
uloZeni napravnych povinnosti podle § 51 Zakona.
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Cast D - Konzultace s UOHS

Dne 8. cervna 2006 byl navrh projednan v pracovnim styku a upraven. Podle
ustanoveni § 130 odst. 3 Zakona Ufad po vypofadani pfipominek z vefejné konzultace
predloZil koneény text navrhu opatfeni obecné povahy k vyjadfeni UOHS.

Pfedseda UOHS dopisem ze dne 13. Eervence 2006 sdélil, Ze se ztotoZfiuje se
zaveéry analyzy.

Cast E - Vyporadani pripominek

Dne 2. éervna 2006 se uskuteénilo pracovni jednani se zastupci provozovatelu siti
elektronickych komunikaci, asociaci provozovatell téchto siti a TESTCOMu. Predmétem
pracovnihe jednani byla JAnalyza relevantnihe trhu & 17 — velkoobchodni vnitrostatni trh
mezinarodniho roamingu ve vefejnych mobilnich sitich”, kterou Géastnici pracovniho jednani
obdrZeli spoleéné s pozvankou na jednani. Relevantni podnéty z diskuse i nasledné pfedané
pisemné pfipominky zapracoval Ufad do textu analyzy. O jednani byl pofizen zédznam. Timto
pracovnim jednanim Ufad konzultoval analyzu relevantniho trhu &. 7 nad rdmec stanoveny
v § 130 Zakona.

Na zakladé § 130 Zakona a podle Pravidel Ceského telekemunikaéniho Gfadu pro
vedeni konzultaci na diskusnim misté pak Ufad zvefejnil navrh analyzy & A/M7/XX.2006-Y
relevantniho trhu €. 17 — velkoobchodni wnitrostatni trh mezinarodniho roamingu ve
vefejnych mobilnich sitich, a vwzvu k uplatnéni pripominek k navrhu opatieni na diskusnim
misté dne 9. Cervna 2006. Pfipominky k navrhu opatfeni bylo mozno uplatnit do 30. Eervna
2006. V této [haté uplatnil ndzory a piipominky jeden doteny subjekt.

Uplatnéné piipominky se tykaly formulaéniho upfesnéni a byly proto Ufadem
akceptovany.

\/ tabulce vypofadani pfipominek zvefejnéné na diskusnim misté je uvedeno znéni
vsech pfipominek a jejich vypofadani.

Cast F — Pfipominky Evropské komise k oznameni navrhu opatieni

Dne 14. dervence 2006 Evropska komise zaregistrovala oznameni Ufadu tykajici se
analyzovaného trhu. Ve svém vyjadfeni ze dne 10. srpna 2006 Komise prozkoumala
oznameni a poznamenava, 2e za ucelem FeSeni obavy tykajici se vysokych cen roamingu
pfijala dne 12. ¢ervence 2006 navrh nafizeni o roamingu ve verejnych telefonnich sitich ve
Spoleéenstvi (viz tiskova zprava Komise IP/06/978 ze dne 12. éervence 2006).

Podle &l. 7 odst. 5 Ramcové smémice muZe Ufad pfijmout koneény navrh opatieni.

PhDr. Pavel Dvorak, CSc.
) predseda Rady
Ceského telekomunikaéniho Gfadu
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